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FORORD

En vél fungerande konkurrens bidrar till att samhallets resurser nyttjas effektivt. Foreta-
gens konkurrenskraft stiarks, bade nationellt och internationellt, da de blir mer effektiva
och da teknisk utveckling kan stimuleras. Konsumenterna gynnas genom att priser pres-
sas, kvaliteten hojs och att utbudet av varor och tjanster breddas. Sveriges Regering och
EU Kommissionen har uppméarksammat att det kan finnas brister i konkurrensen inom
livsmedelskedjan som berdvar konsumenter och producenter dessa fordelar. Regeringen
gav darfor i maj 2010 Konkurrensverket i uppdrag att granska konkurrensen i den
svenska livsmedelskedjan (Jo2010/1659). I uppdraget lag att beskriva konkurrens- och
marknadssituationen i kedjans olika led samt att gora en analys av hur utbudet av varor,
prissattning och lonsamhet paverkas av densamma. Konkurrensverket gav i sin tur Ag-
riFood Economics Centre i uppdrag att bista verket, vilket har resulterat i fyra studier.
Studierna har finansierats av Konkurrensverket men AgriFood svarar for slutsatser och
beddémningar i dem. Regeringsuppdraget levererades i april 2011 i form av Konkurrens-
verkets rapport "Mat och marknad — frdn bonde till bord” dar studierna ar bilagor.
Bilagorna publiceras dven i AgriFoods rapportserie enligt f6ljande:

Konkurrens och makt i den svenska livsmedelskedjan, AgriFood WP 2011:1
Pristransmission inom den svenska livsmedelskedjan, AgriFood Rapport 2011:4
Lokalisering och konkurrens inom dagligvarumarknaden, AgriFood WP 2011:2

@

Lantbrukskooperativ - deras betydelse for konkurrensen inom livsmedelskedjan,
AgriFood Rapport 2011:5

I del 1 ges en oversikt av livsmedelskedjan rorande antal aktorer, koncentrationsgrad
samt foretagens priskostnadsmarginaler. I del 2 studeras foljsamheten mellan prishdj-
ningar och prisnedgangar i kedjans olika led medan del 3 visar hur livsmedelsbutiker
konkurrerar med varandra. I del 4 analyseras hur konkurrensen paverkas av lant-
brukskooperativt foretagande och hur dessa foretags roll har forandrats over tiden.

I arbetet med skattningarna i foreliggande rapport har Constantinos Katrakilidis, docent
i ekonometri vid Aristotle University of Thessaloniki, bistatt med vardefull expertis och
vi framfor ett varmt tack till honom.

Lund i april 2011

Ewa Rabinowicz Helena Johansson
Sveriges lantbruksuniversitet Lunds universitet
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Sammanfattning

Hur konsumentpriset reagerar pa prisférandringar i jordbruks- och for-
adlingsled ar en fraga som fatt mycket uppmarksamhet i samband med
de stora prisfluktuationerna i varldsmarknadspriset pa jordbruksvaror
under senare ar. Ofta gors det gallande att detaljhandeln snabbt hojer
sina priser da ravarupriset gar upp samtidigt som de garna avvaktar el-
ler helt undviker att sdnka sina priser vid en nedgang av ravarupriset, sa
kallad asymmetrisk pristransmission. Detta beteende férklaras ofta av bris-
tande konkurrens i detaljhandelsledet vilket majliggor for dessa aktorer
att hoja sina priser utan risk att forlora efterfragan eller intakter. Utifran
denna grundforestdllning har denna studie undersokt om det faktiskt
forhaller sig pa detta vis for ett flertal jordbruks- och livsmedelsproduk-
ter pa den svenska marknaden.

Syftet med denna rapport ar att empiriskt undersoka om asymmetrisk
pristransmission forekommer pé de svenska livsmedelsmarknaderna for
mejeri, kott och spannmal mellan tre led i livsmedelskedjan — jordbruks-,
foradlings- och detaljhandelsled, under perioden januari 1995 till maj
2010. Studien fokuserar pa tre fragor: (i) forekommer pristransmission
overhuvudtaget, det vill sdga paverkar en prisférandring i ett led prisni-
van i ett annat led (ii) i vilken riktning, nedstréms eller uppstroms i
livsmedelskedjan, overfors prisférandringar i sa fall och (iii) om pris-
transmission forekommer, dr den av asymmetrisk karaktdr? De varor
som undersoks dr mjolk, sammanlagda mejeriprodukter, notkott, flask-
kott, sammanlagda kottprodukter och spannmal.

Att en prisforandring i jordbruksledet inte far fullt genomslag i detalj-
handeln behover inte vara ett problem. Ravarukostnaden speglar trots-
allt enbart en del av det slutgiltiga konsumentpriset varfor exempelvis en
nedgéang i vetepriset inte behover medfdra ndgon storre sankning av pri-
set pa brod i butik. Det som ar av betydelse dr om utslaget skiljer sig at
beroende pd om den initiala forandringen &r en prisuppgéng eller pris-
nedgang. Denna typ av asymmetrisk pristransmission kan uppstd pa
grund av flera olika sjal. En orsak dr marknadsmakt dar en ojamn kon-
kurrensfordelning mellan de olika leden i livsmedelskedjan. Dar forad-



lings- och detaljhandelsleden karaktariseras av ett fatal dominerande f6-
retag samtidigt som det rader néstintill perfekt konkurrens i jordbruks-
ledet. Detta forhéllande antas bidra till att led som innehar marknads-
makt langre ner i kedjan kan utnyttja denna for att hoja sina priser mer
an tillborligt d& révarupriset gar upp i jordbruksledet. Denna typ av
asymmetri bendmns positiv asymmetri. Dock kan asymmetrin dven vara
av omvand karaktdr, det vill sdga att prissénkningar 6verfors i en storre
utstrackning, denna typ av asymmetri bendmns negativ asymmetri. Det
visar sig ocksa att marknadsmaktens inverkan pa pristransmissionen ar
mer komplext dn vad exemplen ovan ger sken utav. Beroende pa om
marknadsmakt ar ndrvarande i mer an ett led och huruvida skalfordelar,
séljar- respektive koparmakt eller oligopolkonkurrens dr narvarande kan
marknadsmaktens inverkan pa pristransmissionen vara tdmligen ambi-
valent med sa vél positiv som negativ asymmetri eller rentutav symmet-
riska samband som foljd.

Det finns dven ett antal andra orsaker till varfér asymmetrisk pristrans-
mission kan uppstd som inte ar direkt kopplade till konkurrensférhal-
landet. En sadan orsak ar sa kallade justeringskostnader. Dessa kostna-
der uppstar da foretag andrar sina priser, exempel dr omtryckning av
prislistor eller omstallning av produktion. Om dessa kostnader inkorpo-
reras i det nya priset resulterar detta i att prisdkningen blir nagot hogre
&n vad forandringen i ravarupriset var. Aven inflation kan bidra till att
asymmetrier uppstar. Har utgas det fran att i perioder mellan prisjuster-
ingar medverkar inflationen till att det relativa priset sdnks. Néar en pris-
sankning i jordbruksledet intraffar kommer foretag langre ner i livsme-
delskedjan inte att sanka sina priser eftersom butikspriset redan sankts
av inflationen. Pa motsvarande satt kommer priset att hdjas i en storre
omfattning for att inkorporera den relativa prisminskningen till foljd av
inflationen.

Det ar viktigt att skilja mellan dessa olika orsaker eftersom asymmetri pa
grund av justeringskostnader i sig inte dr nagot negativt, &tminstone inte
avsiktligt, medan asymmetri till £6]jd av marknadsmakt &r ett tecken pa
marknadsmisslyckande och kan leda till vélfardsforluster. Att det finns
flera orsaker till uppkomsten av asymmetrisk pristransmission under-



stryker det faktum att forekomsten av asymmetrisk pristransmission, per
se, inte betyder marknadsmisslyckanden forekommer eller att mark-
nadsmakt missbrukas. Dessutom framhaver det ocksa de komplexa
samband som binder ihop livsmedelskedjans olika led. I studien disku-
teras dven en del andra orsaker till asymmetrisk pristransmission sdsom
sokkostnader, lagerskotsel och asymmetrisk information.

For att undersdka ovan ndamnda fragestallningar anvinds regressions-
analys fOr att studera om prisforandringar i ett led ar en foljd av prisfor-
andringar i ett annat led. For att utrona huruvida pristransmission fore-
kommer eller ej, det vill sdga om en prisforandring i ett led har négon ef-
fekt pa prisbildningen i annat led, undersoks om det finns en gemensam
langsiktig trend, sa kallad kointegration, mellan priserna i de olika le-
den, exempelvis mellan avrakningspriset for mjolk och konsumentpriset
for mjolk i affdren. Pavisandet av kointegration, eller frdnvaron av den-
samma, ger ett statistiskt svar pa om ett marknadsled ar integrerat med
ett annat vilket i forlangningen svarar pa om en prisforandring har na-
gon effekt pa priset i ndstkommande led. For de prisserier dar pris-
transmission patraffas fortgar studien med analys om asymmetrier &r
ndrvarande. Detta gors genom att det forklarande priset i regressionen
delas upp i tva olika delar, en som tar hansyn till prisuppgangar och en
som tar héansyn till prisnedgéngar. Genom att sedan testa om koefficien-
terna for dessa variabler ar signifikant skilda fran varandra ar det mojligt
att sdga om asymmetrisk pristransmission forekommer eller ej. Detta
gors pa bade kort och lang sikt.

De marknader som undersoks i studien ar av blandad karaktér och skil-
jer sig at gallande konkurrens, foradlingsgrad och produktionsmetod
och foljaktligen &r resultaten ocksa blandade. Trots detta gar det att dra
nagra generella slutsatser. Den svenska livsmedelskedjan dr valintegre-
rad. Forekomsten av pristransmission kan pavisas mellan samtliga un-
dersokta led och varor, undantaget avridkningspriset och detaljhan-
delspriset for mjolk. Saledes kan det konstateras att prisforandringar
overfors mellan livsmedelskedjans olika led. Denna &verforing sker hu-
vudsakligen frén jordbruksledet och vidare nedat genom livsmedelsked-
jan pa ett asymmetriskt vis dédr det framfor allt dr prisdkningar som



overfors i en storre utstrackning. For de produkter som inte foradlas i sa
stor utstrdckning, det vill saga dar slutprodukten till konsument ar for-
héllandevis lik den produkt som bonden levererar, 4r sambanden klara
och pristransmissionen tenderar ocksa att vara hog inom dessa sektorer.
Har galler detta framforallt for mejerisektorns olika led. Mejerimarkna-
den har en hog andel symmetriska samband och generellt 6verfors en
hog andel av prisforandringen till ndastkommande led. Utifran de hér re-
sultaten kan det konstateras att de har marknaderna fungerar val och
inget led tycks utnyttja eventuell marknadsmakt for att hoja priset mer
an tillborligt.

For mer foradlade produkter sdsom notkott blir sambanden mer kompli-
cerade med exempelvis bilaterala samband sasom tvavagskauslitet, dar
prisférandringar har en simultan effekt i tvéa led. Dessa resultat dr nagot
svartolkade och visar pa den komplexa relation som rader mellan de oli-
ka leden och att prisforandringar inte alltid 6verfors nedat genom kedjan
s& att marginaler adderas pa priset allteftersom produkten passerar de
olika leden i livsmedelskedjan. Generellt kan det ocksa sdgas att asym-
metrier 4r mer nédrvarande for dessa produkter, framfdrallt pa lang sikt.
Sammanfattningsvis ar det klarlagt att prisforandringar 6verfors mellan
leden i livsmedelskedjan. Denna o6verforing sker huvudsakligen ned-
stroms, fran jordbruket, och i en majoritet av fallen karaktariseras denna
overforing av positiv asymmetri. Denna form av asymmetri &r konsi-
stent med att aktorer langre ner i livsmedelskedjan utnyttjar sin mark-
nadsmakt pa jordbrukarnas och konsumenternas bekostnad. Det ska
dock papekas att i likhet med tidigare studier utférda pa andra varor
och i andra ldnder ar detta en empirisk undersokning dmnad att svara
pa om asymmetrisk pristransmission férekommer eller ej. Nagon analys
av vilka de bakomliggande orsakerna till de asymmetriska sambanden
ar har inte gjorts varfor det inte géar att sdga nagonting om de péavisade
asymmetrierna harror fran marknadsmakt, justeringskostnad eller fran
ndgon annan ej observerad orsak. Detta dr den forsta sa pass heltackan-
de studien inom pristransmission som har gjorts pa den svenska mark-
naden. Pa sa vis tillfor studien viktiga insikter om hur aktorer pa olika
nivaer inom livsmedelskedjan paverkar och péaverkas av prisforandring-
ar i andra led inom marknadskedjan. For att kunna svara pa varfér em-



pirin ser ut som den gor och om det dr missbruk av marknadsmakt som
ligger bakom de observerade resultaten kravs ytterligare metodutveck-
ling dar exempelvis marknadskarakteristika kan séttas i direkt koppling
till asymmetrin. Detta &r ndgot som framtida studier bor fokusera pa.






Executive summary

How the consumer price reacts to price changes in the agricultural and
processing levels of the food market chain is an issue that has received
much attention due to the large fluctuations in world prices of agricul-
tural commodities in recent years. Often, it is alleged that retailers quick-
ly raise their prices when the commodity price goes up, but wait or
completely avoid lowering prices when a fall in commodity prices oc-
curs; so-called asymmetric price transmission. This behavior is often ex-
plained by lack of competition on the retail level, which enables these
operators to raise prices without fear of losing demand or revenue. This
study investigates whether this basic idea actually relates in this way to
several agricultural and food products in the Swedish market.

The purpose of this report is to empirically examine whether asymmetric
price transmission occurred in the Swedish food markets for dairy, meat
and cereals in three stages of the food chain, agricultural, processing and
retail level, during the period January 1995 to May 2010. The study fo-
cuses on three issues: (i) does price transmission occur at all, that is, does
a price change in one level affect the price in another level, (ii) in what
direction, downstream or upstream in the food chain, are price changes
transmitted, and (iii) if price transmission occurs, is it of asymmetric na-
ture? The products investigated are milk, dairy total, beef, pork, total
meat and cereals.

The fact that a price change in the agricultural stage may not be fully re-
flected in the retail price does not have to be a problem. Primary product
costs do, after all, only reflect part of the final retail price, which is why a
decline in wheat prices does not have to lead to any significant reduction
in the price of bread in the store. What is important is whether the re-
sponse differs depending on whether the initial change is a price in-
crease or price decrease. This type of asymmetric price transmission may
be due to several reasons. One reason is market power where irregular
competition is at hand between the various stages of the food chain, and
where the processing and retail stages are characterized by a few domi-
nating companies at the same time as the agricultural sector is characte-
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rized by almost perfect competition. This relationship is assumed to con-
tribute to stages further down the chain where market power can be
used to raise prices more than adequately when the commodity price
rises in the agricultural level. This type is called positive asymmetry.
However, the asymmetry can also be reversed, that is, price reductions
are transferred to a larger extent; this type is called negative asymmetry.
It also turns out that the effect of market power on price transmission is
more complex than the impression given by the examples above. De-
pending on whether market power is present in more than one level of
the market chain and whether economies of scale, seller and buyer pow-
er or oligopolistic competition are present, the effect of market power on
price transmission is quite ambivalent with positive as well as negative
asymmetry or completely symmetrical connection as a result.

There are also other reasons why asymmetric price transmission, not di-
rectly linked to competition, may arise. One such reason is the so-called
adjustment costs, which arise when firms adjust prices, such as reprint-
ing of price lists or conversion of production. If these costs are incorpo-
rated into the new price, the result is that the price increase will be
slightly higher than the change in commodity prices. Furthermore, infla-
tion can contribute to asymmetries. Here, it is assumed that inflation
causes the relative price to fall in periods between price adjustments.
When a price decline in the agricultural sector occurs, businesses further
down the food chain will not lower their prices because retail prices will
have already been reduced by inflation. Similarly, the price will be in-
creased to a greater extent in order to incorporate the relative price de-
crease due to inflation.

It is important to distinguish between these different causes. Asymmetry
due to adjustment costs is not in itself a bad thing, at least not intention-
ally, while asymmetry as a result of market power is a sign of market
failure and may lead to welfare losses. That there are several reasons for
the emergence of asymmetric price transmission underlines the fact that
the presence of asymmetric price transmission, per se, does not mean that
market failure occurs, or that market power is being abused. In addition,
it also highlights the complex relationships that link the different levels



of the food chain. The study also discusses other causes of asymmetric
price transmission, such as search costs, inventory management and
asymmetric information.

To investigate the questions above, regression analysis is used to ascer-
tain if price changes in one stage are a result of price changes in another
stage of the food chain. In order to determine whether price transmission
occurs or not, that is if a price change on one level has an effect on the
price formation in different stages, we examine whether there is a com-
mon long-term trend, known as cointegration, between the prices of var-
ious levels, for example between the producer price of milk and the re-
tail price of milk. The detection of cointegration or lack of the same,
gives a statistical answer to whether a market is integrated with another,
which ultimately responds to whether a price change has an effect on the
price in the next stage. For those price series in which price transmission
is found, the study proceeds with the analysis of whether asymmetries
are present. This is done by dividing the explanatory price in the regres-
sion into two parts, one which takes into account price increases and one
that takes into account price declines. By then testing whether the coeffi-
cients for these variables are significantly different from each other, it is
possible to say if asymmetric price transmission is present or not. This is
done for both the short and the long run.

The markets examined in this study are of mixed character and differ re-
garding competition and value-added production and, consequently, the
results are also mixed. It is possible to draw some general conclusions,
though. The Swedish food chain is highly integrated. The existence of
price transmission can be detected between all the investigated levels
and goods, excluding the producer price and retail price of milk. Thus, it
is found that price changes are transmitted between the different stages
of the food production chain. This transfer is in most cases transmitted
downstream from the farm level and further down the food chain in an
asymmetrical manner in which it is mainly price increases that are trans-
ferred to a larger extent. Products with a low degree of processing, that
is where the final product to the consumer is comparatively similar to
the product at the farmers’ supply level, show clear linkages and the
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price transmission also tends to be high in these sectors. Here, this ap-
plies particularly to the dairy sector in various stages. The dairy market
has a high percentage of symmetric transmission, and generally trans-
mits a high percentage of the price change to the next level. From these
results it can be concluded that these markets are well functioning and
no level seems to exploit any market power to raise the price more than
adequately.

For more processed products such as beef, the relationship is more com-
plex, for example, a bilateral context such as two-way causality, where
price changes have a simultaneous effect in two stages. These results are
somewhat difficult to interpret but illustrate the complex relationship
that exists between stages and that price changes are not always trans-
ferred down through the chain so that margins are added to the price as
the product passes the various levels of the food chain. Generally, it can
also be said that asymmetries are more present in these products, espe-
cially in the long run. In conclusion, it is clear that price changes are
transmitted between the food chain. This transfer mainly occurs down-
stream, from agriculture, and in most cases this transfer is characterized
by positive asymmetry. This form of asymmetry is consistent with actors
further down the food chain using their market power at farmers' and
consumers' expense. However, it should be noted that, as in previous
studies performed on other goods and in other countries, this is an em-
pirical study designed to answer the question of whether asymmetric
price transmission is present or not. No analysis of what the underlying
causes of the asymmetric relationship has been done so nothing can be
said about whether the detected asymmetries arise from market power,
adjustment costs or from any other cause not observed. This is the first
comprehensive study of price transmission on the Swedish market.
Thus, the study adds important insight into how actors on different le-
vels in the food chain affect and are affected by price changes in other
stages in the marketing chain. In order to answer why the empirics are
the way they are and if abuse of market power lies behind the observed
results, further development of methods in which such market characte-
ristics can directly be related to the asymmetry is needed. This is some-
thing that future studies should focus on.



Inledning

1.1 Utredningsuppdraget

Den foreliggande rapporten avser delprojekt 2 inom projektet “Konkur-
rensen i livsmedelskedjan”. Projektet utgdr underlag till den utredning
som Regeringen i maj 2010 gav i uppdrag at Konkurrensverket att
genomfora (Jo2010/1659). Projektbeskrivningen anger delprojektets in-
riktning som foljer:

Hur priset bestams mellan olika led i livsmedelskedjan kan bero pa relationen
dem emellan. Ju mindre konkurrensutsatt en marknad &r desto stérre &r risken
att det finns en asymmetri i forhallandet mellan dessa priser. En asymmetri
som till exempel skulle kunna innebéra att konsumentpriserna stiger till foljd
av stigande avrakningspriser men att de inte faller i samma utstrackning da
avrakningspriserna gar ner.

Syftet med detta delprojekt &r att undersoka foljsamheten i prisoverforing i
livsmedelskedjan. Projektet kommer att studera mejerisektorn men &ven un-
dersoka forhallandena inom sektorerna spannmal och kéttvaror.

1.2 Bakgrund

I samband med senare ars uppmarksammade prisfluktuationer inom
livsmedelssektorn har ett 0kat intresse for hur dessa prisforandringar
paverkar konsumenter och jordbrukare vuxit fram. Nar priset pa livs-
medel uppvisar stora variationer gors det ofta géllande att detaljhandeln
eller foradlingsindustrin hojer sina priser da ravarupriset gar upp me-
dan en nedgang i rdvarupriset inte f6ljs av en motsvarande sankning av
konsumentpriset. Detta fenomen bendmns i litteraturen for asymmetrisk
pristransmission. Detta ar ett beteende som har uppmairksammats av
EU-parlamentet. De belyser bland annat konkurrensférhallandena i de-
taljhandeln och jordbrukssektorn samt det faktum att livsmedelspriset
inom EU har stigit med 3,3 procent per ar sedan 1996 samtidigt som det
pris som jordbrukare tar ut enbart har stigit med 2,1 procent. Det poang-
teras dven att detaljhandelspriset har legat stilla, eller till och med stigit,
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efter de kraftiga prissankningarna pa jordbruksvaror under 2008. (Euro-
pean Parliament, 2010).

En mdijlig konsekvens av denna form av 6verforing av prisforandringar,
eller brist pa densamma ar att konsumenter inte kan dra nagon férdel av
en prissankning i jordbruket eller i fordadlingsledet, alternativt att jord-
brukare inte kan tillgodogora sig en prisdkning i foradlings- eller detalj-
handelsledet. Hur en prisférandring i exempelvis jordbruksledet paver-
kar priset langre ner i marknadskedjan kan alltsa studeras utifrdn pris-
transmissionen. Vid vilfungerande marknader ar pristransmissionen
symmetrisk, vilket innebar att prisforandringen i nastkommande led star
i paritet med insatsvarans betydelse i produktionen samt att férandring-
en sker pa ett likartat vis oavsett om den initiala prisférandringen &r en
prisuppgang eller prisnedgang.

Hur foretag i olika led i livsmedelskedjan justerar sina priser vid plotsli-
ga prisforandringar dr en viktig aspekt att ta hansyn till vid analys av
marknadens funktionssétt. En lag grad av pristransmission alternativt en
asymmetrisk sadan kan ge en fingervisning om det finns marknadsmiss-
lyckanden till f6ljd av ofullstindig konkurrens, vilket i sin tur kan svara
pa om konsumenter och jordbrukare kommer kunna dra nytta av pris-
forandringar fullt ut eller ej.

Genom att studera pristransmission dr det mdjligt att svara pa fragan
”Hur snabbt och i vilken utstrackning overfors prisforandringar mellan
jordbruks- och konsumentleden?” Genom att 4ven inkorporera asymme-
triaspekten dr det dven mdojligt att studera om prisdkningar respektive
prissankningar overfors i olika grad.

Syftet med denna rapport ar att empiriskt undersoka om asymmetrisk
pristransmission forekommer pa de svenska livsmedelsmarknaderna for
mejeri, kott och spannmal. I viss man diskuteras dven vilka bakomlig-
gande mekanismer som kan ge upphov till eventuell asymmetri och om
asymmetrin i sa fall kan vara ekonomiskt skadlig for bonder och kon-
sumenter. Rapporten borjar i kapitel 2 med att forklara begreppet pris-
transmission, redogora for olika typer av asymmetrier samt diskutera



vad som kan orsaka asymmetrisk pristransmission. Dérefter presenteras
tidigare forskning med fokus pa jordbruks- och livsmedelsmarknader i
kapitel 3. En kort beskrivning ges av de kvantitativa metoder som an-
vands for att estimera om asymmetrisk pristransmission forekommer,
dér aven den valda metoden for denna studie presenteras. I kapitel 5 ges
en kort presentation av mejeri-, kott- och spannmélsmarknaden. Resulta-
ten for den svenska livsmedelskedjan presenteras och diskuteras i kapi-
tel 6. Kapitel 7 ger avslutande kommentarer.

15



16



Pristransmission

2.1 Vertikal pristransmission

Denna studie undersoker pristransmissionen mellan leden i livsmedels-
kedjan, bestdende av primarproducent-, industri-, partihandel och detal-
jist samt konsumentledet, dar jordbruket ar forst och konsumenten sist i
kedjan. Hur prisférandringar i en del av kedjan paverkar prisnivan i en
annan del av kedjan kallas for vertikal pristransmission.!

Den forsta fragan dr om prisforandringar 6verhuvudtaget 6verfors mel-
lan olika led. Om det sker en dverforing dr nista fraga om den ar sym-
metrisk eller asymmetrisk, det vill sdga om prishdjningar och prissank-
ningar Overfors i samma utstrackning eller ej.

Hur prisforandringar paverkar priset i andra led brukar beskrivas ut-
ifrdn tre karakteristika: justeringshastighet, omfattning och typ. Pris-
transmissionen kan vara asymmetrisk med avseende pa justeringshas-
tighet, omfattning eller bdde och. Typen av asymmetri syftar pa om det
ar prisokningar eller prisminskningar som Overfdrs snabbare eller mer
omfattande. Overfors prisdkningar snabbare/mer omfattande ror det sig
om positiv asymmetri medan negativ asymmetri innebédr att prissank-
ningar Overfors snabbare/mer omfattande. De tva forsta karakteristika
kan formuleras utifran tva fragor (Vavra & Goodwin, 2005, ss. 5-6):

¢ Finns det signifikanta laggar i justeringsprocessen? (hastighet)
e Hur stor genomslagskraft har en prisférandring i ett led pa pri-

set i ett annat led? (omfattning)

Hur en prisférandring 6verfors nedat genom livsmedelskedjan med av-
seende pa justeringshastighet visas i figur 1a, dar priset ges pa y-axeln
och tiden pa x-axeln. I detta exempel sker den initiala prisférandringen i
jordbruksledet och denna 6verfors sedan till konsumentledet, det vill

* Spatial eller horisontell pristransmission refererar till hur prisforandringar éverfors mellan lander. Till
exempel hur paverkas det svenska exportpriset pa vete av en prisforandring i det tyska exportpriset pa
vete?
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sdga kausalitetssambandet gar nedstréms. I figur 1a ar justeringshastig-
heten asymmetrisk, det vill siga konsumentpriset tar olika lang tid pa
sig att reagera pa prisforandringen beroende pa om det ror sig om en
prishojning eller prissénkning. Figuren visar att en prishojning i jord-
bruksledet, p, vid tidpunkten to resulterar i en omedelbar prishojning i
detaljhandeln, p°#, vilket illustreras av den heldragna linjen. Nér priset &
andra sidan gar ner i jordbruksledet 6verfors denna prisférandring inte
direkt till detaljhandeln utan det tar en viss tid, t+1, innan prissankningen
har genomforts i detaljhandeln, vilket illustreras av den streckade linjen.
Skillnaden i tid markeras i figuren av den skuggade arean. Det &r i det
hér fallet enbart justeringshastigheten som skiljer sig at, nar prisférand-
ringen val 6verforts gor den det i samma omfattning oavsett om priset
gar upp eller ner. Asymmetrin upptrader darmed enbart pa kort sikt, pa
langre sikt far badde prisdkningar och prissankningar en likvardig effekt
pa outputpriset, det vill sdga pristransmission ar symmetrisk péd lang
sikt.

Figur 1b visar asymmetri med avseende pd omfattning. I detta exempel
resulterar en prisokning i jordbruksledet i en prisokning i detaljhandeln
som dr storre dn den initiala prisokningen. Denna skillnad ar det skug-
gade omradet i figuren. Likaledes, resulterar en prissankning jordbruket
i en lagre prissankning i detaljhandeln. Denna typ av asymmetri ger en
permanent prishojning med en asymmetri som bestar pa lang sikt. Slut-
ligen visar figur 1c pa att en kombination av de tvd asymmetrierna &r
méjlig.2

2 I exemplen &r utgdngspunkten att kausalitetssambandet gar nedstréms, dvs. att en prisforandring i ex-
empelvis jordbruksledet paverkar priset i senare led. Kausaliteten kan ocksa vara omvand, dvs. prisfor-
andringar i detaljhandeln kan paverka priset i jordbruksledet. Detta kan illustreras genom att invertera fi-
gur la-c.



Figur 1a-c: Asymmetrisk pristransmission utifran omfattning & juster-
ingshastighet

a) hastighet b) omfattning

to i T2 t

Kalla: Meyer & von Cramon-Taubadel (2004)

Nar asymmetri foreligger ar den antingen av positiv eller negativ karak-
tar. D4 detaljhandeln ger ett storre utslag pa en prisdkning i jordbruket
an pa en motsvarande prisminskning foreligger positiv asymmetri, vil-
ket illustreras i figur 2a (likvardig med figur 1b). Figur 2b visar negativ
asymmetri. Har ar det prisminskningar i jordbruksledet som 6verfors i
storre utstrackning medan en prisékning far mindre genomslagskraft i
detaljhandeln. Figurerna visar asymmetri med avseende p& omfattning,
men motsvarande géller for justeringshastigheten.
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Figur 2a-b: Positiv & negativ asymmetrisk pristransmission

a) Positiv asymmetri b) Negativ asymmetri
P P
pout
pout r- - - ° [
pin P

t t

Kalla: Meyer & von Cramon-Taubadel (2004)

Ruta 1: Definition av positiv och negativ asymmetri

A. Positiv och negativ asymmetri definieras enligt foljande vid nedstroms kausalitet, dvs.
nar prisforandringar i jordbruksledet paverkar efterfoljande led:

Positiv asymmetri: En 6kning i pin dverfors snabbare/mer omfattande till p°** jamfort med
en likvardig minskning i p".

Negativ asymmetri: En nedgéng i p" éverfors snabbare/mer omfattande till p°* jamfort
med en likvardig 6kning i output.

B. Overfors prisférandringarna at andra hallet, fran detaljhandeln till féregéende led, gall-
er det omvanda forhallandet i definitionen enligt foljande:

Positiv asymmetri: En minskning av p°* éverfors snabbare/mer omfattande till p" jamfort

out

med vad en likvardig 6kning p>* hade gjort.

Negativ asymmetri: En 6kning i p®" 6verfors snabbare/mer omfattande till p™ jamfort

med vad en likvardig minskning i p°* hade gjort.

Om pristransmissionen dr asymmetrisk finns vinnare respektive forlora-
re. Om pi och p** representerar jordbruks- respektive detaljhandelspri-
ser, och nedstréms kausalitet rader, sd ar positiv asymmetri till nackdel



for konsumenterna. Det vill sdga, om en nedgéang i avrakningspriserna,
det pris bonderna far betalt for sina ravaror, inte f6ljs av en motsvarande
prissankning till konsumenterna &r det till nackdel for konsumenterna,
samtidigt som marginalerna okar i 6vriga led.

Negativ asymmetri ddremot, det vill siga om en prissankning men inte
en prisokning dverfors direkt, ar formanlig dels for konsumenter som far
betala ett lagre pris och dels for bonder som far en 6kad forséljning men
ofordelaktig for detaljhandel och 6vriga led.

2.2 Orsaker till bristande foljsamhet i prisoverforingen mel-
lan olika led

I detta avsnitt diskuteras de orsaker till asymmetrisk pristransmission
som har foreslagits i litteraturen. Ett flertal studier gallande pristrans-
mission mellan olika marknadsled har genomfdrts under en forhallan-
devis lang tidsperiod. Generellt baseras dessa studier pa tidsserieeko-
nometriska modeller som analyserar prislinken mellan foretag i olika
led i marknadskedjan. Fokus har ofta lagts pa att identifiera eventuell
asymmetri och att estimera justeringshastigheten i priserna fran ett led
till ett annat, medan mindre vikt har lagts pa att forsoka utrona de fun-
damentala bakomliggande faktorerna till varfér asymmetrierna uppstar.

Likval finns det framforallt tva orsaker som brukar bendmnas som for-
klaring till att asymmetrier uppstar:

- justeringskostnader, och

- marknadsmakt till f5ljd av ofullstindig konkurrens.

Det ar viktigt att skilja mellan dessa tva orsaker eftersom asymmetri pa
grund av justeringskostnad, i sig, inte dr nagot negativt (dtminstone inte
avsiktligt) medan asymmetri som harror fran marknadsmak kan leda till
valfardsforluster. En del andra skal, sasom s0kkostnader, asymmetrisk
information och lagerskotsel, har ocksa ndmnts, dessa behandlas nedan
under 6vriga orsaker. Det kan ocksd ndmnas att i vilken grad en prisfor-

% Marknadsmakt definieras som mojligheten for ett foretag att satta priset éver marginalkostnaden
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andring 6verfors beror pa hur pass viktig varan ar som input i nista led,
till exempel hur stor andel av produktionskostnaden f6r ost som bestar
av kostnaden for mjolk. For lagt forddlade produkter forvantas prisfor-
andringar sla igenom i hogre grad nar ravarukostnaden dndras jamfort
med hogt fordadlade produkter, ddr manga andra faktorer dn ravaru-
kostnaden paverkar slutpriset.

Justeringskostnader

Naér foretag dndrar sina priser uppstar vissa kostnader, sa kallade juster-
ingskostnader. De uppstar till exempel i samband med omtryckning av
prislistor men kan ocksa uppstd vid omstéllning av produktionen da
jordbrukaren maste utoka stallarna eller dylikt. Eftersom detta ar forenat
med en kostnad finns det ett visst spann dar det inte gors nagra prisfor-
andringar ndr inputpriset har gatt upp eller ner. Néar prisandringen vél
genomfors inkorporeras justeringskostnaden i det nya priset vilket resul-
terar i att prisdkningen (prisminskningen) blir ndgot hogre (lagre) dn
vad prisférandringen i input dr (Azzam, 1999, s. 532). Osadkerhet géllan-
de huruvida den initiala prisforandringen ar permanent eller enbart
temporar kan vidare forklara foretags tvekan for att svara pa prisforand-
ringar. Ett foretag kan riskera sitt “rykte” om de standigt d@ndrar sina
priser, vilket ytterligare kan forklara trogheten i pristransmissionen.

Bailey & Brorsen (1989) undersoker den nordamerikanska boskaps-
marknaden och menar att producenter (hér slaktare och paketerare), till
skillnad fran uppfodare, kinnetecknas av betydande fasta kostnader. For
att tacka dessa kostnader kravs stora volymer. Darfor kan producenterna
valja att sanka sina marginaler pa kort sikt for att uppratthalla produk-
tionen till full kapacitet. Till foljd av konkurrens mellan olika slakterier
och/eller paketerare kan dessa foretag daven valja att hoja avrakningspri-
serna fOr att fa en storre eller snabbare leverans &n sina konkurrenter.
Likasa kan priset siankas i en langsammare takt for att bibehéalla voly-
men. Som resultat kan avrakningspriset 6ka fortare dn vad det minskar
(s. 247), alltsa negativ asymmetri. Den hér typen av asymmetri férvantas
dock enbart vara narvarande pd kort sikt eftersom det pa langre sikt



finns en bendgenhet hos producenterna att aterga till det normala jam-
viktslaget, det vill sdga for sektorn normala marginaler.*

Ett liknande resonemang fors av Miller & Hayenga (2001) som menar att
kostnaden for att ha slut pa lagret kan Sverstiga kostnaden for att ha ett
fullt lager. Eftersom en prisminskning, generellt, 6kar efterfragan kan fo-
retag undvika att sdnka sina priser i paritet med sankningen i insatsva-
ran for att undvika den kostnad som uppstar om varorna tar slut. Detta
resulterar i att skillnaden mellan output- och inputpris blir storre vid
prisminskningar i inputpris och detaljhandelspriset kommer uppvisa en
positiv asymmetrisk justering som svar pa prisforandringar i insatsvaran
(s. 553). Det vill saga en langsammare justering av prisminskningar jam-
fort med prisokningar. Dock kan dven det omvianda intraffa for farskva-
ror sasom m;jolk, Ward (1982) menar att om priset gar upp pa varor med
kort bastforedatum kan foretagare avsta fran att hoja priset pa dessa va-
ror fOr att undvika ett vardelost lager. Da kommer negativ asymmetri att
uppsta vilket ar fordelaktigt for konsumenter och jordbrukare.

Justeringskostnadernas inverkan pa pristransmissionen kan sammanfat-
tas enligt foljande:

e Ar en dndring av priset férenat med kostnader paverkas foreta-
gens prissdttning. Det generella fallet &r att justeringskostnader
inkorporeras i det nya priset varfor prisokningarna generellt blir
storre dn prissankningarna.

¢ Justeringskostnader kan dock resultera i bade positiv och nega-
tiv asymmetri beroende pa typ av vara och marknadsforhallan-
de.

e Asymmetrin upptrdder framforallt pa kort sikt. P& langre sikt

tenderar pristransmissionen att bli symmetrisk.

4 Vilket aven ar i linje med Meyer & von Cramon-Taubadel (2004) som menar att asymmetri pa grund av
justeringskostnader inte kan besta pa langre sikt (s. 590).
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Marknadsmakt

For att beskriva hur konkurrensen pd en marknad ser ut anvéands be-
greppen marknadsmakt, kopmakt och séljarmakt. Marknadsmakt defi-
nieras utifran majligheten for ett foretag att 6ka sin vinst genom att be-
gransa sin produktion for att kunna ta ut ett hogt pris, sa kallade upp-
markningspriser (mark-up).

Det finns olika definitioner for begreppet koparmakt, men generellt gar
det att definiera som den marknadsmakt som kopare har gentemot sin
leverantor. Om en kopare innehar kdparmakt visavi sin leverantor har
koparen mdojligheten att pressa det pris som leverantdren erbjuder.
Séljarmakt beskriver det omvanda forhallandet det vill sdga relationen
fran leverantor till kopare. Om en leverantdr innehar sédljarmakt kan
denne pressa upp priserna pa de varor som den exempelvis sdljer till de-
taljhandeln. En aktor kan inneha bade séljarmakt och képarmakt och pa
sa vis fa en dn hogre vinst genom att dels fa ett lagre inkopspris och dels
ett hogre forséljningspris.

Innan vi gar vidare med att redogora for hur marknadsmakt kan péaver-
ka pristransmissionen ar det viktigt att se hur pristransmissionen ser ut i
perfekt konkurrens-fallet. Detta fall kan sedan anvéndas som en refe-
renspunkt gentemot hur pristransmissionen sker da marknadsmakt &r
ndrvarande. Lloyd et al. (2009) visar att vid perfekt konkurrens kommer
exogena faktorer, relaterade till detaljhandelns och jordbrukets utbuds-
funktioner, inte paverka skillnaden mellan jordbruks- och detaljhan-
delspriset. Visserligen kommer chocker fortfarande att paverka prissatt-
ningen i de olika leden, men eftersom leden paverkas i samma utstrack-
ning kommer det relativa gapet i priset inte att fordndras. Vid perfekt
konkurrens rader alltsd perfekt pristransmission, det vill sdga varje pris-
forandring overfors omedelbart och i full utstrdackning till nésta led. Per
definition ar da pristransmissionen symmetrisk, eftersom det inte finns
nagon skillnad i hur prishdjningar och prissankningar 6verférs mellan
leden. Detta &r i linje med Weldegebriel (2004) dér pristransmissions-
elasticiteten enbart bestdms av substitutionselasticiteten mellan input



och output, utbudselasticiteten samt insatsvarans kostnadsandel av den
totala kostnaden.5

Studier som behandlar pristransmission refererar vanligen till brister i
konkurrensen som en forklaring till varfor asymmetrier uppstar.¢ Speci-
ellt inom jordbruks- och livsmedelsmarknaderna som karaktariseras av
manga primarproducenter och ett fatal dominerande aterforsaljare ar det
en vanlig uppfattning att ofullstdndig konkurrens i mellanleden majlig-
gor for dessa aktorer att missbruka sin kopar- alternativt saljarmakt
gentemot de andra leden i kedjan. En generell uppfattning nér dessa
forhallanden rader ar att prisforandringar som forsamrar situationen for
dessa mellanled (prisokning i jordbruksledet) kommer resultera i en
snabbare och/eller mer omfattande prisoverforing for att pa sa vis snab-
bare eliminera den negativa inverkan prisférandringen har pa det aktu-
ella ledet. Samtidigt antas det att en prisférdndring som forbéttrar situa-
tionen (prisminskning i jordbruksledet) tenderar att Gverforas i en lang-
sammare takt och/eller mindre omfattande. Standardfallet som brukar
ndmnas har ar en prisokning i jordbruksledet som snabbt tas upp av de-
taljhandeln samtidigt som en motsvarande prisminskning i jordbruket
inte 6verfors i samma utstrackning, det vill sdga positiv asymmetri.

Graden av marknadsmakt antas alltsa ofta vara den faktor som till stors-
ta del paverkar i vilken utstrackning prisforandringar fors vidare genom
marknadskedjan, dar utgdngspunkten ar att en hog grad av marknads-
makt leder till asymmetri alternativt till en ldgre omfattning av pris-
transmission. Denna uppfattning kan till viss del bekréftas av Romain et
al. (2002) som utfor en intressant studie dar de jamfor prisoverforingen
pa mjolk i New York City och i norra delen av staten New York fore och
efter inférandet av en lag dmnad att forbattra konkurrensen pa m;jolk-
marknaden. De finner att marknadsmakten var mycket storre fore info-
randet av den aktuella lagen och nar de jamfor pristransmissionen mel-
lan de tva perioderna finner de att prisminskningar i produktionsled

5 Notera att fokus ar pa konkurrenssituationen p& marknaden. Darfor bortser man fran justeringskostna-
der. I realiteten kan justeringskostnader orsaka asymmetrier &ven pd marknader karaktariserade av per-
fekt konkurrens.

6 Se till exempel Kinnucan & Forker (1987), Miller & Hayenga (2001), McCorriston (2002), Lloyd et al.
(2009)
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fors over i en storre utstrackning nar marknadsmakten minskat. Detta &r
ett bra exempel dér det finns en direkt koppling mellan marknadsmak-
ten och hur denna paverkar pristransmissionen. Annars antas koppling-
en mellan asymmetrisk pristransmission och marknadsmakt, manga
ganger, som sjdlvklar utan ndgon bakomliggande teoretisk uppbyggnad.
Faktum é&r att forhallandet mellan asymmetrisk pristransmission och
marknadsmakt inte alls &r sa sjalvklar. Utifran tidigare forskning ar det
mojligt att konstatera att det finns ytterligare utfall och forklaringar till
hur marknadsmakten péverkar pristransmissionen och att marknads-
makt har en véldigt ambivalent inverkan pa transmissionen med bade
positiv och negativ asymmetri, eller rentutav symmetri som £f6ljd.

Asymmetri som uppstar pa grund av marknadsmakt kan enligt teorin
alltsa vara av bade positiv och negativ karaktar. Till exempel visar Ward
(1982) att marknadsmakt kan leda till negativ asymmetri om oligopol-
marknad foreligger. Orsaken ar att oligopolforetagen kan undvika att
hoja sina priser i rddsla for att férlora marknadsandelar till sina konkur-
renter. Detta ar tvartemot Zachariasse & Bunte (2003) som istdllet menar
att positiv asymmetri ar det allmédnna utfallet. Forfattarnas argument
grundar sig i att oligopolforetag drar sig for att sanka sina priser av rads-
la for att starta priskrig vilket leder till en positiv asymmetri, prishoj-
ningar kommer alltsa ske mer regelbundet dn prissankningar. Baily &
Brorsen (1989), a andra sidan, visar att marknadsmakt kan leda till bade
positiv och negativ asymmetri beroende pé olika marknadskarakteristi-
ka. Forfattarna menar att utslaget till stor del beror pa efterfrageelastici-
teten och oligopolfdretagens uppfattning om hur andra foretag kommer
agera. Om ett individuellt foretag tror att ingen konkurrent kommer
mota en prisokning, men kommer att mota en prisminskning uppstar
negativ asymmetri. Om det motsatta forhallandet foreligger kommer
alltsa positiv asymmetri att uppsta (s. 247), det vill sdga en kraftigare el-
ler snabbare reaktion pa prisdkningar i annat led.

Hur stor andel av en prisférandring som 6verfors mellan leden paverkas
ocksa av hur marknadsmakten ser ut. Bland andra har Xia (2009) visat
att marknadsmakt pa intet satt har ndgon generell inverkan pa omfatt-



ningen av pristransmissionen.” Beroende pa hur relationen mellan de
olika foretagen i marknadskedjan ser ut, det vill sdga om oligopol, oli-
gopsol eller en kombination av de tva forekommer, kan pristransmissio-
nen bade ¢ka och minska relativt perfekt konkurrens-fallet. Xia visar
forvisso att koparmakt i detaljhandeln eller annat mellanled ar ett viktigt
skal till varfor en prisokning kan 6verforas mer omfattande jamfort med
en prisminskning. Men, forfattaren pavisar ockséa att om bade grossister
och detaljister utovar marknadsmakt kan det resultera i det omvéanda
forhallandet, det vill sédga att prisminskningar 6verfors i en storre skala.
Vidare papekas ocksa att da marknadsmakt dr narvarande i flera led
tenderar pristransmissionen att vara oviss och lag.

Aven skalfordelar kan spela en betydande roll vid avgorandet av vad
som paverkar pristransmissionen eftersom narvaron av tilltagande skal-
avkastning hdjer omfattningen av pristransmissionen. Utgangspunkten
ar att en hogre grad av marknadsmakt reducerar pristransmissionen,
men om tilltagande skalavkastning foreligger kommer detta samtidigt
Oka pristransmissionen. Eftersom det dessutom finns en koppling mel-
lan uppmarkningsprissattning och skalférdelar (Morrison Paul, 1999, s.
67) ar dessa utmarkande egenskaper viktiga att ha i beaktande vid tolk-
ning av eventuella asymmetriresultat dd narvaron av skalférdelar kan
forsvara analysen av marknadsmaktens inverkan pa pristransmissionen.
Vidare géller det, generellt, att ju hogre andel insatsvaran har i kostnads-
funktionen desto hogre kommer skalavkastningen vara, dven pa kort
sikt. Och eftersom detta ofta ar fallet pa jordbruksmarknader é&r tillta-
gande skalavkastning troligt pa ett flertal jordbruksmarknader pa bade
kort och lang sikt. (McCorriston et al., 2001, ss. 146, 151). Nedanstaende
tabell visar hur pristransmissionen dndras beroende pa skalavkastning,
efterfragan och marknadsforhallanden. Vid perfekt konkurrens och lin-
jar efterfrdgan &r pristransmissionen 0,510 vilket betyder att en 1-
procentig prisforandring i inputled kommer leda till en 0,51-procentig
prisférandring i outputled.® Med marknadsmakt minskar denna trans-

7 Se t.ex. McCorriston et al. (2001), Weldegebriel (2004) och Wang et al. (2006)

8 Att pristransmissionen inte ar 1 beror har pa att jordbruksravaran enbart ar en del av den totala pro-
duktionskostnaden, och déarmed det slutliga priset. Eftersom det ar perfekt konkurrens kan 0,51 utlasas
som att jordbruksravarans andel i detaljhandelns kostnadsfunktion &r 51 procent. (Se McCorriston et al.
(1998).)
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mission till 0,322. Det intressanta ar att da tilltagande skalavkastning ar
ndrvarande tilltar pristransmissionen, dock ar den fortfarande lagre dn
vid perfekt konkurrens. Da log-linjar efterfragan galler, vilken framha-
ver efterfrdgans inverkan pa pristransmissionen, har marknadsmakten
ingen effekt pa de tva dversta situationerna. Pristransmissionen ar den-
samma vid bade perfekt konkurrens och ofullstindig konkurrens med
konstant skalavkastning. Men, nér tilltagande skalavkastning dr nérva-
rande &r pristransmissionen hogre dn vad den ar vid perfekt konkurrens.
I detta fall, for ett givet fall i jordbrukspriset, kommer minskningen i
konsumentpriset att vara storre jamfort med vid perfekt konkurrens.
Dessa resultat visar ytterligare hur svart det kan vara att utreda hur
marknadsmakten péverkar pristransmissionen.

Tabell 1: Skalavkastningens inverkan pa pristransmissionen

Marknadskarakteristika linjar efterfrdgan  log-linjar efterfragan
Perfekt konkurrens 0,510 0,510

Ofullstandig konkurrens med konstant

skalavkastning 0,322 0,510

Ofullstandig konkurrens med tilltagande

skalavkastning 0,341 0,560

Kélla: McCorriston et al. ( 2001)

I vilken riktning prisférandringar overfors genom livsmedelskedjan kan
till viss del bidra med att klargéra om marknadsmakt utnyttjas eller ej.
Normalt &verfors prisforandringar i jordbruksledet nedstroms genom
livsmedelskedjan. Det kan tyckas naturligt att jordbrukspriset styr pro-
ducentpriset som i sin tur styr detaljhandelspriset. Priset som konsu-
menten betalar bor ju inkludera produktionspriset och producentpriset
plus eventuella marginaler som lagts till mellan de olika marknadsleden.
Men, om en negativ (positiv) efterfrageforandring av nagon anledning
intraffar hos konsumenterna kommer det att drabba detaljisterna forst
som blir tvungna att sdnka (hoja) sina priser. Om detaljhandeln innehar
en betydande marknadsmakt kan detta led da utnyttja denna och pa sa
satt driva priset i ovanstdende led. Vid en sddan efterfrageforandring
har detaljhandeln alltsa en mdjlighet att Gverléta sin prisforandring upp-



at i livsmedelskedjan och pa sa sétt styra foradlings- och avrakningspri-
ser. Omvand kausalitet kommer inte orsaka asymmetrisk pristransmis-
sion, men om det visar sig att asymmetrisk pristransmission och ett om-
vant kausalsamband foreligger kan det med en storre sannolikhet antas
att asymmetrin har uppstatt till f6ljd av marknadsmakt.

For att summera kan marknadsmaktens inverkan pa pristransmissionen
sammanfattas pa foljande satt. Utgdngspunkten dr att foretag med
marknadsmakt antas utnyttja denna vid prisdkningar i foregdende led
for att i smyg hoja sina priser mer &n tillborligt, det vill sdga en positiv
asymmetrisk prisoverforing. Som visats dr det dock inte alltid sdkert att
detta ar det gangse utfallet. Nedanstdende punkter far summera mark-
nadsmaktens ytterligare inverkan pa pristransmissionen.

e Marknadsmakt resulterar inte alltid i positiv asymmetri, bero-
ende pa hur marknadsforhallandena ser ut kan marknadsmak-
ten dven leda till negativ asymmetri eller symmetriska samband.

e Skalfordelar, som ocksa paverkar pristransmissionen, kan for-
svara analysen av marknadsmaktens inverkan pa pristransmis-
sionen.

e DBristen pa exakta matt pa marknadsmakt kan paverka resultaten

vid unders6kning av pristransmissionen.

Ovriga orsaker

Asymmetrisk pristransmission kan uppsta till f6ljd av orsaker som inte
ar direkt kopplade till justeringskostnader eller konkurrensen pa mark-
naden. En anledning kan vara de marknadsmisslyckanden som héarror
frdn asymmetrisk information. Information som é&r viktig for foretag som
star infor ett kop- eller sdljbeslut dr prisuppgifter, transportkostnader el-
ler képare och siljares respektive marknadsandelar. Att samla in dessa
uppgifter kostar och foretag kommer samla in information till dess att
kostnaderna for informationsinsamlingen ar lika med den forvantade
nyttan av informationen. Om foretag i olika steg i marknadskedjan sam-
lar in denna information olika effektivt antas kostnaden f6r insamlingen
ocksa bli olika. Detta kan leda till asymmetrisk pristransmission om pris-
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justeringarna blir olika kostsamma i de skilda leden. (Bailey & Brorsen,
1989, ss. 247-248).

Vidare kan asymmetri uppsta d& konsumenters inkopsbeslut paverkas
av sOkkostnader pa lokala marknader. Foretag antas da dra fordelar av
plotsliga, eventuellt temporara, prisforandringar dédr den lokala affdren
med marknadsmakt snabbt kan hdja sina priser och sanker det langsamt
ndr grossistpriset eller priset pa insatsvaran gar ner igen. (Miller & Hay-
enga, 2001, s. 553). Cabral & Fishman (2010) utvecklar en teoretisk mo-
dell som inkorporerar de sokkostnader som konsumenten méter. forfat-
tarna visar hur konsumenters sokkostnader kan bidra till fler sméa pris-
Okningar dn sma prisminskningar, samt till fler stora prisminskningar
men enbart sma eller medelstora prisokningar (ss. 12-13). Intuitionen &r
att om en konsuments regelbundna inkopsstélle dndrar sina priser ger
detta dven information om en allmén kostnadsférandring i hela livsme-
delskedjan, forutsatt att de konkurrerande producenternas produktions-
kostnader ar positivt korrelerade med varandra. Om priset hos den loka-
la butiken gar upp kommer konsumenten tolka detta som ett allméant f6-
rekommande fenomen och utga fran att d4ven den konkurrerande buti-
ken har hojt sina priser. Eftersom sokkostnader dr narvarande kommer
konsumenten acceptera en mindre prisokning innan denne soker efter
ett lagre pris nagon annanstans. Darmed kan detaljhandlare 6ka sina
priser, upp till en viss niva,’ utan att mista kunder. Likaledes kommer en
prissdankning i en butik ses som en allmédn sankning av prisnivan. Séle-
des kan en prisminskning uppmuntra konsumenter att uppsoka andra
butiker for att hitta dn béttre priser, detta innebér att aterforsiljares op-
timala svar pa en kostnadsminskning ar att inte d&ndra priserna 6verhu-
vudtaget. Samma argument kan dven appliceras pa storre prisférand-
ringar. Om priset gar ner med ett storre belopp vet konsumenten att
sannolikheten for att finna dnnu lagre priser ar lag, vilket medfor att
storre kostnadsminskningar kan leda till storre prisminskningar. Om-
vant, om undersokningskostnaderna inte ar alltfér hoga, kan en prisok-
ning framkalla undersdkning av andra aterforsdljare eftersom det finns
en sannolikhet att konkurrenterna inte har genomfort en lika stor pris-

9 Tills pijk.ning < pst')k.



Okning. Foljaktligen kan stora kostnadsokningar resultera i mindre eller
medelstora prisokningar. Enligt denna modell skiljer sig alltsd asymme-
trin at beroende pa storleken pé prisfordndringen. Mindre prisférand-
ringar kommer utmynna i positiv asymmetri medan storre prisforand-
ringar resulterar i en negativ asymmetri. Denna forklaringsmodell bor
dock enbart gilla pd kortare sikt eftersom konsumenter pa liangre sikt
kan komma att informeras om prislaget pa andra stadllen vilket minskar
den lokala butikens mojligheter att hélla ett hogre pris.

Aven Ball & Mankiw (1994) bér nimnas som menar att inflation kan or-
saka asymmetrisk pristransmission. Forfattarna finner att i perioder mel-
lan prisjusteringar bidrar inflationen till att det relativa priset sanks. Nar
en prissankning i inputledet dger rum kommer foretag darfor inte sanka
priset eftersom butikspriset redan sankts av inflationen. P4 motsvarande
satt kommer priset hojas i en storre omfattning vid en prisokning for att
inkorporera den relativa prisminskningen till f6ljd av inflationen (ss.
247-248).

Slutligen kan &ven en, i detta sammanhang, nagot alternativ studie
ndamnas. Blinder et al. (1998) menar att befintlig metodologi har sddana
svarigheter med att faststélla den verkliga orsaken till varfor priser ten-
derar att vara mer trogrorliga i endera riktningen att konventionell tids-
serieanalys inte kan besvara denna frdga. Som alternativ genomfor for-
fattarna en studie dar de intervjuar foretagsledare for att den vagen for-
soka ta reda pa anledningen till efterslapande prisjusteringar. Forfattar-
na har tolv olika hypoteser med vilka de forsoker svara pa fragan varfor
prisjusteringar inte svarar symmetriskt mot pris- eller efterfrageforand-
ringar i ovanstaende leden, se tabell 2 nedan.
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Tabell 2: Ovriga orsaker till asymmetrier

1 Formella avtal

2 Informella avtal

3 Bedom kvalitet utifran pris

4 Prispunkter

5 Procyklisk elasticitet

6 Kpstnadsbaserad prissatt-
ning

7 Konstant marginalkostnad

8 Kostsamma prisjusteringar

9 Hierarki

10 Koordinationsmisslyckande

11 Lagervaror

12 Icke-priskonkurrens

Priser &r bestdmda av (skrivna) avtal som varar
en viss period.

Ej skrivna kontrakt - foretag enas, taktiskt, for att
stabilisera priser.

Prissénkning kan signalera kvalitetssénkning till
konsumenter.

Viss psykologisk betydelse att behalla ett visst
pris, exempelvis 9,99 SEK.

Efterfrdgekurvan blir mindre elastisk da den skif-
tar inat.

En kostnadsokning reflekteras i hdjda priser men
med férseningar da prisforandringar 6verfors ge-
nom de olika produktionsleden.

En konstant markup 6éver en platt marginalkost-
nad leder till séllsynta prisférandringar &ven om
efterfrdgan andras.

Prisforandringar adrar sig kostnader (justerings-
kostnader).

Intern ledningsbyrakrati orsakar férseningar i be-
slutsfattande.

Foretag avvaktar andra foretag att &ndra sina pri-
ser forst.

Lagervaror anvands som buffert istallet for pris
vid efterfrageforandring.

Prisféréandringar ersatts till viss del av leverans-
hastighet, service, kvalitet etc.

Kalla: Egen sammanstéllning utifrdn Blinder et al. (1998, ss. 18-39)

Som ovanstaende tabell visar stammer en hel del av dessa orsaker val

Overens med vad som ndmnts tidigare i denna studie varfor denna ta-

bell, i viss man, kan ses som en sammanfattning av orsaker till asymmet-



risk pristransmission. De orsaker som framst framholls av responden-
terna i studien ar koordinationsmisslyckanden (10), kostnadsbaserad
prissdttning (6), icke-priskonkurrens (12) och implicita kontrakt (2). De
orsaker som fick svagt gehor hos de cirka 200 respondenterna var kvali-
tets- och hierarkiaspekterna, (3) respektive (9). Dock ndmner forfattarna
att fem av de tolv "mycket stora” undersokta foretagen (foretag vars for-
séljning Overstiger tio miljarder dollar) ansag att hierarkiaspekten var
“medelviktigt” eller ”valdigt viktig” varfor denna aspekt mdjligtvis inte
ska avskrivas. Ovriga orsaker till de langsamma prisjusteringarna som
namns ar bland annat, att bland de butiker som genomfér “regelbund-
na” prisgranskningar ar arliga inspektioner de allra vanligaste och en-
dast tio procent av alla priser dandrades s& ofta som en gang i veckan (s.
298). Detta ger en lite mer nyanserad bild till eventuell asymmetrisk pris-
transmission. Att asymmetrier uppstar behover inte a priori betyda att
det &r foretagarna som anvander sin monopolstillning pa marknaden
for att utvinna storre vinster. Det kan dven vara ett resultat av att foreta-
garna inte ar fullt insatta i vad som hédnder med priserna. Blinder et al.
(1998) konstaterar dven att priser tenderar att rora sig langsammare ned-
at da foretag

e ingar avtal med sina kunder,

e antar att deras kunder bedomer kvalitet utifran pris,

e moter “hierarkiska” forseningar vid prisforéandringar,

e har relativt hoga fasta kostnader (lag marginalkostnad),

e utnyttjar inflationsfoérvantningar vid prissattning, och,

o erfar signifikanta koordinationsmisslyckanden vid prisférand-

ringar. (s. 298).

2.3 Avslutande kommentarer

Slutligen kan det vara av betydelse att studera vilka kostnader som ar
inblandade vid produktion av det slutgiltiga livsmedlet eftersom aven
dessa faktorer kan ha inflytande pa hur prisforandringar 6verfors mellan
leden. Ett flertal olika faktorer paverkar priset pa den slutgiltiga livsme-
delsprodukten. Detta &r intressant eftersom om priset pa insatsvaran en-
dast utgor en liten del av det slutgiltiga priset pa livsmedlet kan det
hjalpa till att forklara varfor fullstandig pristransmission inte alltid upp-
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visas. Hur stor varje kostnadsandel ar skiljer sig mellan olika varor. Som
synligt fran nedanstaende lista utgdr ravarukostnaden endast en del av
den totala kostnaden for den slutgiltiga livsmedelsprodukten.

e Lonekostnader
e Ravarukostnader
¢ Energikostnader

e Forpackningskostnader

Utover detta finns det dven en del andra aspekter, som inte &r direkt
kopplade till produktions- eller ravarukostnader som till exempel tek-
nikutveckling, varldsmarknadspriset, vaxelkurs samt utbud och efter-
fragan. Dessa aspekter kommer inverka bade pa prisbildningen och pa
ovan beskrivna kostnader. Att en prisforandring i produktionsledet inte
overfors fullt ut, eller 6verhuvudtaget, kan alltsa bero pa att rdvarupriset
enbart ar en liten del av varans slutpris. Om producentpriset 6kar, alter-
nativt minskar, kan foretag langre ner i marknadskedjan séledes undvi-
ka att andra sina priser, eftersom prisforandringen i input enbart utgor
en del av den totala kostnaden (Bettendorf & Verboven, 2000, s. 14), till
forman for en fortsatt stabil forsaljning.

Summa summarum s& kan utnyttjandet av marknadsmakt leda till
asymmetrisk pristransmission och i ett flertal artiklar pekar resultaten pa
positiv asymmetri,'® det vill sdga en langsammare eller mindre omfat-
tande justering av prisnedgangar (vid nedstréms kausalitet) vilket tyder
pa att utnyttjandet av marknadsmakt kan ligga bakom. I ett strikt mono-
polistiskt scenario dr detta rimligt, men ovan genomférda analys av
marknadsmaktens inverkan pa pristransmissionen visar att forhallandet
ar komplext och ett flertal utfall 4r mojliga beroende pa om marknads-
makt ar narvarande i enbart ett, eller i flera led. Noteras bor ocksa att
dven om marknadsmakt kan vara en viktig anledning till varfér asym-
metrier uppstar behover det inte vara den enda bakomliggande faktorn.
Det vill sdga, asymmetrisk pristransmission kan, som visats, mycket val
upptrada av andra anledningar, dérfor innebar narvaron av asymmetri-

19 se Frey & Manera (2007, ss. 409-410)



er i pristransmissionen inte automatiskt forekomst av marknadsmakt.
Men, om det visar sig att asymmetrin dven haller i sig pa langre sikt kan
detta vara ett tecken pa att aktOrer utnyttjar prisforandringar i andra led
for att utdka sina marginaler och maximera vinsten. Detta eftersom
asymmetrier till f6ljd av justeringskostnader med tiden bor korrigeras.
Darfor kan det forvéntas att justeringskostnader inte har en lika stor be-
tydelse i att forklara asymmetrier pa lang sikt.
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Tidigare forskning

I detta kapitel presenteras delar av den tidigare forskning som gjorts pa
amnet asymmetrisk pristransmission. Fokus ligger framforallt pa studier
som behandlat den nordiska marknaden och livsmedelsprodukter. I slu-
tet av kapitlet diskuteras en del metoder som anvinds fOr att identifiera
asymmetrisk pristransmission. Har ligger fokus pa att bestaimma vilken
metod som lampar sig bést for att urskilja asymmetrisk pristransmission
i denna studie.

3.1 Tidigare studier av den svenska och nordiska livsme-
delskedjan

Tva artiklar, Meyer & von Cramon-Taubadel (2004) samt Frey & Manera
(2007) har dokumenterat en stor del av forskningen inom asymmetrisk
pristransmission. Den forra refererar till 40 olika artiklar som pa ett eller
annat sétt behandlar asymmetri i pristransmissionen medan den senare
citerar 70 artiklar fran ett flertal olika journaler. En majoritet av dessa ar-
tiklar undersoker pristransmission pa jordbruks-, livsmedels- eller olje-
marknaden medan en minoritet undersoker prisoverféringen pa réantor,
aktie- eller elpriser. Ett flertal av dessa artiklar &r fran 2000-talet. Pris-
transmission &r alltsa ett &mne som det har forskats en hel del inom pa
senare ar och forekomsten av asymmetri har ocksa bekréftats pa ett fler-
tal olika jordbruks- och livsmedelsmarknader.

Asymmetrisk pristransmission &r alltsd ett relativt valdokumenterat
amne. Dock har det inte utforts s& mycket forskning pa den svenska
marknaden utan istéllet dr det framforallt undersokningar pa de ameri-
kanska och, i viss man, tyska marknaderna som dominerar. Dessa mark-
nader skiljer sig fran de svenska pa ett flertal plan varfor det inte alltid &ar
mojligt att applicera ndgra allménna slutsatser utifran tidigare studier pa
den svenska marknaden.

Under arbetet med denna studie har endast en vetenskaplig artikel som
behandlar asymmetrisk pristransmission pa den svenska marknaden hit-
tats, Asplund et al. (2000), och den hanterar bensinpriser. Jordbruksver-
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ket (2009) har gjort en studie som analyserar prisfordndringar i olika
prisled for mjolk pa den svenska marknaden. Studien visar pa ett sam-
band mellan stigande producent- och konsumentpriser. Daremot uppvi-
sas inget sddant samband for fallande mjolkpriser. Durevall (2003) un-
dersoker pristransmissionen pa kaffemarknaden i Danmark, Finland och
Sverige. Denna studie finner asymmetri pa kort sikt i Finland medan
pristransmissionen ar symmetrisk i Danmark och Sverige. I 6vrigt har
det inte patraffats ndgon studie som undersoker pristransmissionen pa
den svenska jordbruksmarknaden.

Pristransmissionen inom de finska flask- och notsektorerna har under-
sokts av Luoma et al. (2004). Studien undersoker hur prisforandringar i
forddlingsled overfors till konsumentledet. Forfattarna finner inget stod
for asymmetrisk pristransmission pa vare sig flask- eller n6tmarknaden.
Dock poangterar forfattarna att bdda marknaderna har genomgatt om-
fattande strukturella forandringar under undersokningsperioden vilket
kan ha paverkat deras resultat (s. 21). Den danska marknaden har un-
dersokts i en studie av Jensen & Moller (2007). Studien undersoker pris-
transmissionen for sex olika livsmedel fran jordbrukare, via grossist, till
detaljhandelsledet. De finner ett generellt stod for positiv asymmetri pa
kort sikt som i allmédnhet sker i detaljhandelsledet. I studien undersoks
aven om det finns ett samband mellan nidrvaro av asymmetri och graden
av prisreglering, dér symmetri tycks narvara i storre utstrackning for re-
glerade varor. Detta dr tvartemot vad Kinnucan & Forker (1987) beskri-
ver som menar att prisreglering kan vara en orsak till asymmetri.! Det
ska dock poédngteras att &ven om de amerikanska och europeiska jord-
bruksmarknaderna har vissa likheter dr de ocksa vitt skilda pad ménga
andra plan. Darfor kan det generellt sdgas att amerikanska (och andra
landers) resultat inte alltid har ndgon béarning pa den europeiska mark-
naden. Den danska marknaden har dven studerats i en rapport fran
London Economics (2004). Rapporten undersdker det inbordes forhal-

1 jensen & Maller (2007) menar att d& prisreglering ar narvarande minskar méjligheten for asymmet-
risk prissattning da priserna generellt & mer stabila, medan Kinnucan & Forker (1987) menar att en
prisdkning i jordbrukled orsakat av statligt ingripande (prisgolv) kommer signalera en kostnadsokning
langre ner i marknadsledet vilka 6kar sina priser snabbt och fullstandigt som svar. Eftersom en reducer-
ing av prissupport sker mer sallan kommer mellanleden enbart beakta detta som nagot 6vergaende vil-
ket resulterar i lAngsamma och/eller ofullstéandiga prisjusteringar nedat. D& prisgolv &r mindre vanligt fo-
rekommande pa dagens jordbruksmarknader far denna forklaring dock ses som en parantes.



landet mellan producent- och detaljhandelspriser pé olika typer av pro-
dukter, sasom frukt, gronsaker, kott och mejeriprodukter i Osterrike,
Danmark, Frankrike, Tyskland, Irland, Nederldnderna, Spanien och
Storbritannien. Resultaten for den danska marknaden visar pa symmetri
i not-, 4gg-, mjol- och brodsektorerna, medan det for mejerisektorn inte
kunde pavisas nagon pristransmission 6verhuvudtaget, vilket betyder
att konsumentpriset for dessa varor sétts oberoende av prissattningen i
andra led. I 6vrigt kan det tilldggas att denna studie ger en varierad bild
av pristransmissionen pa den europeiska marknaden med ett flertal oli-
ka resultat.

3.2 Sammanfattning tidigare forskning

Trots den omfattande forskning som genomfdrts inom pristransmission i
livsmedelskedjan ar det inte mojligt att ge en generell bild av hur de oli-
ka marknaderna fungerar. Aven om ménga studier har funnit asymmet-
risk pristransmission har motsatsen ocksa kunnat pavisas vid ett flertal
tillfallen och vidare &r resultaten ofta blandade och varierar mellan pro-
dukter, metod och ldnder. Definitiva resultat gillande vad som orsakar
asymmetrin saknas ocksd. En slutsats som kan dras utifran den hir, ej
fullkomliga, genomgangen &r att mer forskning behovs for att till fullo
forsta det komplexa forhallandet mellan priser, langs livsmedelskedjan
och det underliggande beteendet vid prisforandringar hos producenter,
grossister och detaljister. Detta &r i linje med Meyer & von Cramon-
Taubadel (2004) som podngterar att det ar viktigt att skilja mellan
asymmetrisk pristransmission som &r statistiskt signifikant och asym-
metrisk pristransmission som dr ekonomiskt meningsfull (s. 604), det vill
sdga om asymmetrisk pristransmission patraffas behover det inte per au-
tomatik betyda att en aktor missbrukar sin marknadsmakt gentemot
andra led i kedjan. Vilket framhéaver det problem att manga undersok-
ningar brister i distinktionen mellan empiriska resultat och teoretiska or-
sakssamband.
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Nedanstdende diagram visar andelen uppvisad symmetri respektive
asymmetri utifran de test som gatts igenom infor denna studie.!? Figur
3a bygger pa Meyer & von Cramon-Taubadel (2004), Frey & Manera
(2007) samt pa egna efterforskningar och innefattar till storsta del livs-
medelsprodukter. P& grund av hur vissa test har varit uppbyggda har
dock ett fatal andra ravaror sasom raolja och timmer fatt inkluderas i
nagot enstaka fall. Fordelningen bygger pa 161 olika asymmetritest fran
ett 50-tal artiklar. Som synes uppvisas forhallandevis likartade resultat
gdllande symmetri kontra asymmetri med en majoritet for asymmetri. I
figur 3b askadliggors enbart de varor som &r av intresse fér denna stu-
die, har ar resultaten fordelade utifran de varor som kommer underso-
kas senare i denna studie. Denna férdelning bygger pa 101 test och som
synligt fran diagrammet ar andelen asymmetrifall annu stérre bland
dessa varor. Framforallt for mejeriprodukter dar endast sex av totalt sjut-
ton test uppvisade symmetri. Vi ska akta oss for att dra alltfor langtga-
ende slutsatser utifran dessa resultat men de ger anda en bild av att
asymmetri verkar vara mer regel dn undantag inom pristransmission.

Figur 3a: Andel symmetri & Figur 3b: Symmetri/asymmetri

asymmetri tidigare forskning  utvalda varor

08
07
06
05
u Flisk

04 Née
= Mejeri

02

01

B Symmetri = Asymmetri Symmes Asymmesi
Kalla: Egen sammanstalining utifran Kalla: Egen sammanstalining utifran tidigare
tidigare forskning forskning

12 et bor poangteras att en del studier har testat asymmetrisk pristransmission i en korg av en mangd
olika varor (t ex. Peltzman (2000)), i de studier dar detta angreppssatt anvants har ingen hénsyn for de
olika varorna tagits utan enbart ett slutgiltigt resultat har tagits med i denna genomgang.
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Slutligen far f6ljande punkter belysa de viktigaste resultaten fran den ti-
digare forskningen.

o Ett flertal studier finner ett langsiktigt samband i pristransmis-
sionen fran jordbrukaren till detaljhandeln for ett flertal olika
produkter och lander. Generellt finns det alltsa ett samband mel-
lan priser i olika led och en prisforandring i ett led kommer pa-
verka priset i ndstkommande, alternativt foregaende, led

e Blandade resultat for symmetri respektive asymmetri, men
asymmetri tycks foreligga i en majoritet utav fallen

e Dar asymmetri har kunnat pavisas ar det framforallt en positiv
asymmetri som uppvisas, det vill sdga en snabbare och/eller mer
omfattande overforing av prisokningar (vid nedstroms kausali-
tet).

e Ett antal studier har forsokt urskilja den bakomliggande orsaken
till eventuell asymmetri, men nagon slutgiltig, generell, orsak
har ej kunnat framstillas. Istallet skiljer sig skdlen at mellan

marknader.

Frey & Manera (2007) genomfor en metaregression for att, bland annat,
statistiskt sdkerstdlla om asymmetrisk pristransmission dr den gangse
formen av transmission.’® Metaanalysen undersoker foljande fyra for-
klaringsorsaker

e Typavdata

e Typav asymmetri

e Ekonometrisk modell

e Marknadskarakteristika

Utifran det material de har genomarbetat (415 olika asymmetritest) fin-
ner de bland annat f6ljande resultat

13 Metaanalys ar en studie av vetenskapliga publikationer med syfte att dra slutsatser om den samlade
vetenskapliga litteraturens gemensamma slutsats. En metaregression sammanstéller tidigare resultat i
en regression dar resultatet vanligtvis kan tolkas som en oddskvot vilken visar sannolikheten for att re-
sultaten beror pa& slumpen jamfért med att resultaten beror pa en verklig effekt.
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o Ett generellt stod for asymmetri i pristransmissionen
e 5ma skillnader i resultat beroende pa undersokt marknad

e Tendens for symmetriresultat pa europeiska marknader.

Denna undersdkning ger alltsa ytterligare stod for att asymmetri &r ett
vanligt forekommande fenomen.

3.3 Metoder

Utifran granskningen ovan &r det tydligt att ett stort antal studier har
undersokt pristransmissionen pa jordbruksmarknaden. I dessa studier
anvands olika ekonometriska metoder. Valet av metod beror pa vilken
fraga som har stallts i studien, vilken data som anvéants samt pa vilka an-
taganden som gjorts, och eftersom olika metoder upptécker olika typer
av asymmetrier dr det viktigt att vélja ratt metod utifran den marknad
som undersoks.

Tidiga ansatser

En omfattande genomgang av de metoder som finns till handa for att es-
timera och testa for asymmetrisk pristransmission finns att tillga i Meyer
& von Cramon-Taubadel (2004) samt Frey & Manera (2007). Meyer &
von Cramon-Taubadel konstaterar att estimering av asymmetrisk prisju-
stering har en lang historia inom jordbruksekonomi. De ndmner Twee-
ten & Quance (1969) som var bland de forsta att anvinda dummyvariab-
ler for att undersoka asymmetrier inom jordbruksmarknaden. Dummy-
variabler delar upp regressionen i prisuppgangar och prisnedgéngar for
att sedan se om dessa ar (signifikant) skilda fran varandra. Till viss del ar
det detta angreppssitt som anvands fortfarande, dven om Tweeten &
Quances teknik har modifierats och anpassats for att battre kunna ta
hénsyn till asymmetriska och tidsserieekonometriska aspekter av prisse-
rierna. Speciellt Wolffram (1971) (senare modifierad av Houck (1977))
bor namnas da denne &r den forsta att inkludera forsta differenser i es-
timeringen for att ta hdnsyn till den autokorrelation som ofta dr narva-
rande i tidsseriedata. Ovan beskrivna metoder kallas ofta for “pre-
cointegration approches”. Manga, bade aldre och nyare, studier har an-
vant sig av den hér typen av autoregressiva modeller (ARDL).



Hansyn till kointegration

Test av asymmetri mellan tva prisserier som bygger pa Houcks specifi-
kation riskerar att vara missvisande om det inte tas ndgon hansyn till ko-
integrationen (von Cramon-Taubadel & Loy, 1996, s. 312). Kointegration
innebédr att det forekommer en stationdr linjair kombination av ickesta-
tiondra variabler och att variablerna svarar likartat pa avvikelser fran
langsiktig jamvikt. Det betyder att de tva prisserierna, generellt, ror sig
tillsammans 6ver tiden och att det finns ett samband fastdn serierna ar
ickestationdra. Finns ett kointegrationssamband innebér detta i forlang-
ningen att nadgon form av pristransmission foreligger. For att studera
asymmetrisk pristransmission ar det darfor vasentligt att forst klargora
om kointegration, alltsa pristransmission, foreligger annars kommer pa-
visandet av asymmetri inte ha ndgon ekonomisk innebord eftersom pris-
sdttningen i ett led d& sker oberoende av de andra leden. Om pristrans-
mission foreligger kan analysen sedan ga vidare med att undersoka pa
vilket sdtt prisforandringarna kommer att 6verforas, narmare bestamt
om den ar asymmetrisk eller ej. Detta gors forslagsvis med en sa kallad
error correction model (ECM).

En aspekt bor tas upp géallande den typ av estimering som precis beskri-
vits ovan. Kointegration baseras pé idén om ett langsiktigt jamviktssam-
band, vilket férhindrar p och po« fran att driva isar. Darfor ar det enbart
mojligt att undersdka asymmetri med avseende pa justeringshastighet
pa kort sikt med denna metod, analys gillande vilken omfattning
asymmetrin uppvisar dr ej mdjlig. Detta eftersom asymmetrisk pris-
transmission med avseende pa omfattning innebar att det finns en per-
manent skillnad mellan positiva och negativa prisforandringar nagot
som i forlangningen innebér att serierna inte kan vara kointegrerade. En
annan nackdel med ECM (och ARDL) &r att den grundas pa linjar felju-
stering, varmed en konstant del av avvikelsen fran den langsiktiga jam-
vikten korrigeras, oavsett hur stor eller liten den dr. Vidare finns det
dven en risk att ndrvaron av asymmetri kan vederldgga standardtesten
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sasom Dickey-Fuller-test for enhetsrot och Johansen-test for kointegra-
tion4(Vavra & Goodwin, 2005, s. 13).

Alternativa metoder

For att komma tillrdtta med dessa problem har ett antal alternativa me-
toder foreslagits. Stock & Watson (1993) foreslar ett angreppssitt som,
forenklat, kan beskrivas som en samtidig estimering av den langsiktiga
jamvikten och justeringsprocessen. Detta ar en fordel da det kan vara
olampligt att utga fran ett symmetriskt jamviktssamband da man letar
efter asymmetrier. Ett annat angreppssétt ar att istdllet undersoka om
asymmetrisk kointegration foreligger.’> Det vill sdga om det langsiktiga
sambandet mellan inputpris och outputpris de facto &r asymmetriskt.
Att undersdka asymmetrisk pristransmission utifran asymmetrisk koin-
tegration innebar en stor fordel da detta tillvdgagangssétt inkorporerar
eventuella asymmetrier i kointegrationstestet vilket alltsa eliminerar ris-
ken for snedvridna resultat. Eftersom det nu, till skillnad fran andra
ndmnda metoder, dr gorligt att &ven beakta ett asymmetriskt langsiktigt
samband &r det nu mojligt att studera asymmetri pa langre sikt. Att
kunna underséka om asymmetrierna tenderar att kvarsta over tiden ar
en klar fordel dé detta ger ett storre djup till analysen. Som namnts tidi-
gare har asymmetrisk pristransmission en rad olika forklaringsorsaker,
sadsom justeringskostnader etc. Eftersom det har visat sig att denna orsak
framfdrallt ger upphov till asymmetri pa kort sikt ges analysen ett storre
djup genom att d&ven kunna undersoka om det langsiktiga sambandet &r
asymmetriskt eller ej. Om det visar sig att asymmetri dven haller pa
langre sikt kan detta vara ett tecken pa att marknadsmakten innehar en
storre roll fOr att forklara eventuell uppmatt asymmetri.

Metodvalets eventuella paverkan pa resultatet

Ett sporsmal som infinner sig efter denna genomgang av metoder dr om
de samtliga leder till likartade resultat eller ej. Ovan ndmnda metare-
gression av Frey & Manera (2007) analyserar dven vilka metodspecifika

% Enders & Granger (1998) och Enders & Siklos (2001) korrigerar for detta. | 6vrigt se appendix 1 for
mer information om Dickey-Fuller, Johansen och en allman &versikt av tidsserieanalys.

15 Se t ex. Pesaran et al. (2001), Granger & Yoon (2002) Schorderet (2003), Lardic & Mignon, (2008)
och Shin et al. (2009)



faktorer som har en direkt paverkan pa uppkomsten av asymmetri i
pristransmissionen och finner féljande resultat

e Tendens for symmetri i livsmedelskedjan vid anvandande av
ECM

¢ Ingen annan korrelation mellan ekonometrisk metod och resul-
tat kunde uppvisas

e Sma skillnader i resultat beroende pa anvand datafrekvens, det
vill sdga om studien anvént dags-, vecko-, manadsdata eller dy-
likt.

Att ECM i en storre utstrackning tycks resultera i symmetri kan vara ett
problem om det beror pa ndgon inbyggd mekanism i denna metod som
drar at detta hall. I 6vrigt tycks alltsd inte vald metod ha nagon direkt
inverkan pa resultatet. Angéende resultaten for datafrekvens kan det
ndmnas att vissa studier namner att om pristransmissionen mellan tva
led &r asymmetrisk pa kort sikt men symmetrisk pa lang sikt kan estime-
ring med lagfrekvent data misslyckas med att pavisa en existerande
asymmetrin i prisserien. Ménatlig data kan, enligt von Cramon-
Taubadel (1998), vara i underkant varpa han foreslar veckodata for den
hér typen av studie (ss. 7-8). Att datafrekvens inte tycks ha ndgon effekt
pa resultat dr alltsd nagot positivt da det ddrmed kan antas att anvan-
dandet av manadsdata, vilket ar valdigt vanligt, inte paverkar resultaten
i alltfor stor utstrackning.
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Aktorer pa den svenska jordbruks-
marknaden

I detta kapitel ges en kortfattad deskriptiv framstéllning av de markna-
der som denna rapport undersdker. Analysen fokuserar framforallt pa
koncentrationsmatt och syftar till att vara en bro mellan teori och empiri
samt underlétta senare analys av uppmatta resultat.

4.1 Mejerimarknaden

Den svenska mejeriindustrin dr ganska koncentrerad. Totalt finns det
idag ett 20-tal mejeriforetag i Sverige, varav sju av dessa levererar 99
procent av all mjolk i Sverige (Svensk Mjolk, 2007). Mejeriindustrin ar
dérutover tydligt geografiskt indelad, dar olika mejerier i princip inne-
har monopolstéllning inom sina geografiska omraden. Men, eftersom
mjolkproduktionen &r begransad av kvotsystem!® samt det faktum att de
stora svenska mejerifdretagen ar kooperativt dgda av sina leverantorer,
har mejerierna en begransad mdjlighet att utéva sin marknadsmakt
gentemot mjolkbonderna. Detta sdrdrag betyder dven att mejerierna i
stor utstrackning dr bundna att kopa all producerad m;jolk varfor bon-
derna kommer producera maximalt, viket i sin tur leder till en prissatt-
ning, gentemot bonderna, ndra den som géller for perfekt konkurrens. I
Konkurrensverkets rapport Konkurrensen i Sverige 2007 framvisas ett
antal koncentrationsuppgifter for olika marknader. Bland annat visar
rapporten att Matfettstillverkning, som kategoriseras i foradlingsledet,
har ett HHI-varde pa 9040 och ett CR4 pa 100 (se ruta 2 nedan for for-
klaring av HHI och CR4). Darmed kan det tankas att forddlingsledet in-
nehar en viss marknadsmakt som den kan profitera pa, framforallt gent-
emot detaljhandeln. Det ska dock tilldggas att inom begreppet matfett
ingédr dven vegetabiliska oljor varfor uppgifterna ovan inte helt kan ap-
pliceras pa den svenska mejerisektorn.

16 Mijolkkvoten ar den mangd mjolk (i kg.) som en mjélkproducent far leverera under ett kvotar utan att
behdva betala tillaggsavgift. Mjélkkvoten ar uppdelad i leveranskvot — den mangd mjélk producenten le-
vererar till mejeri; och direktforsaljningskvot — den mjélk som séljs alt. skanks direkt till konsument. Vida-
re ar aven mjolkkvoten bunden till fastigheten. EU har bestdamt hur mycket mjélk som ska produceras to-
talt i hela EU och Sveriges delkvot &r en del av denna totala produktion. Handel med mjélkkvoter be-
drivs pa fri marknad i Sverige.
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Ruta 2: Att mata marknadskoncentration

Vid bedémning av hur konkurrensen pa en viss marknad ser ut &r det vanligt att anvanda
sig av olika koncentrationsmatt. Tvad sddana ar Hirschman-Herfindahl-index (HHI) och
CR4 (four-firm concentration ratio).

CR4 mater de fyra storsta foretagens sammanlagda andel av forséliningen pa en
marknad. En nackdel med detta matt ar att det inte ger ndgon information om de enskilda
foretagens relativa storlek. Det gar alltsd inte att utlasa om ett enskilt féretag har en
betydande andel av hela marknaden eller ej. En I6sning ar att &ven redovisa CR2-vardet
(eller dylikt) for att undersoka om detta skiljier sig fran det forra. Ett hogt CR2-varde kan
da tolkas som att det framférallt &r ett foretag som dominerar marknaden. Ett annat alter-
nativ & HHI. Detta matt ger mer information &n CR4 d& det aven tar respektive foretags
marknadsandel i beaktande.

HHI berdknas som summan av alla féretagens kvadrerade marknadsandelar inom en
viss marknad.'” Om endast ett foretag ar narvarande pd en marknad, dvs. monopol,
kommer detta féretag att f& ett HHI-varde p& 10000, vilket s&ledes &aven &r
referenspunkten vid analys av hur pass koncentrerad en marknad &r. Det bor poéangteras
att den har typen av koncentrationsmatt enbart kan beskriva hur marknaden ser ut och
huruvida potential for marknadsmakt finns, de kan inte kan saga nagot om hur
marknaderna faktiskt fungerar, det vill sdga om marknadsmakten verkligen utnyttjas.
Denna distinktion ar viktig eftersom det ar forst d& marknadsmakten utnyttjas som
prisséttningen paverkas av aktérerna pd marknaden.

4.2 Kottmarknaden

Prissattning av svenskt (och europeiskt kott) sker utifran ett klassifice-
ringssystem. Alla slaktkroppar av nét, svin far, get, hdst och ren som
skall séljas som livsmedel maste klassificeras utifran kvalitet, fetthalt etc.
Klassificeringssystemet dr utformat av EU och dr detsamma for alla lan-
der inom den europeiska unionen. Efter att kottet klassificerats sker pris-
sdttningen i Sverige inom respektive klass p& den fria marknaden. Av-
rakningspriset pa kott ar det pris som forddlingsledet betalar for hela
djur. Denna vara ar valdigt skild fran den slutgiltiga produkten som
konsumenten moter. Eftersom en hog grad av foradling sker innan kot-
tet nar konsumenten kan det tankas att pristransmissionen fran jordbru-
ket till detaljhandeln &r relativt lag.

Y HHI = N 52, dar s ar foretag i:s marknadsandel p& marknaden.



Den svenska kottmarknaden ar den sektor, bland de som studeras har,
som minst karaktariseras av kooperativt dgande. Detta &dr en utveckling
som skett pad senare ar och har resulterat i en hogre koncentration pa
denna marknad (Konkurrensverket, 2009, s. 99). En anledning till den
Okade koncentrationen ar att de svenska djuruppfédnings- och slakteri-
industrierna har mott en 6kad konkurrens fran utlandet. Sa, aven om
denna industri har blivit mer koncentrerad utsdtts den dnda av fortsatt
konkurrens fran utlandet. Inom naringsgrenen ”styckning av kott”, som
representerar foradlingsledet, finns trots den 6kade koncentrationen lik-
vil forhallandevis manga aktiva foretag representerade. Ar 2006 uppvi-
sade denna naringsgren ett HHI pa 1250 och ett CR4-vérde pa 51 (Kon-
kurrensverket, 2008). Utifran dessa siffror forefaller den svenska kott-
produktionen inte sarskilt koncentrerad och konkurrensen torde darmed
vara tamligen god. Det speglas dven i det faktum att 75 procent av
styckningsforetagen hade en omsattning pa mindre &n 9,9 miljoner kro-
nor samt att foretagen ofta verkar pa geografiskt skilda delar av mark-
naden. Denna sektor hade dessutom en lag rorelsemarginal pa bara 0,13
procent. (ibid.). Vidare visar Jorgensen et al. (2008) att den totala slaktin-
dustrin inte innehar ndgon marknadsmakt, &ven om de storre foretagen
(mer an 49 anstdllda) besitter en viss positiv marginal (s. 32). Tillsam-
mans skapar dessa sakforhallanden en bild av ett foradlingsled som ar
utsatt for forhéallandevis hog, inbordes, konkurrens och marknadsmak-
ten torde ddrmed ocksé vara lag inom denna sektor.

4.3 Spannmalsmarknaden

Det svenska spannmalspriset paverkas till stor del av varldsmarknads-
priset och produktionen (och i férlangningen priset) tenderar att variera
cykliskt. Hoga spannmalspriser leder till 6kad produktion som leder till
lagre priser viket medfor en lagre produktion efterfoljande ar. Storre
prisvariationer kan bonder dock forsékra sig emot eftersom spannmal
gar att lagra under en ldngre tid. P4 s& vis kan bonder avvakta med att
sédlja sin skord i avvaktan pé ett béttre pris.'® En asymmetrisk prissatt-
ning utifran justeringskostnader kan dérfor uppsta dar uppkopare bju-

18 EU har dessutom ett interventionssystem dar bonder har ett garanterat lagstapris. | Sverige ar det
mojligt for bonder att lamna vete och korn till intervention medan r&g, havre och ragvete inte omfattas av
interventionsuppkép.
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der upp priserna om ett flertal bonder avvaktar med sin forsaljning. Ge-
nerellt ar skillnaden mellan rdvara och slutprodukt dessutom ganska
stor for spannmalsprodukter. Férmodligen ar den inte lika stor som for
kottprodukter och det varierar dessutom mellan produkter som till ex-
empel mjol med forhallandevis lag foradlingsgrad jamfort med bakverk
med en hogre forddlingsgrad. Likval kan det vantas en forhallandevis
lag transmissionsgrad for dessa produkter.

Tva olika marknader inom forddlingsledet for spannmaélsprodukter
namns ocksa i Konkurrensverkets rapport, Knackebrodstillverkning och
Mjoltillverkning. Knéackebrodstillverkningen har ett valdigt hogt CR4-
véarde pa 96 och aven HHI &r tamligen hogt, 5700. Mjoltillverkningen
uppvisar lite lagre varden med ett CR4 och HHI pa 64 respektive 1320.
Ovan namnda rapport av Jorgensen et al. skattar 4ven marginalerna for
kvarnindustrin i Sverige och finner att denna industri har en viss mark-
nadsmakt och satter ett pris som ligger 13,6 procent 6ver marginalkost-
naden vilket dr tamligen hogt. Utifrdn dessa siffror och resonemanget
ovan ter det sig som att prisforandringar kan komma att 6verforas pa ett
asymmetriskt vis mellan leden pa spannmalsmarknaden.



Estimering av pristransmission

I detta avsnitt presenteras den empiriska undersdkningen av pristrans-
missionen inom de svenska mejeri- kott- och spannmalsmarknaderna.
Avsnittet inleder med en mer ingdende beskrivning av det metodologis-
ka forfarandet, darefter presenteras det datamaterial som anvéands i den
empiriska analysen.

5.1 Metod

Den empiriska analysen i denna studie f6ljer den ARDL-specifikation av
asymmetrisk kointegration som kort beskrivits i metodavsnittet 3.3
ovan. Har kommer den f6ljas utifran Schorderet (2003) och Shin et als.
(2009) ansats. Den storsta skillnaden mellan denna modell och &vriga
beskrivna &r att denna kombinerar den kortsiktiga, dynamiska, felkorri-
geringsprocessen med den langsiktiga, asymmetriska, kointegrationsre-
gressionen. Denna modell har vidare vissa andra fordelar varfor den kan
foredras framfor de alternativa angreppsséatt som framstallts i foregden-
de kapitel. Som exempel kan ndmnas (i) simultan analys av asymmetri i
sa val det langsiktiga jamviktssambandet som i de kortsiktiga, dynamis-
ka, justeringarna; (ii) inget krav pa kointegration i vanlig mening da ko-
integrationstestet gors i regressionen; och (iii) inférandet av asymmetri i
jamviktssambandet ger mer riktiga resultat om asymmetri verkligen fo-
religger.

Estimeringsforfarandet kan summeras pa foljande sitt.’ Forst maste en
del tidsseriekarakteristika faststdllas. Avsikten med detta &r framforallt
att undersoka om serierna ar stationdra da detta resultat i forlangningen
leder till att vanlig regressionsanalys kan anvandas utan att forst diffe-
rentiera prisserien. For att granska prisseriernas egenskaper utfors forst
stationdritetstest utifran Dickey-Fuller och Phillips-Perron samt Johan-
sentest for kointegration, déar kointegrationstestet mest far ses som ett
komplement till det kointegrationstest som dven gors i den senare
ARDL-regressionen.

¥ En mer utforlig beskrivning av modellen och hur den estimeras finns i Appendix 2.iii och 3.ii.
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Darefter skattas sjdlva regressionen for att kontrollera om transmission
foreligger och vilken typ av pristransmission som i sa fall dr ndrvarande.
For att avgora vilket pris som ska agera beroende variabel respektive
oberoende variabel ar det viktigt att forst klargora i vilken rikining kau-
saliteten gér, det vill sdga vilket prisled som driver prissattningen. Detta
ar en viktig del av studien som ofta har ignorerats i andra undersok-
ningar dér inte alltfor sédllan producentpriset, a priori, antas driva kon-
sumentpriset. Som namnts i tidigare kapitel kan omvand kausalitet vara
ett tecken pa marknadsmakt varfor det &r intressant att kontrollera om
ett omvant orsakssamband foreligger. Dessutom &r det viktigt att kon-
trollera kausaliteten for att fa riktiga estimat i den senare regressionen.
S4, for att utreda detta kausalitetssamband genomférs tva regressioner
for varje led i marknadskedjan, en dar inputpris dr beroende variabel
och en déar outputpris dr beroende variabel. Kausalitetstest utférs sedan
genom att testa om det foreligger ett langsiktigt jamviktssamband mel-
lan de tva priserna i de tva olika regressionerna, om ett kointegrations-
samband foreligger antas den oberoende variabeln orsaka den beroende.
For varje led utfors alltsé tva regressioner, sdlunda kommer totalt sex re-
gressioner att utforas for varje vara eftersom studien undersoker pris-
transmissionen mellan tre led.?

For att utréna huruvida ett marknadsled svarar olika pa prisokningar re-
spektive prisminskningar i féregidende led, det vill sdga om pristrans-
missionen dr asymmetrisk, delas det undersokta priset forst upp i parti-
ella summor av positiva respektive negativa prisforandringar.?! En re-
gression (ekvation A2.14) utifran de partiella summorna estimeras se-
dan. Denna regression undersoker bade det langsiktiga jamviktssam-
bandet och den kortsiktiga dynamiska feljusteringen. Utifran denna er-
ror correction model ar det sedan mojligt att faststélla huruvida positiva
och negativa prisforandringar i ett led har olika effekt pa priset i det fo-
rekommande/ndstkommande ledet genom att testa om estimaten av de
positiva och negativa prisférandringarna ar signifikant skilda fran var-
andra. Visar det sig att de positiva och negativa estimaten ar signifikant

2 De regressioner dar inget samband kan hittas exkluderas sedan fran den vidare analysen.
2 53 att Xt =YiAxt =¥ max(Ax;,0), xp = X5, Axi = X5, min(Ax;,0) och x, = xo + X7 +x7,
dar x* representerar positiva respektive negativa prisférandringar i inputpris (alt. outputpris).



skilda fran varandra dr det mgjligt att konstatera att det forekommer
asymmetri i pristransmissionen. Detta gors for bade de langsiktiga och
det kortsiktiga estimaten vilket leder till en slutgiltig utvardering av hur
pristransmissionsférhallandena pa de olika marknaderna ser ut.

Det bor noteras att eftersom de kortsiktiga sambanden &r formulerade
som partiella summor, och inte i termer av de faktiska variablerna kan
koefficienterna inte tolkas i vanlig mening. Det som &ar viktigt att notera
dr om de positiva respektive negativa koefficienterna ar (signifikant)
skilda fran varandra och om de ar skilda fran varandra, vilken koeffici-
ent som ar storst. Faktumet att x* dr storre an x- innebar att en prisokning
i inputledet har en storre inverkan pa output &n vad en prisnedgéng i
input har. I de fall dér detta forhallande forekommer foreligger alltsa po-
sitiv asymmetri.

5.2 Data

For att genomfdra denna analys anvands manatliga prisindex mellan ja-
nuari 1995 och maj 2010 for jordbruks-, foradlings- och konsumentled.
Jordbruksledet representeras av avrdkningsprisindex (A-index), forad-
lingsledet av producentprisindex fér livsmedelsindustrin, jordbruksre-
glerade livsmedel (PPI-J) medan konsumentprisindex for jordbruksre-
glerade livsmedel (KPI-]) far representera detaljhandelsledet.

e A-index avser visa prisutvecklingen for avrakningspriser for
jordbruksprodukter. A-index dr en prisindexserie, varfor det
inte ingar for producenterna inkomsthdjande ersattningar, sa-
som direktbidrag i form av arealersattningar eller djurbidrag.
Denna indexserie dr jamforbar med det Output Price Index inom
EU, som publiceras for alla EU-lander. (Jordbruksverket, 2010).

e PPI-J redovisar den genomsnittliga prisutvecklingen i forad-
lings- och importledet for olika branscher och varugrupper, allt-
sa prisutvecklingen i det forsta distributionsledet efter att varor-
na levereras fran svenska producenter eller kommer in i Sverige.
PPI-] avser att redovisa motsvarande prisutveckling for livsme-

del som kommer fran sddana ravaror som under den tidigare

53



54

jordbruksregleringen i Sverige var prisreglerade. Dessa varor
utgdr en mycket stor andel av jordbrukets produktion. (Jord-
bruksverket, 2008).

e KPIJ &r en del av det konsumentprisindex, som tillhandahalls
av Statistiska centralbyrdn, och &mnar mata den genomsnittliga
prisutvecklingen for hela den inhemska konsumtionen och visa
pa det pris konsumenten faktiskt betalar. KPI-J] redogor for mot-
svarande prisutveckling for livsmedel som kommer fran sadana
ravaror som under den tidigare jordbruksregleringen i Sverige

var prisreglerade. (Jordbruksverket, 2008).

En del aspekter bor tas upp angéende de héar prisindexen och jamforelser
mellan prisutveckling i de olika leden.

e I A-index ingar enbart inhemskt producerade livsmedel medan
aven importerade varor ingér i KPI-J och PPL-J.

e Forséljning till storhushall ingar ej i PPI-] och KPI-J.

e Urvalen i PPI-J och KPIL-J ar ej samordnade och kampanjbidrag
som ger lagre konsumentpriser paverkar KPI-] men inte PPI-J.

e En eventuell férandring av momsen paverkar KPI-J men inte
PPI-] eller A-index. (Jordbruksverket, 2010).

Om vissa karakteristika, som enbart ar narvarande i ett index, har for-
dndrats under den aktuella undersokningsperioden kan dessa aspekter
ha en viss inverkan pé resultaten. Ett sddant karakteristikum ar impor-
ten. Eftersom bade KPI och PPI innehaller importerade varor samtidigt
som A-index inte gor det reduceras sambandet mellan dessa prisserier.
Men eftersom dven avrdkningspriser paverkas av varldsmarknadspriset
bor effekten pa resultaten vara begriansad. Vidare sanktes matmomsen i
Sverige 1996 vilket alltsa ligger inom den undersokta perioden. En sank-
ning av momsen paverkar KPI men inte de andra indexen varfor en stor-
re sankning kommer synas i detta index kring 1996. En dummyvariabel
som korrigerar for denna strukturella férdndring har inforts i regressio-



nen sa det bor inte ha nagon inverkan pa resultaten.? Vidare hade det
ocksa varit mer optimalt att anvanda sig av exakta produktprisdata i fle-
ra led. Prisdata av denna typ dr dock svaroverkomligt, framforallt langre
ner i kedjan, och de prisindex som anvénds i denna studie kan anses
vara en god stéllforetrddare for mer precisa produktpriser. Detta tillva-
gagangssatt dr ocksa vanligt i Ovrig litteratur och de aktuella datamate-
rialet har ocksa andra positiva egenskaper sasom lattillgéngligt, valdo-
kumenterat etcetera. Det skall ocksd podngteras att d4ven med exakta
prisserier kommer det inte vara samma vara som representeras i de olika
leden eftersom viss forddling sker mellan leden. Formodligen kommer
denna skillnad vara storre i ett index men eftersom skillnaden &r den-
samma Over samtliga led bor det inte leda till ndgon snedvridning av re-
sultaten.

Dessa tre prisserier representerar alltsd tre steg i livsmedelskedjan dar
A-index dr det Oversta, PPI-] det mellersta och KPI-] representerar den
lagsta instansen i kedjan. De prisserier som anvinds i denna studie 4r”’

e A-index

Storboskap

Gris/Svin

Animalier totalt/Djur

Mjolk

Summa spannmal/Spannmal
e PPI-
Notkott

Griskott

S:a kott

Mjolk

S:a mejeriprodukter
M;jol, gryn & hart brod

0O 0O 0O oo o—=0 0O o0 o°o

2 g appendix 1.xii.
2 produkterna presenteras har s& som indexen benamns i Jordbruksverkets statistikdatabas. Att vissa

varor har olika namn beror p& att de skiftar mellan de olika urvalsperioderna, dock innehaller indexen
samma produkter dver hela undersékningsperioden.
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o KPIJ

Notkott

Griskott/Flask

S:a kott

Mjolk

S:a mejeriprodukter
Mjol, gryn & hért brod

O O O 0O 0O ©o

dar storboskap hor ihop med no6tkott, mjolk med S:a mejeriprodukter
och Summa spannmal/spannmal med mjol, gryn & hart brod.

Manga ekonomiska tidsserier, sdésom konsumtion, inkomst, prisniva etc.,
har en tendens att vaxa 6ver tiden. Tidsseriedata uppvisar darfor ofta en
trend Over tiden. Om regressionsanalys utférs pa denna typ av data
kommer det relativa standardfelet att minska over tiden. Detta &r hogst
ofordelaktigt. Procentuell tillvéxt, & andra sidan, visar inte samma sjalv-
klara tendens for starka upp- eller nedgangar. Darfor ar det, vid under-
sokning av kointegrationssamband och andra tidsserieekonomiska
egenskaper, vanligt att forst omvandla tidsserierna till logaritmer vilket
dven gors har. Den logaritmiska transformationen anvands ocksa efter-
som variansen da ar relaterad till medelvardet och det relativa standard-
felet ar konstant (Tiffin & Dawson, 2000, s. 1282).

Prisdiagram 1a-f i appendix 3.i visar prisutvecklingen fér samtliga varor
undersokta i denna studie. De olika prisleden féljer varandra forhallan-
devis val vilket tyder pa att det finns ett samband mellan de olika prisle-
den. Forvisso gar det inte att dra nagra slutgiltiga slutsatser genom att
titta pa dessa diagram men eftersom priserna har benédgenhet for att folja
varandra at kan det &tminstone konstateras att det finns tecken for att
pristransmission dr narvarnade da prisforandringar ar synliga i samtliga
led vid ungefar samma tidpunkt. Vidare visar vissa prisserier tydliga sa-
songsvariationer och vissa strukturella brott tycks ocksa forekomma.

Som kan ses i diagrammen skiljer sig prisutvecklingen at mellan sa vl
varor som led i marknadskedjan. Generellt kan det sdgas att KPI och PPI



foljer varandra i storre utstrackning an vad A-index gor gentemot bada
dessa serier. Detta forefaller ganska naturligt da de slutprodukter som
ligger i KPI torde ligger betydligt ndrmare PPI dan A-index, foradlings-
massigt sett. Namnas bor aven att eftersom det dar indexserier som fore-
visas betyder det faktum att PPI ligger 6ver KPI inte att foradlingspriset
ar hogre an konsumentpriset utan att PPI har stigit mer dn KPI under
den undersokta perioden. I 6vrigt innebér detta inte nagot problem for
sjdlva asymmetrianalysen eftersom det ar nivaskillnaderna som ar av in-
tresse och inte hur stora prisforandringarna har varit i sig. Vidare visar
diagrammen dven att avrakningspriset har sjunkit for spannmal, storbo-
skap och svin medan det har stigit for de ovriga produkterna under den
period som underscks har, samtidigt som KPI och PPI har stigit for
samtliga produkter.

Spannmalspriserna ser ut att ligga pa en nadgorlunda stabil niva fram till
omkring 2007 da priserna Okar kraftigt. Detta sammanfaller med de
hdga spannmalspriser som intréffade vi denna tidpunkt. Aven mjdlkpri-
set har haft en rejdl prisuppgang vid denna tid, vilket kan ha skett till
foljd av okade kostnader pa insatsvaror for mjolkbonderna till foljd av
de hoga spannmalspriserna. I Ovrigt uppvisar mjolkpriset starka sa-
songsvariationer, framfdrallt i borjan av undersokningsperioden. Slutli-
gen kan det dven konstateras att notkottspriset i samtliga led har legat
pa en stabil nivd under 6ver hela perioden.
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Resultat

I detta kapitel presenteras resultaten. For att fa en overblick ges forst en
oversiktlig bild, darefter diskuteras resultaten mer i detalj.

6.1 Oversiktlig bild av resultaten

Syftet med denna studie &r att empiriskt underséka om en prisférand-
ring i nagot av de undersokta leden, jordbruks-, foradlings-, och detalj-
handelsled, paverkar prissattningen i annat led inom livsmedelskedjan
pa den svenska marknaden. Och om en sadan priséverforing sker un-
dersoka pa vilket sdtt prisférandringarna transfereras. Framforallt stude-
ras det huruvida prishdjningar i jordbruks- och féradlingsleden har en
tendens att sla igenom i storre utstrdckning i forséljningsledet, det vill
sdga om pristransmissionen &dr asymmetrisk. Motsatsen, symmetrisk
pristransmission déar prisforandringar 6verfors pa ett likartat vis oavsett
om fordndringen ar en prisokning eller prissankning har endast pavisats
i ett fatal fall. En kausalitetsunderdkning genomfors i syfte att undersdka
om led ldngre ner i kedjan har en mdjlighet att paverka priset i ovansta-
ende led. Figur 4 nedan visar de olika leden, hur dessa beror av var-
andra och i vilken riktning prisférandringar kan 6verforas. Pilarna i bil-
den visar i vilken riktning prisforandringar 6verfors och utifran dessa
blir det tydligt att det inte alltid &r nedstroms kausalitet som uppmiitts,
det vill saga att forandringar i avrakningspriset paverkar konsumentpri-
set, utan dven prisforandringar langre ner i livsmedelskedjan kan paver-
ka prissdttningen i led som ligger hogre upp i kedjan.
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Figur 4: Schematisk bild 6ver de undersokta leden och hur prisforind-
ringar kan 6verforas mellan dessa

Jordbruksled

A-index

A-index-->PPI PPI->A-index

A-index—->KPI Foradli ngsled KPL->A-index

PPL]

PPI->KPI KPI->PPI

Detaljhandelsled

KPLJ

Konsumentled

Eftersom det ar ett flertal olika produkter och tre olika led som under-
sOks har detta medfort ett flertal olika resultat. For att fa en sa klar bild
som mdajligt presenteras darfor forst en sammanfattning av resultaten. I
ndsta avsnitt ges en mer ingdende tolkning och diskussion av resultaten.

e Samtliga marknader uppvisar en hog grad av integration mellan
de olika leden. For samtliga undersokta produkter kunde ett sa
kallat kointegrationssamband péavisas, i dtminstone en riktning,
mellan alla marknadsled. Det betyder att prisférandringar i ett
led Overfors, i nagon utstrackning, till ndastkommande led. Det
enda undantaget ar mjolk, dar inget samband mellan avrak-

nings- och detaljhandelspriset kunde pavisas.



Endast mjolk och sammanlagda mejeriprodukter uppvisade to-
tal symmetri, det vill sdga en symmetrisk Sverforing av prisfor-
andringar pa bade kort och lang sikt. For ovriga varor svarade
ettdera ledet kraftigare och/eller snabbare pa antingen prisok-
ningar eller prissiankningar. Saledes kan det konstateras att
asymmetrisk pristransmission féorekommer pa atminstone kort
eller lang sikt for alla andra produkter.

I de fall det fanns asymmetri var det oftast positiv asymmetri
som uppvisades, det vill sdga att (t ex.) detaljhandeln ger ett
storre utslag pa en prisokning i jordbruket dn pé en prisminsk-
ning. Av de 21 fall dar asymmetri kunde pavisas karaktarisera-
des ndrmre 62 procent av dessa av positiv asymmetri.

Nagot overraskande kunde det konstateras att asymmetri dr mer
vanligt pa lang an pa kort sikt samt att symmetri dr den vanli-
gaste situationen pa kort sikt.

Forutom mejerisektorn, som uppvisade forhéallandevis hog an-
del symmetri, kan det inte framhallas att nagon specifik varu-
grupp uppvisade mer asymmetri &n nagon annan.

Andelen symmetri — asymmetri skiljer sig at mellan de olika le-
den. Storst andel asymmetri har uppmatts mellan jordbruks- och
konsumentleden dér 67 procent av utfallen uppvisar asymmetri.
Det motsatta forhallandet foreligger mellan foradlings- och kon-
sumentleden dar alltsd symmetri &r i majoritet.

Omfattningen av pristransmissionen pa lang sikt, skiljer sig
ganska mycket at. Magnituden ligger mellan noll och tva. Déar
noll betyder att ingen pristransmission sker 6verhuvudtaget och
tva betyder att en prisforandring 6verférs mer an fullt ut. Dessa
ar de tva extremvirdena medan medelvérdet ligger pa 0,56, vil-
ket innebdr att en 1-procentig uppgang av producentpriset
kommer leda till en 0,56-procentig uppgang av konsumentpri-

set.
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For de enskilda produktkategorierna ar foljande resultat varda att lyfta
fram:

e Mejerisektorn ar den produkt som uppvisar storst andel symme-
tri. Inget led inom mjolk pavisade asymmetri péd kort sikt och
detsamma géller for sammanlagda mejeriprodukter pa lang sikt.
Inom dessa led och produkter kommer prisforandringar alltsa
att Overfdras pa ett likartat sdtt oavsett om en prisuppgang eller
prisnedgang foranleder prisforandringen.

e Inom kottsektorn uppvisas atskilliga fall av positiv asymmetri.
Till exempel uppvisar n6tkott positiv asymmetri i samtliga led
pd lang sikt och for flaskkott galler detsamma for A-
index—PPI** och PPI-KPI. Detta innebir mer omfattande och
snabbare justeringar av prisokningar &n prissankningar till kon-
sument. Det kan ocksa tilldggas att sammanlagda kottprodukter
och notkott visade pa samma orsakssamband.

e Spannmal uppvisar ocksa flera fall av asymmetri. Ett intressant
resultat dr att priset i foradlingsledet péaverkas av prisforand-
ringar i detaljhandeln déar prissankningar i detaljhandeln &ver-
fors mer omfattande pa lang sikt. Vidare svarar detaljhandeln
asymmetriskt pa prisforandringar i jordbruksledet pa bade kort
och lang sikt medan foradlingsledet endast uppvisar asymmetri

pé kort sikt.

Sammanfattningsvis kan det konstaterats att resultaten visar pa att pris-
forandringar 6verfors mellan leden i livsmedelskedjan. Denna 6verfo-
ring sker huvudsakligen nedstréms fran jordbruksledet pa ett asymmet-
riskt vis dér det i huvudsak ar prisdkningar som dverfors i en storre ut-
strackning. Denna kategori av asymmetri, det vill sdga positiv asymme-
tri, dr den typ som vanligtvis uppméarksammas da det gors gallande att
led langre ned i livsmedelskedjan utnyttjar sin marknadsmakt pa jord-
brukarnas bekostnad. Detta forhallande har alltsa observerats i ett flertal
fall pad de marknader som undersokts i denna studie. Dock &r det ocksa

% | ases som en prisforandring i jordbruksledet orsakar prisférandring i foradlingsledet.



enbart vad studien har gjort, det vill siga observerat fenomenet. Asym-
metrier kan uppsta till f6ljd av andra anledningar sasom justeringskost-
nader etcetera. Sa bara for att asymmetrier har uppmatts behover det
inte betyda att den bakomliggande orsaken é&r att en aktor utnyttjar sin
marknadsmakt for att hdja sitt forsdljningspris alternativt pressa sitt in-
kopspris. Det kan ocksa bero pa de justeringskostnader som uppstar vid
prisférandringar. Kommande avsnitt avser diskutera dessa mdjliga or-
sakssamband.

Tabell 3 nedan sammanfattar de uppvisade resultaten for kausalitets-
samband, typ av pristransmission, den langsiktiga pristransmissionen
samt huruvida asymmetrin var av positiv eller negativ karaktar. En for-
klaring av hur tabellen lases ges i ruta 3. I appendix 3.v visas de exakta
resultaten for varje undersokt marknad och led.

Ruta 3: Forklaring till tabell 3

Tabell 3 lases pa foljande satt:

Den forsta kolumnen visar kausalsambandet dar pilen visar i vilken riktning kausaliteten
gar, dvs. om prisférandringar éverfors nedat eller uppat genom kedjan.

Asymmetri (A)/symmetri (S), Kort/lang sikt visar om det uppvisade sambandet ar sym-
metriskt eller asymmetriskt pa kort (vanster) och lang (hoger) sikt.

Sista kolumnen visar, var tillampligt, om det asymmetriska sambandet &r av positiv (+) el-
ler negativ (-) karaktar.

Som exempel lases forhallandet mellan detaljhandel och féradlingsled for mjolk pa foljan-
de vis: Prisforandringar i foradlingsled overfors till detaljhandeln (PPI—KPI), denna dver-
foring sker pa ett symmetrisk vis pa b&de kort och lang sikt (S/S), pa langre sikt kommer
en prisforandring i foradlingsledet orsaka en likvardig prisférandring i detaljhandeln (Esti-
mat l&angsiktig parameter = 1,06) och eftersom det &r ett symmetriskt samband férekom-
mer varken positiv eller negativ asymmetri, *.
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Tabell 3: Summering av resultat frin den empiriska undersékningen.

Mjolk

Estimat langsiktig

Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/negq) sikt
A-index-->PPI saknas saknas saknas
A-index-->KPI saknas saknas saknas
PPI-->KPI SIS 1,06 *
PPI-->A-index S/IA 1,116/0,156 S/-

Sammanlgda mejeriprodukter

Estimat langsiktig

Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/neg) sikt
A-index-->PPI SIS 0,551 *
A-index-->KPI AIS 0,277 +/S
PPI-->KPI SIS 0,819 *
KPI-->A-index AlS 0,054 -IS
NOtkott

Estimat langsiktig Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/neg) sikt
A-index-->PPI S/IA 0,184/0,03 Si+
A-index-->KPI S/IA 0,580/0,283 S/+
PPI-->KPI A/S 2,01 +/S
KPI-->PPI S/IA 0,895/0,154 S/-
Flaskkott

Estimat langsiktig Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/neg) sikt
A-index-->PPI AIA 0,519/0,425 +/+
A-index-->KPI AIS 0,420 +/S
PPI-->KPI S/IA 0,215/0,892 S/-




Sammanlagda kottprodukter

Estimat langsiktig Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/negq) sikt
A-index-->PPI S/IA 0,394/0,259 S/+
A-index-->KPI AIA 0,526/0,305 +/+
PPI-->KPI AJA 0,613/1,098 +-
KPI-->PPI S/A 0,430/0,346 S/-
Spannmal

Estimat langsiktig Pos/neg asym-

Asymmetri/symmetri parameter metri, Kort/lang
Kausalitetssamband Kort/lang sikt (pos/negq) sikt
A-index-->PPI AIS 0,338 -IS
A-index-->KPI AIA 0,431/0,269 -/+
PPI-->KPI saknas saknas saknas
KPI-->PPI S/IA 0,870/1,258 S/+

Kalla: Egna beréakningar utifran data

6.2 Diskussion av resultaten

I avsnitt 6.3—6.5 fors en mer ingaende diskussion om de resultat som be-
skrivits ovan. Fokus ligger pa tankbara bakomliggande orsaker samt att
till viss del forsoka sammankoppla de empiriska resultaten med ekono-
misk teori. Diskussionen ar uppdelad kring de produkter som har analy-
serats i studien och tyngdpunkten ligger pa (i) kausaliteten, det vill saga
i vilken riktning prisférandringarna overfors, (ii) asymmetriresultaten
och (iii) omfattningen av den langsiktiga transmissionen samt (iv) dis-
kussion runt vilka orsaker till asymmetri som kan vara konsistenta med
den typ av asymmetri som har observerats i studien.

Som visats i det forra avsnittet uppvisas huvudsakligen nedstréms kau-
salitet. Foljaktligen kommer foretradesvis prisforandringar i jordbruks-
ledet orsaka prisférandringar i foradlingsledet och detaljhandeln. Un-
dantagen dr mjolk och spannmal samt vissa fall av tvavédgskausalitet, dér
prisforandringar overfors samtidigt mellan tva led. Omvénd kausalitet
och tvavagskausalitet visar pa de olika ledens inbordes komplicerade
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forhéllande och att priser inte alltid enbart gar uppifran och ner dar
marginaler adderas pa priset varefter produkten passerar de olika leden
genom marknadskedjan. Detta bilaterala beroende bor utforskas mer for
att klargora vad det innebér for konkurrenssituationen. Har har vi nojt
oss med att konstatera att priserna i vissa fall sitts samtidigt i de olika
leden. Fran resultatgenomgangen ovan &r det klarlagt att en majoritet av
de undersokta produkterna och marknadsleden uppvisade asymmetris-
ka svar pa prisforandringar i forekommande eller ndstkommande led.
Det som visats i tidigare forskning fér andra lander och varor, att asym-
metrisk pristransmission dr mer regel an undantag, giller alltsd dven
den svenska livsmedelsmarknaden.

6.3 Mejerimarknaden

Mjolk

De index som undersoks har bestar samtliga av mjolkpriser. Fran jord-
bruksledet till detaljhandeln sker en forhallandevis lag foradling sa det
pris som forevisas i de olika leden &r i princip samma varupris. Denna
lagre grad av forddling som sker mellan leden bor leda till en hogre grad
av transmission da prisforandringar intréffar.

For mjolk kan ett langsiktigt samband mellan de olika prisserierna en-
dast konstateras mellan tva led. Mellan forddlingsled och detaljhandels-
led samt mellan jordbruksledet och foradlingsledet. Mellan jordbruks-
och foradlingsled visar sambandet pd att prisforandringar i foradlings-
ledet ger en prisforandring i jordbruksledet. Detta forhallande kan for-
klaras utifran hur mjolkmarknaden i Sverige ser ut. Dessa tva led ar hogt
integrerade da i princip alla storre mejerier i Sverige dgs av bonderna
som i sin tur levererar mjolk till mejerierna. Att avrakningspriset be-
stams i forddlingsledet, det vill sdga hos mejerierna, ter sig, utifran be-
skrivna forhallanden, naturligt da det i stor utstrackning faktiskt gor det.
Vidare visade analysen pé en asymmetrisk korrigering i avrakningspri-
set pa lang sikt. Pa lang sikt Overfors en prisokning i storre utstrackning
till mjolkbonderna an vad en motsvarande prissankning gor, det vill
sdga negativ asymmetri.?> Ett agerande som ér till fordel for jordbruks-

% Notera att nar kausaliteten g&r uppstroms innebar en snabbare éverforing av prishéjningar att en ne-
gativ asymmetri foreligger, se ruta 1.



ledet men negativt for mejeriforetagen. Forhallandet speglas dven i om-
fattningen av pristransmissionen som skattats utifran de tva langsiktiga
jamviktsparametrarna. Dessa fick ett varde pa 1,12 och 0,22, for positiva
respektive negativa prisforandringar. Dessa vdrden kan tolkas som en
langsiktig pristransmission pa 112 respektive 22 procent. Siledes, om
PPI gér upp med tio procent kommer A-index ga upp med 12 procent
och likaledes, om PPI gar ner med 10 procent kommer A-index endast ga
ner med 2,2 procent. Att denna situation skulle bero pa hog marknads-
makt i jordbruksledet dr dock osannolikt, istdllet dr det formodligen en
effekt av det starka 6msesidiga beroendet som &r narvarande mellan de
tva leden.

Ett samband mellan detaljhandelspriset och foradlingspriset kan ocksa
pavisas, dar detaljhandelspriset beror pa priset i foradlingsledet. Detalj-
handeln uppvisar symmetrisk pristransmission gentemot foradlingsle-
det pa bade kort och lang sikt. Den langsiktiga parametern ar lika med
1,06 vilket indikerar en, approximativ, fullstandig perfekt pristransmis-
sion pa lang sikt. Det innebér att detaljhandeln férandrar sina mjolkpri-
ser i paritet med prisforandringar i féradlingsledet pa kort och lang sikt.
Eftersom mjolk dr en farskvara kan det tankas att en butik i detaljhan-
delsledet foredrar ett stabilt pris och i forlangningen en stabil forsdljning
for att undvika att inte fa salt sitt lager. Vidare kan det faktum att mjolk
ar en betydelsefull basvara i detaljhandelns sortiment som dessutom mo-
ter en relativt konstant efterfrdga fran konsument stdvja asymmetrisk
prissattning i detaljhandelsledet. Detta kan forklara det nastintill perfek-
ta sambandet.

Négot samband mellan avrakningspris for mjolk och konsumentpriset
f6r mjolk har inte pavisats.”® Det innebir att mjolkpriset i detaljhandeln
sdtts oberoende av forandringar i avrdkningspriset. En forklaring &r
mjolkbondernas tita samarbete med mejerierna vilket minskar avrak-
ningsprisets betydelse for detaljhandelns prissattning da den storsta
prisvariationen istdllet kommer fran mejeriledet. Detta forhéallande kan

26 Egrvisso visade Johansen-testet p& ett positivt resultat for kointegration, men da inga av de andra ko-
integrationstesten kunde visa p& ett sddant samband far det anses vara en valdigt 1ag sannolikhet for att
ett samband verkligen finns.
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forklara att detaljhandelspriset beror pa priset i foradlingsledet men inte
pé jordbruksledets prissattning.

Sammanlagda mejeriprodukter

I indexet med sammanlagda mejeriprodukter ingar forutom mjolk dven
hardost, filmjolk och yoghurt, dessertost, mjukost mm., gradde samt
graddfil och créme fraiche. Dessa andra produkter bor vara mindre be-
roende av avrakningspriset, som fortfarande bestar av enbart mjolk, da
mjolkpriset utgdr en mindre kostnadsandel i produktionen for den slut-
giltiga produkten. Dock ar mjolk fortfarande en betydelsefull insatsvara.

Mellan avrakningspriset for mjolk och indexet for de sammanlagda me-
jeriprodukterna kan flera samband péavisas. Tvartemot kausalsambandet
for mjolk, beror prisférandringar i foradlingsledet nu av forandringar i
avrakningspriset, en prisforandring i foradlingsledet kan alltsa nu harle-
das fran en prisfordndring i rdvarupriset. Eftersom det for rena m;jolk-
produkter konstaterades att mejeriernas tata samarbete med jordbrukar-
na medverkade till ett omvént kausalsamband kan detta resultat tyckas
markligt. Dock ar de produkter som underséks nu mer diversifierade
och fler foretag i forddlingsledet, utéver mejerierna, ar inblandade i pro-
duktionen av dessa varor vilket bor begransa den omvianda prissatt-
ningen. Sambandet dr symmetrisk pd bade kort och lang sikt, i brist pa
andra data eller mer ingdende analys av de hdr marknadsledens funda-
mentala funktionssétt far det konstateras att pristransmissionen mellan
de har leden fungerar val.

Mellan KPI och A-index finns tvavagskausalitet. Detta &r ett komplicerat
resultat och det &r svart att tolka den ekonomiska innebdrden bakom re-
sultatet. Dock &r forhallandet fran detaljhandeln till jordbruket enbart
ndrvarande pa kort sikt. Detta dr ett markligt resultat da det i viss man
talar emot kointegrationssambandet som trots allt har uppvisats, men ta-
lar & andra sidan for det faktum att de langsiktiga positiva respektive
negativa estimaten var insignifikanta. Mgjligtvis kan det spegla ett fak-
tum att detaljhandelspriset och forandringar i efterfrigan endas har en
marginell betydelse for avrakningspriset och att den uppvisade tvavags-
kausaliteten ar svag i det omvianda forhallandet. I den andra riktningen,



A-index—KPI, &ar pristransmissionen statistiskt signifikant men fortfa-
rande lag, 0,28, vilket troligtvis beror pa att ett flertal andra kostnader
forutom mjolkpriset har betydelse vid fordadlingsprocessen vilket mins-
kar mjolkprisets betydelse i det slutgiltiga priset. Sannolikt paverkar
dven importpriset resultatet da dessa priser inte paverkas av det svenska
avrakningspriset. Bdde konsument- och avrdkningspriset visar pa en
kortsiktig asymmetrisk pristransmission. Denna asymmetri ar positiv
vid nedstroms kausalitet medan den &r negativ i det omvanda forhal-
landet. Saledes kommer detaljhandeln att uppta prisékningar i jord-
bruksledet i en storre omfattning, samtidigt som jordbruksledet anam-
mar hojningar av detaljhandelspriset i en storre utstrackning, alltsd upp-
tar bada leden stigande priser i en storre omfattning. Om detta forhal-
lande beror pa marknadsmakt, justeringskostnader eller dylikt ar dock ej
klarlagt.

Mellan PPI och KPI uppvisas symmetri, och precis som for A-index —
PPI &r symmetrin ndrvarande pa bade kort och lang sikt. De produkter
som ingdr i sammanlagda mejeriprodukter dr mer forddlade och darmed
mer diversifierade och utsatta for mindre konkurrens, vilket kan majlig-
gora for asymmetrisk prissattning utifrin marknadsmakt. Men detta har
alltsd inte uppvisats. Marknaden mellan dessa led tycks ocksa vara val-
fungerande och detaljhandeln verkar inte utnyttja prisférandringar i le-
verantorsledet for att 6ka sina marginaler. Slutligen kan dven omfatt-
ningen av den langsiktiga pristransmissionen ndmnas som visar en
ofullstandig, men forhallandevis hog, symmetrisk pristransmission pa
lang sikt pa 0,82 i forhallandena KPI — PPL

6.4 Kottmarknaden
Flask

Har studeras flaskpriset i tre olika index. Samtliga index forevisar pris-
utvecklingen for flaskprodukter, dock skiljer sig flaskprodukten at mel-
lan de olika leden. Avrdkningsprisindex forevisar priset for hela slakt-
djur medan PPI och KPI visar priset for den forddlade produkten. Pro-
duktskillnaden &r alltsa ganska stor mellan forsta och sista led. Detta bor
leda till en ldgre grad av pristransmission eftersom andra kostnader spe-
lar en betydande roll i det slutgiltiga konsumentpriset.
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Kausaliteten som uppvisas inom flaskkott ar enviagskausalitet nedstroms
for samtliga led. Forddlingsledet svarar med positiv asymmetri pa pris-
forandringar i jordbruksledet pa bade lang och kort sikt, det vill séga att
de hojer sitt pris i storre utstrackning dn sanker det nér avrakningspriset
andras. Vad detta kan bero pa dr svart att utrona. Visserligen har forad-
lingsledet troligtvis en viss marknadsmakt gentemot jordbruket men
samtidigt dr konkurrensen inom foradlingsledet ganska hog. Eftersom
det ror sig om nedstroms kausalitet bor efterfragefdrandringar inte ha
nagon effekt har. P4 kort sikt kan asymmetrin vara en effekt av troghe-
ten i jordbrukssektorn att stilla om sin produktion vilket kan medf&ra
att forddlingsledet hojer sina priser. Om bristen haller i sig kan detta, till-
sammans med marknadsmakten, dven forklara asymmetrin pa langre
sikt. Slutligen uppvisas dven asymmetri pa kort sikt mellan avrdknings-
priset och konsumentpriset. Har visar det sig att de kortsiktiga negativa
prisforandringarna ar insignifikanta. Séledes kan det inte pévisas att de-
taljhandeln justerar for prissankningar i jordbruksledet pa kort sikt. Med
anledning av den insignifikanta overféringen av prissankningar ar det
mojligt att konkurrensforhallandena kan ha en viss inverkan. Vidare
uppvisas en mer omfattande och snabbare justering av prisminskningar
i foradlingsledet. Detaljhandeln svarar alltsd med negativ asymmetri pa
prisforandringar i foradlingsledet vilket ar till fordel for konsumenten.
Den svenska detaljhandeln karaktdriseras av hoga koncentrationsnivaer
med ett fatal dominerande foretag och det dr mojligt att den uppmatta
asymmetrin harror fradn oligopolkonkurrens dar detaljhandeln undviker
att hoja sina priser for att behalla, alternativt utoka, sina marknadsande-
lar.

NOt

Precis som for flask galler dven hdr att det 4r notkottspriset som studeras
i samtliga index och att skillnaden i produkt mellan avrakningspris och
konsumentpris ar forhallandevis stor. Men da produkterna ocksa ar mer
diversifierade torde det ocksa finnas en storre majlighet for asymmetrisk
prissattning.

Resultaten fran kausalitetstesten for notkott visar att forandringar i av-
rakningspriset paverkar bade foradlings- och detaljhandelspris. Medan



det mellan detaljhandeln och féradlingsledet uppvisas tvavagskausalitet.
Detta betyder att foradlings- och detaljhandelspriset bestdms samtidigt.

Analysen visar att bade foradlingsled och detaljhandeln svarar asym-
metriskt mot fordndringar i avrakningspriset pa lang sikt. I forhallandet
A-index — PPI &dr den negativa langsiktiga parametern inte signifikant
vilket betyder att det inte kan pavisas att en prisminskning overfors till
forddlingsledet. Eftersom asymmetrin enbart &dr synlig pa lang sikt och
den &r av positiv karaktdr ges vissa beldgg for att det kan vara mark-
nadsmakten som utnyttjas i forddlingsledet. En viktig forklaring &ar ocksa
kottproduktionens néra koppling till mjolksektorn. En betydande andel
av de djur som gar till slakt &r uttjanade mjolkkor eller kalvar till mjolk-
kor. Det betyder att marknaden for mjolk i stor utstrackning bestimmer
utbudet pa slaktdjur snarare an avrakningspriset for notkott. Detta for-
hallande kan mojligen forklara varfor dverforingen av en prisnedgang
uppvisar ett insignifikant samband. Mellan jordbruket och detaljhandeln
rader ocksd positiv asymmetri pa lang sikt och symmetri péd kort sikt.
Dock var den negativa langsiktiga parametern signifikant i detta fall s
en viss Overforing av prisminskningar sker alltsa mellan dessa led. Som
tidigare &r det svart att faststdlla vad som orsakar asymmetrin. En for-
klaring kan vara att det tar en viss tid for uppfodare att stdlla om sin
produktion till en 6kad eller minskad efterfragan. Aven om efterfragan
pa notkott skulle 6ka markant ar det, av biologiska orsaker, omgjligt for
kottbonder att utoka sitt utbud pa kort sikt eftersom det tar tid att foda
upp slaktdjur. Detta 6kar sannolikheten for asymmetrisk prissittning pa
grund av justeringskostnader eftersom foradlingsledet och detaljhandeln
maste “vanta in” en 6kad produktion fran jordbruket vilket kan leda till
en troghet i att sdnka priset hos bade producenter och detaljister, atmin-
stone pa kortare sikt tills produktionsomstéllningen &r fullt genomford.

Sambandet PPI—-KPI visar pa en kortsiktig asymmetrisk pristransmis-
sion. Denna asymmetri ar positiv till sin natur och foljaktligen kommer
en prisdkning i foradlingsled att 6verforas i en hogre grad till detaljhan-
deln, jamfort med en motsvarande prissinkning i forddlingsledet. Pa
lang sikt daremot uppvisas ett symmetriskt samband. P-vardet for detta
test var forvisso pa gransen (0,105) men med tanke pa att varken de posi-
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tiva eller negativa langsiktiga estimaten var signifikanta far det tolkas
som att transmissionen de facto ar symmetrisk pa lang sikt. Analysen av
kéttmarknaden visade att slakteriindustrin &r utsatt for hog konkurrens
och inte innehar ndgon namnvérd marknadsmakt varfor det inte ar helt
omdgjligt att anta att detaljhandeln kan utnyttja sin dominerande stall-
ning gentemot forddlingsledet. Foljaktligen kan dven marknadsmakten
samverka till den uppvisade asymmetrin. Vart att notera &dr dven den
langsiktiga transmissionen som uppmaittes till 2,01. Detta ar valdigt hogt
och indikerar att prisférandringar i foregdende led tranger igenom till
drygt 200 procent. Detta dr den hogsta transmissionen som patréffades
och det hoga vardet kan, med utgadngspunkt i den tidigare analysen av
orsaker till asymmetri, tyda pa skalfordelar. Mark val att transmissionen
mellan forddlingsled och detaljhandel skiljer sig &t mellan not- och
flaskmarknaderna. Flaskpriset uppvisar negativ asymmetri medan not-
kott uppvisar positiv asymmetri. Detta visar hur pristransmissionen pa-
verkas olika beroende pa skillnader i marknadskaraktaristika och hur
svart det kan vara att dra nagra generella slutsatser utifrdn uppvisad
transmission. Att det forekommer sddana skillnader mellan dessa tva
forhallandevis lika produkter kan eventuellt bero pa att konsumentens
efterfrageelasticitet skiljer sig at mellan nét och flask.”

Omfattningen av pristransmissionen fran jordbruksledet till foradlings-
och detaljhandelsled ar forhallandevis lag. Detta kan forklaras utifran
det faktum att slutprodukten &r valdigt skild fran den produkt som
jordbruket levererar till forddlingsledet. Om ravaran ligger langt ifran
slutprodukten och ett flertal andra kostnader paverkar det slutgiltiga
konsumentpriset kan detta forklara den ldga omfattningen av pristrans-
mission.

Notkott uppvisar ett flertal fall av symmetri pa kort sikt men asymmetri
pa lang sikt. Detta ar ett markligt resultat som &r svart att tolka och det
behovs en fordjupad analys av sektorn for att ndrmare studera de or-
sakssamband som kan ligga bakom resultaten. En forklaring skulle kun-
na vara de biologiska laggar som namnts ovan. Eftersom kottbondernas

M ge Baily & Brorsen (1989).



utbudskurva ar fullstindigt oelastisk pa kort sikt kommer det drdja in-
nan de kan mota en 6kad eller minskad efterfragan. Om prisforandring-
en ddrmed inte slar igenom forran pa lang sikt kan detta eventuellt for-
klara de uppvisade symmetri- och asymmetriresultaten.

Sammanlagda kéttprodukter

I indexet animalier totalt/djur ingar foljande: kalv, storboskap, gris, far
och lamm samt fjaderfd. Medan producentprisindex och konsumentpris-
index innehaller blandat chark, oblandat chark, notkott, griskott, fiader-
fan, djupfryst berett kott, kottkonserver, annat kott och kalvkott. (Jord-
bruksverket, 2010).

Resultaten visar att pristransmissionen dr asymmetrisk, i olika utstrack-
ning, fran A-index till PPI och A-index till KPI. PPI responderar f6rvisso
symmetriskt pa kort sikt men pa langre sikt foreligger positiv asymme-
tri. De langsiktiga parametrarna ar ldga och uppvisar ett varde pa bara
0,39 respektive 0,26 for de positiva respektive negativa vardena vilket
tyder pa att endast en liten del av férandringen i avrakningspriset fors
vidare till foradlingsindustrins slutliga prissittning. Detta kan vara ett
resultat av en hog grad av foradling som sker i foradlingsledet. Det ska
ocksa papekas att det sammanlagda indexet som anvénds &r forhallan-
devis heterogent, vilket kan ha en inverkan pa resultatet. Aven det fak-
tum att priset pa importerade produkter finns med i PPI och KPI men
inte i A-index medfor att indexen inte ar helt 6verensstimmande viket
kan ha paverkat resultaten.

De estimerade koefficienterna for de langsiktiga sambanden mellan de-
taljhandelspriset och foradlingspriset visar pa skilda, och intressanta, re-
sultat i forhéllandet PPI-KPI. De positiva respektive negativa estimaten
som éar lika med 0,613 respektive 1,098 visar pa en ofullstandig overfo-
ring av prisokningar fran forddlingsledet till detaljhandeln, detta ar van-
tat eftersom priset for insatsvaran endast ar en liten del av den férddlade
slutprodukten. Vad som é&r ovéntat ar att det negativa estimatet som in-
nebér att en prisnedgang pa 10 procent i forddlingsledet kommer medfo-
ra en 11-procentig prisnedgang i detaljhandeln. Detta kan vara en kon-
sekvens av hog konkurrens eller oligopolmarknad inom kéttsektorn i
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detaljhandelsledet vilket resulterar i att detaljister sanker priserna mer
an vad som sker i foradlingsledet. Om detaljhandeln har tillrackligt hoga
marginaler pa sina priser kan de sdnka sitt pris mer an skéligt for att for-
battra sin forsdljning och utdka sina marknadsandelar. Utover dessa sar-
drag kan det dven vara fraga om séljarmakt i forddlingsledet, dar forad-
lingsledet kan ha intresse av lagre priser i detaljhandeln till f6rman for
en Okad alternativt stabil forséljning i detta led. Utan ndgon mer ingéen-
de analys av denna marknad ar det svart att avgora av vilken anledning,
hog konkurrens, oligopol, sdljarmakt, eller ndgon annan ej observerad
omstandighet, den uppmatta asymmetrin faktiskt beror pa.

Aven for det motsatta forhallandet, det vill siga dér forandringar i de-
taljhandelspriset orsakar forandringar i foradlingsledet, uppvisas nega-
tiv asymmetri. Denna asymmetri var, till skillnad fran det forra forhal-
landet, enbart narvarande pa lang sikt. Eftersom det ar ett omvant kau-
salitetssamband, det vill saga uppstroms kausalitet, innebar den negati-
va asymmetrin att det ar forddlingsledet som kommer dra fordel av den-
samma eftersom de kommer kunna hdja sina forsaljningspriser i en stor-
re utstrackning vid en prishdjning i detaljhandeln jamfért med en mot-
svarande prisminskning.

Foradlingsindustrin dr, som namnts, utsatt for en hel del konkurrens
men formodligen kan de dnda utdva viss marknadsmakt gentemot jord-
bruket vilket salunda aterspeglas i den langsiktiga asymmetrin. Detta
forhallande kan formodligen d@ven appliceras pa relationen mellan de-
taljhandeln och jordbruket dér positiv asymmetri dr narvarande pa bade
kort och lang sikt.

6.5 Spannmal

Har studeras prissambandet mellan sammanlagda spannmalsprodukter
och ett sammanlagt index av forddlade spannmalsprodukter. I avrak-
ningsprisindex ingar féljande produkter: vete, korn, havre, rag och rag-
vete. Medan PPI och KPI innehaller foljande produkter: franska, grovt
brod, flingor och snacks, bakverk, pasta, spannmalsbaserade matratter,
kex och skorpor, hart brod, vetebrdd, ris, smakakor, mjol, gryn, valling-
pulver, wienerbrod och potatismjol. I detta index &r den storsta gruppen,



vardemdssigt sett, matbrod som star for cirka 40 procent av gruppen.
(Jordbruksverket, 2010). Aven hir skiljer sig produkterna i indexen at
mellan de olika instanserna. Eftersom det ror sig om helt olika produkter
mellan jordbruket och de tvé nedre leden kan det tankas att sambanden
blir svaga.

Asymmetrianalysen visar att prisforandringar i jordbruksledet &verfors
pa ett asymmetriskt vis till foradlingsledet och detaljhandeln péa kort
sikt. Det ska dock podngteras att den skattade asymmetrin visar att
prisminskningarna inkorporeras i storre utstrackning hos féradlare och i
detaljhandeln, det vill sdga negativ asymmetri. Detta dr alltsd en egen-
skap som é&r bra for konsumenter och bénder men samre for foradlings-
industrin och detaljister.

Pé lang sikt uppvisas symmetrisk pristransmission mellan A-index och
PP, sa pa langre sikt tenderar bade uppgangar och nedgangar att kon-
vergera mot den langsiktiga transmissionsjamvikten pa 0,34. Prisférand-
ringar i avrakningspriset tenderar foljaktligen att ha en forhallandevis
lag inverkan pa priset i forddlingsledet. Utdver andra, ej observerade,
orsaker kan detta, precis som i fallet med de sammanlagda kottproduk-
terna, bero pa dels den hogre foradlingsgraden och dels pa det hetero-
gena indexet. Trots att spannmal ar en stor insatsvara kvantitetsmassigt,
sd utgor ravarukostnaden en mindre del av slutpriset till konsument.
Exempelvis bor prisférandringar i spannmal ha en relativt liten inverkan
pa priset pa wienerbrod.

Mellan A-index och KPI &r transmissionen asymmetrisk dven pa lang
sikt. Har kan det papekas att det pa lang sikt rader omvant forhallande
jamfort med kort sikt, namligen positiv asymmetri. Eftersom jordbruks-
marknaden, i allménhet, inte d&r nadgon monopolistisk aktdr kan denna
langvariga positiva asymmetri vara tecken pa ett beteende, hos detaljis-
ter, som dmnar 6ka sina priser i en hogre grad da priset gar upp i jord-
bruksledet. Det ska ocksé papekas att konsumenter generellt inte &r sa
priskénsliga for de produkter som ingar i denna varugrupp. Darfor kan
det tankas att detaljhandeln utnyttjar denna egenskap och hojer sina pri-
ser mer dn nodvandigt da rdvarupriset gar upp.
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Ingen transmission har pavisats fran foradlingsled till detaljhandelsle-
det. Istéllet galler det omvanda forhallandet, det vill sdga att prisforand-
ringar Overfors fran detaljhandeln till foradlingsledet Att pristorand-
ringar i forddlingsledet inte har nadgon effekt pa priset i butik kan tyckas
markligt, framforallt med utgangspunkt i de stora prisfluktuationer som
rddde inom denna sektor for ndgot ar sedan da stigande spannmalspri-
ser, de facto, orsakade hogre priser hos konsumenten. Att detta samband
inte kan hittas har ar pa grund av den anvdnda metoden. Denna ger sta-
tistiska svar pa hur prisforandringar 6verfors generellt och inte hur 6ver-
foringen ser ut vid ett enstaka tillfalle. Likval kan detta resultat tyckas
markligt eftersom analysen av forddlingsledet inom spannmal ovan vi-
sade att detta led var bade koncentrerat och besatt en viss marknads-
makt och borde darmed kunna paverka priserna i efterkommande led.
En forklaring kan vara att efterfrdgefaktorer spelar en storre roll an ut-
budsfaktorer vilket foljaktligen leder till att detaljhandeln bestammer
sina priser fore foradlingsledet. Aterigen kan detta vara ett utslag fran
importkonkurrens vilken paverkar efterfragan i storre utstrackning, med
omvand kausalitet som f6ljd. Detaljhandelns koncentrationsniva samt
detaljhandelns organisering kan ocksa inverka pa producentpriset. Att
detaljhandelpriset paverkar priset pa spannmalsprodukter i foradlings-
ledet kan, utifran dessa attribut, tolkas som att viss marknadsmakt ar
ndrvarande i detaljhandelsledet och att aterforsiljare kan utnyttja denna
gentemot foregaende led trots detta leds forhéllandevis héga koncentra-
tion.”® Den uppmitta positiva asymmetrin talar i viss man for detta. Det-
ta forhallande ar klart negativt for aktorer i férddlingsledet som kommer
erfara en storre sdnkning dn hojning av sina priser da detaljhandeln
genomfor en prisforandring. Samtidigt dr det en gynnsam asymmetri for
detaljhandeln, varfor det kan tolkas som att detaljhandeln utfor vissa pa-
tryckningar gillande prissattningen i foradlingsledet. Som synes kan ett
flertal skal orsaka det uppvisade resultatet och har blir det tydligt att
djupare analys behovs for att mer exakt forsta marknadens funktions-
satt.

2 se il exempel Tiffin & Dawson (2000).



Avslutande kommentarer

Denna studie har undersokt den vertikala pristransmissionen mellan tre
olika led, i vilken riktning denna transmission gar och hur pass omfat-
tande den ar samt forekomsten av eventuell asymmetri i pristransmis-
sionen, allt pa de svenska jordbruks- och livsmedelsmarknaderna.

Med hjélp av en kausalitetsundersokning undersoktes i vilken riktning,
uppstroms eller nedstréms, prisforandringar verfors, nagot som i for-
langningen kan visa huruvida ett led har méjlighet att paverka prissatt-
ningen i ett annat led. Forvantningen har dr ett nedstroms kausalsam-
band dér jordbrukspriset styr fordadlingspriset som i sin tur styr detalj-
handelspriset. Priset till konsument bor ju inkludera produktionspriset
och foradlingspriset plus eventuella kostnader och marginaler som lagts
till mellan de olika marknadsleden. Detta forhéallande galler ocksa for en
majoritet av de undersokta fallen. Helt omvand kausalitet kunde endast
pavisas for tva enskilda produkter — mjolk och spannmal. Det forra sam-
bandet kan bero pa mjolkbondernas och mejeriernas starka 6msesidiga
beroende. Nagot som ytterligare bekriftades av den negativa asymme-
trin vilken ar till fordel for mjolkbonderna. I forlangningen betyder det
att avrakningspriserna stiger da mejerierna far mer betalt f6r sina pro-
dukter, vilket ter sig ganska naturligt. For spannmal &r férhallandet mer
komplicerat dér kausalitet kan bero pa efterfragefaktorer, importkonkur-
rens, marknadsmakt i detaljhandeln eller ndgot annat fenomen. Den po-
sitiva asymmetrin som uppmattes kan vara ett tecken pa att detaljhan-
deln pressar priserna i foradlingsledet. I ovrigt uppvisades alltsa ett ned-
stroms kausalitetssamband eller tvavagskausalitet.

Endast ett led, det mellan avrakningspris och butikspris for mjolk, sak-
nade kointegrationssamband. I 6vrigt har alltsd kointegration kunnat
pavisas for samtliga led och produkter. Utifrdn dessa resultat dr det moj-
ligt att konstatera att det finns statistiska bevis for att de undersokta
marknaderna ar val integrerade och att prisférandringar kommer 6ver-
foras mellan marknadsleden.
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Utifrdn de presenterade resultaten far det anses som klarlagt att asym-
metrier mellan marknadsleden forekommer, vad som kan vara den bak-
omliggande orsaken dr dock mer oklart. Precis som i majoriteten av tidi-
gare studier har denna studie enbart dokumenterat huruvida asymmet-
risk pristransmission &dr narvarnade eller ej. Detta ar ett forsta steg i ana-
lysen dmnad att forklara hur marknaden och olika prisled reagerar pa
plotsliga prisférandringar i andra led. Denna studie har pa intet satt vi-
sat att justeringskostnader, marknadsmakt eller ndgon annan bakomlig-
gande orsak leder till asymmetrier. For det behdvs en mer omfattande
analys av marknaden och aven ett annat angreppsatt dar marknadska-
rakteristika kan sattas i direkt koppling till uppvisandet av asymmetri.
Istallet far de framférda kommentarerna kring vad som kan ha orsakat
den uppvisade asymmetrin ses som indicier for eller emot marknads-
maktens och andra orsakers betydelse.

Den inledande analysen av de olika leden visade att konkurrensen inom
detaljhandeln och livsmedelsindustrin i Sverige dr ganska lag med all-
mant hoga koncentrationsnivéer. Men att ga fran dessa observationer till
att foresla att de aven orsakar asymmetri i prisdverforingen &r inte till-
borligt. De uppmatta asymmetrierna kan dven bero pa justeringskostna-
der, ofullstandig information, sokkostnader med mera. Dessa olika an-
ledningar, marknadsmakt visavi justeringskostnader etcetera, ar viktiga
att skilja mellan eftersom asymmetri pa grund av justeringskostnad inte
ar nagot avsiktligt beteende @mnat for att pressa upp priserna medan
asymmetri som hérror fran marknadsmak kan leda till valfardsforluster.
Om de forra attributen dr ndrvarande inom svensk handel eller livsme-
delsindustri har inte undersokts varfor de ej kan exkluderas som forklar-
ingsorsak. Pa langre sikt bor dock dessa skal spela en allt mindre roll ef-
tersom asymmetri till foljd av justerings- och sokkostnader grundar sig
pa en osadkerhet hos foretagare och konsumenter om huruvida den aktu-
ella prisforandringen kommer att forbli eller ej. Pa langre sikt bor den
hér typen av asymmetri siledes konvergera mot ett symmetriskt jam-
viktssamband. Pavisandet av langsiktig asymmetri bor darfor i storre
grad kunna hemstillas till att foretag, i olika led, drar nytta av sin mark-
nadsmakt fOor att hoja sina priser i en hogre grad da priset gér upp i an-
nat led.



Sammantaget gar det inte att dra en generell slutsats om konkurrensen i
den svenska livsmedelskedjan. Analysen visar att forhallandena skiljer
sig at mellan varor och mellan olika led. Nar det géaller mjolk och 6vriga
mejeriprodukter tyder analysen pa att konkurrensen fungerar val. For
flask och notkott dr situationen mer komplex. Det finns tecken pa att
konkurrensforhédllanden paverkar prissattningen men for att kunna ute-
sluta andra forklaringsfaktorer behover detta studeras djupare. For varor
med hogre fordadlingsgrad som sammanlagda koéttprodukter och
spannmal (dar brod dr den viktigaste varan i konsumentled) dr samban-
det mellan prisforandringar pa ravaran och prisférandringar i konsu-
mentpriset generellt svagt. Detta dr inte ovantat; for mer foradlade varor
ar det fler faktorer som paverkar konsumentpriset jamfért med varor
som dr lagt foradlade. Avslutningsvis har forestéallningen att foradlings-
och detaljistled garna hojer sina priser men mer séllan sénker dem till
viss del bekréftats i denna studie. Det ar dock inte en generell foreteelse
inom den svenska livsmedelskedjan och det gar inte heller att siga om
det verkligen dr missbruk av marknadsmakt, eller andra faktorer, som
ligger bakom detta beteende.
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Appendix
APPENDIX 1: TIDSSERIEANALYS

I detta appendix presenteras de begrepp och metoder som anvéands inom
tidsserieanalysen fOr att estimera asymmetrisk pristransmission.

i) Tidsserie

En tidsserie kan beskrivas som en ordningsfoljd av datauppgifter matta
over tiden vid ett givet, aterkommande, tidsintervall. Tidsseriedata upp-
visar vanligtvis sdrskilda karakteristika sasom en trend, sdasongsvaria-
tioner eller en slumpvariabel. Trenden, som kan vara positiv eller nega-
tiv, kan beskrivas som tidsseriens langsiktiga underliggande struktur.
En trend kan ocksa vara deterministisk eller stokastisk. Om en determi-
nistisk trend foreligger innebéar det att den langsiktiga trenden inte pa-
verkas av kortsiktiga fluktuationer i ekonomin, medan om en stokastisk
trend foreligger kommer slumpmassiga chocker i ekonomin ha en per-
manent inverkan pa trenden. Om tidsserien inte har nagon trend sdgs
den vara stationdr runt sitt medelvérde. Sasongsvariationer syftar pa cy-
kliska forandringar som aterkommer inom ett visst tidsintervall. Till ex-
empel tenderar konsumtionen att 6ka kring jul och glassforsiljningen att
Oka under sommaren.

ii) Slumpvandringsmodell

En slumpvandring definieras som en process dér en variabels aktuella
varde utgors av tidigare varden plus en slumpterm. En enkel saidan mo-
dell kan skrivas som

Ye = Y1+ & (AL1)

dér e dr en felterm som antas vara ~N (0, 02). Ekvation (A1.1) kan skri-
vas om som

Ay, = ¢ (A1.2)
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Implikationen av (A1.2) dr att forandringen i y: ar helt slumpmassig och
den béasta prediktionen av y: som kan goras dr dess viarde idag dven
kommer gilla imorgon. Eftersom &: har ett konstant medelvarde men
inte en konstant varians kommer y«s varians ndrma sig oandligheten ef-
terhand som tiden gar, darfor ar en slumvandringsprocess ickestationar.
En felterm med dessa egenskaper bendmns ibland vitt brus (white noi-
se).

iii) Icke-stationaritet

Om en tidsserie ar stationdr innebér detta att processens medelvarde och
standardavvikelse inte fordndras over tiden. For en ickestationdr tidsse-
rie géller detta forhallande, som ndmndes i ovanstaende definition, inte.
Vid analys av langre tidsserier, sisom manatliga prisserier som under-
sOkts i denna studie, visar det sig ofta att dessa serier ar ickestationdra.
Da icke-stationdritet &r ndrvarande kan en del problem uppsta som bi-
drar till att vanlig OLS-estimering blir missvisande. Anvander man
standardmetoder fOr regressionsanalys pa den hér typen av data kan det
leda till felaktig inferens, sdsom missvisande R?-, t- och F-statistika. An-
ledningen till detta &r att den totala variationen i y+ kommer bli oandligt
stor eftersom y: har en stokastisk trend, samtidigt som medelvardet &r
konstant, och eftersom R? beror pa den totala variationen, som nédrmar
sig odndligheten, kommer R?-vardet narma sig ett fastéan de olika variab-
lerna kanske inte har ndgonting med varandra att gora. En sddan regres-
sion kallas nonsensregression. Nonsensregressioner ger ett intryck av ett
starkt, signifikant, samband men resultaten &r egentligen utan nagon
som helst ekonomisk innebord. For att komma tillratta med dessa pro-
blem &r det brukligt att differentiera variablerna eller korrigera for tren-
den i tidsserien for att gora tidsserien stationdr igen.

iv) Enhetsrot

Om en tidsserie &r ickestationar innebéar det att lutningsparametern, i,
ar lika med ett, vilket i forlangningen innebédr att ekvationen blir en
slumpvandringsmodell. Nar §: dr lika med ett sigs tidsserien innehalla
en enhetsrot alternativt att den ar integrerad av ordning ett, I(1). For att
en tidsserie skall vara stationdr kravs saledes -1 <p <1.



V) Dickey-Fuller-test

Det dr mojligt att testa om en dataserie ar ickestationdr genom att kon-
trollera om den innehaller en enhetsrot. Detta gors forslagsvis med ett
Dickey-Fuller-test (DF). DF-testet utfors genom att subtrahera y:1 fran
bada sidor av ekvationen, (A1.1) far da foljande utseende

Ve = Yee1 = BYt—1— Ye-1 + & (A1.3)
Ay =B —Dy-1 t & (Al.4)
Ayt = 6yt_1 + €t (A1.5)

dédr 6 = B — 1 och Aér differentieringsoperatorn. DF -testet testar sedan
hypotesen 6 = 0 (vilket dr ekvivalent med § = 1). Om nollhypotesen inte
kan forkastas innehaller serien alltsa en enhetsrot och foljaktligen ar den
aven ickestationar. Dickey & Fuller (1979) visade att under nollhypote-
sen om en enhetsrot foljer denna statistika inte den vanliga t-
fordelningen varpd de dven berdknade alternativa kritiska varden for
olika regressioner och urvalsstorlekar. De olika regressionerna &r: ingen
konstant eller trend, med konstant men ingen trend och, slutligen, med
konstant och trend. Nollhypotesen ar dock densamma i varje regression,
det dr endast statistikan som skiljer sig at.

vi) Utokat (augmented) Dickey-Fuller-test

Detta alternativa test pdminner om det férra med undantaget att ADEF-
testet tar hansyn till om den beroende variabeln dr autokorrelerad med
mer &n en lagg, det vill sdga om den beroende variabeln foljer en AR(p)-
process. Om serien &r korrelerad av en hogre ordning kommer antagan-
det att &: dr vitt brus Overtradas, varfor det ar viktigt att inkludera ratt
antal laggar i testet. Om vi antar att ¢ dr autokorrelerad av ordning p
skriver vi forst om ekvation (A1.5) sa den far foljade utseende

Ayy = 8yi_q + B1BYye—1 + BoAYe—p + -+ BpAye_p + v,
(AL6)
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dér 6= (01+ 02 +... + 6p) — 1. FOr att testa nollhypotesen, 6 = 0, mot alterna-
tivet, 0 <0 estimeras (A1.6) forst med termen dy+1 inkluderad (den sa kal-
lade icke-begrédnsade modellen, RSSur) och sedan utan denna term (den
sa kallade begrdansade modellen, RSSr). Den berdknade F-statistikan,

F = w, jamfors sedan med de kritiska vardena, @, som tab u-
RSSyr/(n—k)

lerats av Dickey & Fuller (1981). Notera att n star for antal observationer
i urvalet, r dr antalet restriktioner och k &r antalet estimerade parametrar
i den icke-begransade modellen.

vii) Phillips-Perron-test

ADF-testet inkluderar ytterligare laggar for att korrigera for faktumet att
feltermen kan vara autokorrelerad av en hogre ordning &n en vanlig
AR(1)-process. De extra laggade termerna, som bidrar till att feltermen
blir vitt brus igen, kan dock, pa grund av misspecifikation av den dyna-
miska strukturen i y:, kullkasta de kritiska vardena i DF-distributionen.
Ett alternativt angreppssatt har darfor foreslagits av Phillips (1987) som
senare forbattrades av Perron (1988) och Phillips & Perron (1988). Denna
metod tar héansyn till autokorrelationen genom att inféra icke-
parametrisk korrigering av t-test-statistikan istéllet for att korrigera sta-
tistikan for de extra laggade variablerna. Sdledes estimeras samma ekva-
tioner ((A1.5), (A1.6)) vid enhetsrotstest utifran Phillps-Perron och sedan
justeras t-statistikan for att ta hansyn till eventuell snedvridning som
uppkommit pd grund av autokorrelation i feltermen. Denna snedvrid-
ning uppstdr da variansen i den ”sanna” populationen, ¢?% =
limp_, E (T7'S%), skiljer sig fran variansen i residualerna fran regressio-
nen, 62 = limy_,, T' YL, E (u?). Overstimmande estimat av 62 och o2
ar:

Si =T' Xiea () (Al.7a)
Sh=T*3_ ) +2T* %, ZZ:]'H uue—; (Al.7b)
dér I ar laggtrunkeringsparametern som anvénds for att sikerstilla att

autokorrelationen i residualerna uppbringas fullt ut. Fran (A1.7b) dr det
synligt att om ingen autokorrelation &r narvarande ar S7; lika med noll



och o = o2, Ett asymptotiskt giltigt test, baserat pa (Al.7a) och (A1.7b),
att 6 =0 i (A1.5) ndr den underliggande processen inte nddvandigtvis ar
en AR(1)-process ges av Phillips Z-test:

2(1,) = (Su/Sr)tu =5 Sk = SHISnIT? By (emy —
y—1212—-1 (A1.8)

dér 7u dr t-statistikan for att testa nollhypotesen 6 = 01 (A1.5). De kritiska
vardena ar desamma som ges av Fuller (1976). Ovrig Z-statistika, sdsom
inkluderandet av trend eller konstant, ges av Perron (1988).

viii)  Kointegration

Som namndes under rubrik iii sa maste en tidsserie differentieras for att
komma tillrdtta med problem associerade med icke-stationdritet. Det
finns dock ett undantag till detta tillvigagangssatt och det dr nar de un-
dersokta serierna ar kointegrerade med varandra. Tva kriterier maste
uppfyllas for att tva serier ska vara kointegrerade. x och y maste vara
icke-stationdra och feltermen, ¢, maste vara stationér. Serier som ar koin-
tegrerade innehaller samma stokastiska trend vilket resulterar i att de
har en gemensam komponent, den sa kallade enhetsroten, fastan de ar
icke-stationdra. Tva kointegrerade serier har en gemensam langsiktig
trend och deras avvikelser fran varandra kommer inneha stationdra
egenskaper som enbart reflekterar perioder av rubbad jamvikt. Om tva
prisserier ar I(1) kommer vanligtvis &ven den linjara kombinationen av
dessa serier att vara I(1). Men om det finns en vektor, 8, sa att slumpter-
men fran regressionen ar av lidgre integration, har I(0), kommer prisseri-
erna vara kointegrerade av ordningen CI(1, 1). Nar kointegration fore-
ligger &r det alltsa mojligt att estimera langsiktiga ekonomiska samband
mellan ickestationdra, integrerade variabler. Upptackten av kointegra-
tion, eller franvaron av densamma, kommer alltsa i denna studie kunna
svara pa om ett marknadsled ar integrerat med ett annat vilket i forlang-
ningen kommer svara pa om en prisforandring har nagon effekt pa pri-
set i nastkommande led.
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ix) Engle & Grangers test for kointegration

Engle & Granger (1987) utvecklade en tamligen enkel procedur for att
testa for kointegration genom att forst estimera det statiska forhallandet
(A1.9).

Ve=a+ Bx; + & (A1.9)

Givet att vi kdnner till att y: och x: dr ickestationdra dr det mojligt att testa
om de &r kointegrerade genom att estimera ekvation (A1.9) genom OLS,
spara residualerna, och testa om dessa ar ickestationdra med ett vanligt
DF-test. Visar det sig att residualerna ar stationdra ar x och y kointegre-
rade. Ett alternativt tillvdgagangssétt ar att skatta f6ljande regression

Aéy =yo + V1€t (A1.10)

och testa Ho: 1 = 0 (enhetsrot) mot Hi: y1 < 0. Visar det sig att nollhypo-
tesen kan forkastas betyder det att ¢: i ekvation (A1.9) &r I(0) och saledes
dven att ett kointegrationssamband mellan x och y foreligger. Om ett ko-
integrationssamband kan pavisas kommer ekvation (A1.9) visa det lang-
siktiga sambandet mellan y och x. Viktigt att podngtera héar &r att efter-
som OLS-estimatorn valjer residualerna i ekvation (A1.9) och (A1.10) sa
att de far en sa lag varians som mdjligt kommer residualerna fran esti-
meringen inneha en systematisk avvikelse mot stationdritet, en tendens
for forkastning av nollhypotesen foreligger alltsd om man anvander de
vanliga kritiska vdrdena. Darfor ar det viktigt att anvanda alternativa,
mer negativa, kritiska varden vid utférande av den har typen av koin-
tegrationstest.

X) Johansen-test

Det har visat sig att ovan beskrivna forfarande vid test for kointegration
inte fungerar sa val vid mindra urval. Ett alternativ som har visat sig
fungera battre vid mindre urval dr Johansenmetoden, framstalld av Jo-
hansen (1988) och senare vidarutvecklad av Johansen (1991) och Johan-
sen (1995). Johansenmetoden bygger pa sambandet mellan en matris



rank och dess karaktarsrot. Beakta foljande autoregression i vektorform
(VAR)

Ve = Alyt—l + -+ Apyt—p + th + E (A].].].)

dar y: dr en k-vektor av icke-stationdra I(1)-variabler, x: dr en d-vektor av
deterministiska variabler och ¢: dr en residualvektor. Denna VAR kan
skrivas om som

Ay, =y,_; + 2?2—11 I Ay, + Bx, + & (AL.12)
dar
H = Zip=1Ai - I’ ri = _25'7:,:4,1 A] (A113)

Om det visar sig att koefficientmatrisen, I'l, har reducerad rank, det vill
sdga r < k, da forekommer det k X ¥ matriser a och , bdda med rank r sa
att IT = af” och By: ar I(0). r ar alltsd antalet kointegrationssamband och
varje kolumn i {#r kointegrationsvektorn. Johansenmetoden estimerar
IT-matrisen fran VAR och testar om det dr mojligt att forkasta de med-
forda restriktionerna fran den reducerade ranken avIl. Detta testas med
hjalp av maximum likelihood Lua(r) som &r en funktion av kointegra-
tionsranken. Johansen beskriver tva testmetoder: (i) Trace Test och (ii)
Maximum Eigenvalue Test. Trace-testet baseras pa foljande log-
sannolikhetsforhallande: In[Lmax(r)/Lmax(k)] vilket utfors sekventiellt for » =
k-1, ..., 1, 0. Nollhypotesen som testas ar alltsa r kointegrationssamband
mot k kointegrationssamband, dar k dr antalet endogena variabler for r =
0,1, ..., k- 1. Forkastning av nollhypotesen innebar att x: dr trendstatio-
ndr. Maximum  Eigenvalue baseras ocksd pa ett log-
sannolikhetsférhallande, In[Lmax(7)/Lmax(r+1)] och utfors sekventiellt for » =
0,1, ..., k-1. Testet testar nollhypotesen att kointegrationsranken é&r lika
med r mot alternativet att dess rank ar lika med r+1. Den huvudsakliga
skillnaden mellan Engle & Granger och Johansenmetoden ar att i Johan-
sen-testet maste korttidsdynamiken specificeras medan detta inte &r
nodviandigt i Engle & Grangers test.
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xi) Error Correction Model

Givet att x och y i ekvation (A1.9) visar sig vara kointegrerade kan esti-
matet av ekvationen ses som det langsiktiga jamviktssambandet mellan
de tva serierna. En error correction model (ECM) dr en dynamisk modell
i vilken variablernas rorelser, i olika perioder, &r relaterade till {oregaen-
de periods avvikelse fran den langsiktiga jamvikten. ECM tillhandahal-
ler en modell dar det dr mgjligt att studera bade det langsiktiga jam-
viktssambandet och den kortsiktiga dynamiken i avvikelser fran jamvikt.
Saledes dr en ECM-specifikation det mest effektiva utférandet for att
undersdka variablers jamviktsforhallande, forhéllandet vid kortsiktig
stord jamvikt samt hur serierna justeras tillbaka mot jamvikt. ECM fram-
stalldes forst av Engle & Granger (1987). De foreslog ett tvastegs-
forfarande dar man fOrst estimerar den statiska kointegrations-
regressionen (A1.9) och testar om serierna dr kointegrerade, sdsom
beskrivits ovan. Om det visar sig att ett kointegrationssamband
foreligger fortsdtter man med steg tva dar ECM byggs upp. I denna
modell inkorporeras de laggade residualerna fran jamviktsekvationen.
De laggade residualerna representerar har feljusteringstermen (ECT) och
visar hur kortsiktiga avvikelser korrigeras tillbaka mot langsiktig
jamvikt. En allmén ECM har f6ljande utseende

Ay, = yAx, + pérq + 1y (Al1.14)

~

dir é_; =y,1 —@— fx,_q.
xii) Strukturella brott

I tidsseriedata forekommer ibland sa kallade strukturella brott. Dessa kan
uppsta till f6ljd av ndgon stor chock som intraffar vid en specifik tid-
punkt i den undersokta serien. Forandringen i momsen eller de plotsligt
stigande spannmalspriserna som intraffade for nagot ar sedan kan vara
exempel pa sadana strukturella brott. Om ett strukturellt brott intréffar
inom den undersokta perioden kan det paverka koefficienterna sa de ar
olika stora fore och efter forandringen i dataserien. Test for kointegration
i tidsserie med strukturellt brott narvarande tenderar att ha lag forméga
varfor det ar viktigt att ta hdnsyn till och korrigera for forandringen i se-



rien. Vidare finns det ocksa en risk for felaktigt intryck av asymmetri om
ingen korrigering gors. FOr att testa om strukturellt brott foreligger an-
vands hdr Chow-test och estimering av strukturellt brott utifran Lee &
Strazicich (2001). Om det visar sig att en strukturell forandring finns i
tidsserien ar det mojligt att korrigera for detta med hjalp av dummyvari-
abler. Dessa antar vardet noll fore brottet och ett efter. Dummyvariabeln
tar pa sa vis upp och korrigerar for den forandring och skillnad som é&r
nédrvarande mellan de olika perioderna.
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APPENDIX 2: IDENTIFIKATION AV ASSYMETRISK
PRISTRANSMISSION

i) ARDL

Om vi antar att outputpriset, p», frambringas av inputpriset, p™, och
symmetrisk linjar pristransmission foreligger dr det mojligt att skriva
upp foljande samband:

P =a+ Bip" + & (A2.1)

Vid analys av asymmetrisk pristransmission dr det dock nédvandigt att
revidera ovanstdende ekvation for att mojliggora korrigering for om
konsumentpriset reagerar olika beroende pa positiva respektive negativa
prisférandringar. Detta gors forslagsvis genom att inkludera dummyva-
riabler till ekvation (A2.1) vilken da far f6ljande utseende:

pet = a+ iDFpi" + BT Dr i + e (A2.2)
déar D och D; dr dummyvariabler som antar foljande varden

D = {1 omp" = pity
0 annars

D- = {1 omp" < pi*,
;=
0 annars

Inkluderandet av dummyvariabler av denna typ medfor att inputpriset
delas upp i tva olika variabler, en som enbart tar hansyn till positiva
prisforandringar och en som endast tar hénsyn till negativa prisférand-
ringar.

Som ndmndes i foregaende appendix ar det viktigt att differentiera en
tidsserie om denna &r icke-stationdr. Om prisserierna visar sig vara icke-
stationdra, men inte kointegrerade, kan foljande autoregressiva (ARDL)
regression, som foljer Wards (1982) specifikation, estimeras:



Apg*t = a + L (B D* AP jur) + Bt (B D 7P ja) + e
(A2.3)

dér K och L ar lagglangden. Dessa behover inte vara lika med varandra
eftersom det inte finns nagon anledning att pa forhand anta att lagléang-
den for tilltagande respektive avtagande prisfordndringar ska vara lika.

ii) Asymmetrisk ECM

von Cramon-Taubadel & Fahlbusch (1994) var bland de forsta att infor-
liva konceptet med kointegration i modeller for asymmetrisk pristrans-
mission. En asymmetrisk ECM &r férhallandevis lik en “vanlig” ECM
med undantaget att i den asymmetriska varianten har feljusteringster-
men delats upp i en negativ och en positiv del. Denna uppdelning gor
det sedan mojligt att testa for asymmetrisk pristransmisson. ECM far nu
foljande form

Aptout =po+ ﬁlAptin + ¢*ECT ., + ¢"ECT_, + ﬁz(L)APng +
Bz(L)Ap, + &, (A2.15)

dér p" och po#t &@r priset pa input- respektive outputvaran, ECT*- ar fel-
korrigeringstermen (= £,_;) uppdelade i positiva respektive negativa re-
sidualer och B2(L) och B3(L) ar laggpolynomer. Vid tider av disequilibri-
um kommer alltsa ECT* och ECT- vara skilda fran varandra och saledes
kan estimatet av ¢ tolkas som hur snabbt priserna ror sig tillbaka mot
jamvikt. Om modellen &r korrekt specificerad bor ¢ anta ett varde mel-
lan -1 och 0 och ju ndrmre -1 estimatet ligger desto snabbare sker juster-
ingen tillbaka mot jamvikt. For att avgora om asymmetri fOreligger &r
det alltsa majligt att testa om ¢* och ¢ &r signifikant skilda fran var-
andra. Ar de det betyder det foljaktligen att symmetri pA marknaden kan
forkastas eftersom detta i férlangningen innebér att positiva (eller nega-
tiva) prisforandringar justeras olika snabbt.
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iii) ARDL - Asymmetrisk kointegration

5S4 vdl asymmetrisk kointegration som asymmetrisk pristransmission
med antagande om ett asymmetriskt kointegrationssamband é&r forhal-
landevis nya foreteelser. Granger & Yoon (2002) och Schorderet (2003)
var bland de forsta att framstélla idén om att kointegrationssambandet
kan definieras genom de positiva och negativa komponenterna i de un-
derliggande variablerna, en effekt som Granger och Yoon bendamner
gomd kointegration. Har foljer vi Shin et al. (2009) som utvidgar model-
len till en asymmetrisk ARDL som &ven inkorporerar langsiktiga, sa val
som som kortsiktiga effekter. Eftersom modellen krdver en del bak-
grundsinformation for att forstd hur man kommer fram till den asym-
metriska regressionen kommer en férhallandevis utforlig beskrivning av
modellen att presenteras.

Beakta foljande asymmetriska (kointegrerade) langsiktiga regression:
Ye = BXT + BTxE + i (A2.4)
Ax, = v, (A2.5)

dar x; och x; &r processer av partiella summor av positiva och negativa
forandringar i x«:

xt =Yt Axf = ¥f_ max (Ax;,0), (A2.6a)
x; =Y., Axj = ¥t min (Ax;,0) (A2.6b)

och x: ar en k x 1-vektor av regressorer med x, = xo + x{ + x; samt 3*
och - ar de langsiktiga, tillhorande, asymmetriska parametrarna. Vida-
re, anta att datageneringsprocessen for z, = (u;,v;)' foljer en generell
stationdr VAR-modell av ordning p:

z, =Y @z, +e, t=12..T (A2.7)

dard;, i=1, ..., p, ar (k+1) x (k + 1)-matriser av okdnda koefficienter, &:
ar 7id(0, X) och X dr en (k + 1) x (k + 1) definitiv positiv matris och Zo = (z-



p, ..., 20) ar givet. Eftersom fokus ligger pa villkorlig modellering ar det
mojligt att fordela ¢ med z: som & = (&4, €3,)" och dess variansmatris

011 ©
som X = ( Gi Z;;) Saledes ar det mojligt att uttrycka eu villkorligt i

termer av e likt:

&1 = WEy + € (A2.8)
dér o = 07,2576, et ~ iid(0, 62), 67 = 0,1 — 61,257 64, och e &r, genom
konstruktion, okorrelerad med ez Det dr nu mdijligt att substituera

(A2.8) ini (A2.7) samt fordela ®; = (@1, ®y;), i =1, ..., p, vilket medfor
foljande modell for u

U = @V + Zf:l Yz, ; +e; (A2.9)

dér P; = @;; — wdP,;, i=1, ..., p och den marginella VAR-modellen for v,
skrivs som

Ve =20 PpZe + £y (A2.10)

Om vi ytterligare definierar ; = (¥;,¥,;) och anvéander det faktum att
Ax, = v, ar det majligt att skriva om (A2.9) som

e =X Wyl + @Ax, + X0 Yy hx._j + e, (A2.11)
som kan skrivas om i forstadifferenser enligt

Ay = pue—q + Zfz_ll @A + wAx, + Z?:l YoiAx,_j + e
(A2.12)

dar p = (Zle t,bli) —1ochg;, =— Z?;il Y1 ;. Genom att d@ven differentiera
(A2.4) och kombinera denna med (A2.12) far vi nu foljande error correc-
tion model, associerad med asymmetrisk kointegration:

Ay, = pup_4 + Zfz_ll @Ay, + Z?:o(”;rAx;r—i + i Ax_ ) + e,
(A2.13)
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som alternativt dven kan skrivas om som

Ay, =
pPYe—1 + 0 X +07x;_ 1 + Zfz_ll QiAy,_; + Z?:o(”;rAx;r—i +
mi—Axt—i—+et (A2.14)

dar 8 = —pB*, 0~ = —pB~, m5 =B+ w, W =Bt +,; forj=1,
wopochmy =B~ +w, wy =—B¢; +,; forj=1, ..., p, for att dven in-
korporera eventuell 1dngsiktig asymmetri.

Utifran (A2.13) och (A2.14) &r det nu synligt att dessa regressioner &r,
var for sig, en likvardig transformation av en ARDL(p, g, g)-modell for ys,
x{ och x; med g =p + 1. Det ar alltsa nu mgjligt att testa bade for koin-
tegration och asymmetri pa bade kort och lang sikt utifran (A2.14). Koin-
tegration testas genom att kontrollera om p = 0* = 6- = 0 med ett F-test,
dér de kritiska gréansvdrdena ges av dem tabulerade av Pesaran et al.
(2001). Tva, extrema, fall kan identifieras utifran detta test, ett i vilket
samtliga langsiktiga, laggade, oberoende variabler, x{_; och x;_,, &r I(1),
och ett i vilket de alla ar I(0). De kritiska vardena fran Pesaran et al.
(2001) kan hantera bada fallen, oberoende om variablerna &r 1(0), I(1) el-
ler 6msesidigt kointegrerade. Om serierna ar kointegrerade kan test for
potentiell asymmetri goras med ett Wald-test i form av 6* = 6- och
Y om =X mii, for asymmetri pa lang respektive kort sikt. Om noll-
hypotesen forkastas foreligger alltsa asymmetri.

For att sedan undersoka hur det langsiktiga sambandet ser ut dr det moj-
ligt att berdkna de langsiktiga parametrarna. Dessa kan tolkas som den
langsiktiga pristransmissionen, det vill sdga hur stor effekt en prisfor-
andring kommer fa pa lang sikt. Vid langsiktig asymmetri berdknas des-
sa enligt f* = —0*/p respektive f~ = —0~/p och vid langsiktig symme-
tri berdknat enligt f = —0/p.



APPENDIX 3: RESULTAT
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ii) Empirisk applikation

Den empiriska applikationen for att testa for asymmetri i pristransmis-
sionen foljer beskrivningen av denna som i appendix 2.ii. Eftersom
samtliga serier ar uttryckta i logaritmer kan resultaten tolkas som pro-
centuella fordndringar (elasticiteter). Tabell A.1 och A.2 i appendix 3.iii
visar resultaten fran Dickey-Fuller- och Phillips Perron-testen fér enhets-
rot. Testen dr genomfdérda med optimal lagglangd utifrdn Akaike och
Schwarz Bayesian informationskriterium. Tabell A.1 visar att samtliga
serier, forutom avrakningspriset for mjolk utifran Phillips Perron, inne-
haller en enhetsrot. Vidare visar tabell A.2 att samtliga serier &r stationa-
ra efter differentiering. Darmed gar det att konstatera att de serier som
inneholl en enhetsrot &r integrerade av forsta ordningen (I(1)). Eftersom
serierna dr ickestationdra och diagrammen visade pa ett forhallandevis
starkt samband mellan de olika prisserierna genomfors dven kointegra-
tionstest. Som synligt utifran tabell A.3a-b gav de tre olika kointegra-
tionstesten valdigt blandade resultat. Men, som ndmnts ovan, eftersom
vara data formodligen karaktariseras av icke-linjara och asymmetriska
attribut bor resultaten betraktas med forsiktighet da genomforda test
kan ha lag forklaringsgrad under radande omstandigheter. Eftersom di-
agrammen talar for ett klart samband mellan de olika serierna anfér re-
sultaten ytterligare skal for ett ARDL-angreppssatt utifran asymmetrisk
kointegration. Denna metod appliceras pa samtliga varor och de tre le-
den dar samtliga prisserier har korrigerats for sasongsvariationer och
strukturella brott dar detta har varit tillborligt.



iii) Enhetsrotstest

Tabell A:1: Resultat fran enhetsrotstest. Fetstilta resultat ir stationira.

Nivd  Kkonstant och trend
Test  Notkott — Flaskkott S:akott  Spannmal Mjolk S:a mejeri
ADF -2,3971 -2,8142  -2,345 -2,1272 -2,5018 -2,674
Adindex (-3,4567) (-3,5045) (-3,440) (-3,4352) (-3,2722) (-3,440)
PP -1,8220 -2,7787  -2,090 -1,6002 -2,6940 -3,744
(-3,3765) (-3,3804) (-3,439) (-3,3792) (-3,3510) (-3,439)
ADF -5,1808 -3,3561  -3,027 -1,9091 -2,1978  -3,219
PPI-J (-3,4607) (-3,4492) (-3,440) (-3,4893) (-3,3189) (-3,440)
PP -3,6998 -2,6939 -2,940 -2,4965 -2,3402 -2,330
(-3,3656) (-3,3728) (-3,439) (-3,3782) (-3,3748) (-3,439)
ADF -1,8009 -2,2012 -2,331 -2,1942 -1,6945 -2,251
KPI-J (-3,4562) (-3,3444) (-3,440) (-3,3907) (-3,4876) (-3,440)
PP -2,4837 -2,7855 -2,634 -1,6450 -2,7432  -2,319
(-3,3682) (-3,3460) (-3,439) (-3,3888) (-3,4223) (-3,439)

Kalla: Egna beréakningar utifran data
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Tabell A:2: Enhetsrottest efter differentiering. Samtliga stationdra.

Forstadifferens & bara konstant

Test NOtkott Flaskkott S:a kott Spannmal  Mjolk S:a mejeri
-4,7129 -8,1881 -7,081 -9,9014 -8,3902 -8,094
A-index ADF (-3,3327) (-3,4641) (-2,885) (-3,3795)  (-3,4310) (-2,885)
-9,1052 -10,8467 -10,328 -10,2510  -8,3933 -8,967
PP (-3,3674) (-3,3562) (-2,884) (-3,2838)  (-3,2929) (-2,884)
-6,5242 -8,2408 -6,264 -7,2050 -12,3097  -4,663
PPI-J ADF (-3,4567)  (-3,4405)  (-2,885)  (-3,4966) (-3,3920) (-2,885)
-10,9357 -10,5055 -11,523 -11,8949  -12,7241  -11,936
PP (-3,3684) (-3,3414) (-2,884) (-3,3044)  (-3,3198) (-2,884)
-7,1228 -12,9584 -6,980 -4,2417 -8,3531 -6,928
KPIJ ADF (-3,4191)  (-3,3900)  (-2,885)  (-3,3393) (-3,4708) (-3,441)
-13,2776 -13,4004 -13,318 -10,9601 -11,3081 -12,562
PP  (-3,3873) (-3,3409) (-2,884) (-3,3236) (-3,3617) (-3,439)
Kalla: Egna beréakningar utifran data
iv) Kointegrationstest
Tabell A:3a: Kointegrationstest
Beroende va- S:a
riabel Test Notkott Flaskkott S:akétt — Spannmal Mjolk mejeri
KPI=PPI E-G: PP -3,0052 -3,2258 -3,025 -2,5888 -3,1686  -3,292
E-G: ADF -2,5538 -2,5172 -3,245 -2,6539 -3,2195  -3,333
Johansen 38,658 13,2636 33,0386 6,1988 22,2716 20,2467

KPI=A-index E-G: PP
E-G: ADF
Johansen

PPI=A-index E-G: PP
E-G: ADF
Johansen

-3,4450 -3,5619 -3,551
-2,8792  -2,9865 -3,696

16,581 22,8427

-3,6298  -4,1183 -3,630
-3,9319 -3,5360 -3,479

16,8371 35,4042

3,3186

5,7274

-1,9764
-2,2584

-2,8406
-3,0028

22,0827

14,8416

-2,96121 -2,707
-3,0803  -2,984

27,5442 15,9727

-3,1184  -3,606
-3,1748  -3,405

33,1762 18,6729

Kalla: Egna beréakningar utifrdn data. Engle-Granger kritiska varden enligt MacKinnon
(2010), Johansen kritiskt varde = -20,18.



Tabell A:3b: Ja: kointegration foreligger, Nej: ingen kointegration

Beroende S:a

variabel Test Notkott  Flaskkott S:a kott Spannmal  Mjolk mejeri

KPI=PPI E-G: PP Nej Ja* Nej Nej Ja* Ja*
E-G: ADF Nej Nej Ja* Nej Ja* Ja*
Johansen Ja** Nej Ja** Nej Ja** Jar*

KPI=A-

index E-G: PP Jar* Jax* Jar* Nej Nej Nej
E-G: ADF Negj Nej Ja** Nej Nej Nej
Johansen Nej Jar* Nej Jar* Ja** Jar*

PPI=A-

index E-G: PP Jar* Jax* Jar* Nej Ja* Jax*
E-G: ADF Ja** Ja** Jar* Nej Ja* Ja**
Johansen Nej Jar* Nej Nej Ja** Jar*

Kalla: Egna beréakningar utifrdn data
V) Regressioner och asymmetritest

Nedan foljer resultat fran samtliga estimeringar dér transmission har
kunnat pavisas. Fetstilta resultat betyder att asymmetri foreligger. Frss
och Wrss dr resultaten fran kointegrationstest baserade pa gransvérden
fran Pesaran, Shin & Smith (2009). Kritiska varden ar hamtade fran Pesa-
ran & Pesaran (2009, ss. 544-545). Da heteroskedasticitet har varit narva-
rande har Wald-statistikan anvands (Wrss) annars har F-statistikan (Fpss)
anvénts. Ly respektive Ly ar de positiva respektive negativa langsiktiga
sambanden. Endast ett samband &r ndrvande da symmetri pa lang sikt
rader. *, ** respektive *** betyder signifikant pa 10, 5 respektive 1-
procentsnivan.
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A-index, KPI & PPI: mjolk

KPI = PPI A-index = PPI
Variabel Koefficient stdfel. Koefficient stdfel.
konstant 0,385*+* 0,113 0,679%* 0,214
trend — — -0,00005** 0,000
Lyes -0,085%** 0,025 -0,152%%* 0,046
Lx'y 0,091+ 0,024 0,207** 0,091
LX ¢ 0,099*+* 0,031 0,021 0,093
Dyrq -0,028 0,079 0,177* 0,094
N 0,021 0,068 0,237** 0,087
Ayys — — -0,174* 0,093
AXYy 0,108 0,077 0,834*+ 0,272
Ax'yy 0,459%+* 0,082 0,244 0,229
Ay, 0,077 0,089 0,289 0,217
Ax'is — — 0,250 0,242
AX 0,160 0,177 -0,755 0,460
AXoq 0,172 0,180 1,154%%* 0,441
AXip 0,167 0,185 0,081 0,525
AXi3 — — 2,020%* 0,870
R? 0,32 0,64
Adj. R? 0,26 0,58
Ly 1,057 1,116*
Ly 0,156
Frss 4,908* _ _
Whess — — 16,935*
Wis 0,157 [0,692] 10,789 [0,001]
W 0,17292 [0,678] 0,45331 [0,501]
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A-index: mjolk

KPI & PPI: S:a mejeriprodukter

KPI = PPI PPI = A-index KPI = A-index A-index = KPI
Variabel  Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel.
konstant  0,608*** 0,349 0,592%* 0,154 0,408* 0,233 0,606*** 0,189
trend — — 0,000%** 0,000 0,000* 0,000 — —
L1 -0,134%** 0,077 -0,129%** 0,034 -0,091* 0,052 -0,131%** 0,041
Lx" s 0,090%** 0,050 0,064*** 0,020 0,027* 0,012 0,019 0,039
X1 0,068*** 0,039 0,070%** 0,023 0,019%* 0,007 0,039 0,086
Ayeq -0,104 0,065 — — 0,028 0,053 0,344% 0,082
Ay, -0,098 0,034 — — -0,063 0,041 0,274%* 0,084
Ayis — — 0,116 0,092 — — -0,298*** 0,099
AX' 0,309%* 0,092 — — — — 0,731 0,497
AX iy 0,182* 0,076 0,114** 0,052 0,094*** 0,035 1,078%* 0,332
AX'es 0,149* 0,058 0,105** 0,052 — — -0,091 0,447
AX' g — — -0,115** 0,046 0,055 0,036 0,659%* 0,322
AX 0,703** 0,492 0,080* 0,048 — — -0,150 0,188
DX 0,253* 0,100 — — -0,033 0,022 0,877%* 0,138
AXyp — — -0,025 0,038 0,031 0,023 -0,156 0,143
AXy3 0,136 0,091 0,022 — — -0,180 0,128
R? 0,506 0,394 0,299 0,583
Adj. R? 0,467 0,331 0,235 0,534
Ly 0,819%* 0,551%** 0,277* 0,055
LVY
Fpss — - — - — - — —
Whpss 20,085*** 18,411* 15,620 12,997*
Wis 1,304 [0,254] 0,723 [0,395] 0,924 [0,336] 0,144 [0,704]
Wis 0,549 [0,459] 0,052 [0,819] 3,827 [0,050] 6,083 [0,014]
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A-index: Storkreatur

KPI & PPI: Notkott

KPI = PPI PPI =KPI PPI = A-index KPI = A-index
Variabel  Koefficient stdfel Koefficient stdfel Koefficient stdfel Koefficient stdfel.
konstant 0,184** 0,074 1,666*** 0,297 0,721%* 0,185 0,330*** 0,113
trend — — -0,002%** 0,001 — — — —
Ly -0,047 0,017 -0,357** 0,064 -0,154%** 0,040 -0,077%* 0,025
X 0,047 0,039 0,354%** 0,095 0,029** 0,014 0,042* 0,019
t
X 0,035 0,045 0,053** 0,021 0,005 0,012 0,020 0,014
e
Ayer -0,238*** 0,075 0,173* 0,081 0,096 0,077 -0,196%** 0,071
Ayer -0,049 0,075 0,129* 0,072 0,133* 0,073 — —
Dyts - - - - - - - -
AX 0,322%** 0,095 0,599*** 0,135 0,184 0,072 0,165%** 0,059
t
AX 0,193* 0,107 -0,058 0,142 0,154 0,073 0,132* 0,061
t1
AXs 0,118 0,108 — — — — 0,047 0,060
e
AXis - - - - - - - -
AX 0,164* 0,101 0,160 0,142 0,188* 0,102 0,065 0,074
t
AX -0,016 0,098 0,130 0,145 -0,050 0,104 — —
t1
AXep 0,089 0,096 — — — — -0,041 0,079
e
M — — — — — — 0,213 0,080
R2 0,454 0,437 0,376 0,446
Adj R? 0,381 0,371 0,311 0,376
I 2,006%** 0,895%** 0,184* 0,580*+*
y
L 0,154%** 0,027 0,283**
y
Fess 5,988** 11,200%** 5,137* 4,444*
WPSS - - - - - - -
Wis 2,635 [0,105] 12,108 [0,001] 10,946 [0,001] 11,542 [0,001]
W, 2,817 [0,093] 0,756 [0,385] 1,381 [0,240] 0,367 [0,545]
KS
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A-index, KPI & PPI: S:a kétt

KPI = PPI PPI = KPI PPI = A-index KPI = A-index
Variabel Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel.
konstant  0,464** 0,136 0,610%* 0,180 0,630*** 0,169 0,365** 0,110
trend 0,000** 0,000 — — — — — —
Lyia -0,107*** 0,030 -0,128*** 0,039 -0,135%* 0,037 -0,084*** 0,025
X"t 0,065** 0,027 0,057* 0,024 0,056*** 0,020 0,044** 0,015
X1 0,117** 0,047 0,043* 0,022 0,038** 0,016 0,025** 0,013
Ay, -0,080 0,074 0,053 0,080 0,120* 0,074 -0,143 0,097
Ay, — — -0,075 0,086 0,061 0,073 — —
Ayts — — — — — — -0,079 0,056
AX' 0,377%* 0,094 0,700%** 0,181 0,325*** 0,113 0,367** 0,074
AXy -0,006 0,101 0,206 0,166 0,047 0,075 — —
AX' o 0,115 0,095 0,129 0,161 -0,152* 0,092 0,079 0,065
AX'i3 — — 0,328** 0,152 — — 0,035 0,048
AX 0,120 0,102 0,140 0,144 0,112 0,106 — —
AXpq 0,002 0,093 0,339%* 0,129 — — 0,110* 0,067
AXyp 0,056 0,086 0,321* 0,131 0,173** 0,087 — —
AX3 -0,144* 0,097 — — 0,139* 0,078 0,115* 0,058
R? 0,456 0,495 0,471 0,489
Adj. R? 0,388 0,417 0,415 0,436
L"y 0,613%* 0,430%** 0,394*** 0,526%*
Ly 1,098%+* 0,346* 0,259*** 0,305%*
Fpss 5,138* — — — — — —
Wpss — — 12,785* 13,656* 16,895**
Wis 2,877 [0,090] 3,494 [0,062] 10,785 [0,001] 15,513 [0,000]
Wis 3,400 [0,065] 1,671 [0,196] 0,714 [0,398] 3,896 [0,048]
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A-index, KPI & PPI: Flaskkott

KPI = PPI PPl = A-index KPI = A-index
Variabel Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel.
konstant  0,695** 0,177 0,528** 0,141 0,610%* 0,143
trend 0,001*** 0,000 — — 0,001** 0,000
Lye1 -0,156%* 0,039 -0,113* 0,030 -0,139*+ 0,032
X" 0,038* 0,021 0,059** 0,022 0,044%* 0,015
LXu1 0,128%+ 0,040 0,048* 0,020 0,067*+ 0,020
Dy -0,104 0,071 0,015 0,086 -0,121* 0,067
Ay, - - - - - -
Ayes - - - - - -
AX' 0,376*** 0,077 0,303** 0,052 0,150%** 0,041
AX'y — — 0,183** 0,065 0,115* 0,047
AX 1 — — — — — —
AX' 3 — — — — — —
AX — — — — — —
AXy — — — — -0,080 0,051
AXyo 0,204** 0,092 0,179%* 0,060 — —
AX3 — — 0,084 0,062 0,034 0,043
R? 0,481 0,625 0,470
Adj. R? 0,433 0,591** 0,418
L"y 0,215** 0,519%*

0,420%*

Ly 0,892%+* 0,425
Fpss — — — — 6,468**
Wpss 19,505** 15,665**
Wis 7,551 [0,006] 13,126 [0,000] 2,210 [0,137]
Wis 2,086 [0,149] 4510 [0,034] 11,398 [0,001]
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A-index: S:a spannmal

Mijol, gryn & héart bréd

PPI = KPI KPI = A-index PPl = A-index
Variabel Koefficient stdfel. Koefficient stdfel. Koefficient stdfel.
konstant 0,585*+* 0,110 0,437*+* 0,117 0,579** 0,125
trend 0,000%** 0,000 — — 0,000%** 0,000
Lyt1 -0,129%* 0,024 -0,095%** 0,025 -0,129%** 0,028
Lx" s 0,113%** 0,024 0,041%** 0,008 0,042%* 0,009
X1 0,148%* 0,035 0,025%** 0,006 0,040%* 0,008
Ay, -0,172** 0,068 -0,027 0,071 -0,016 0,068
Ay — — 0,043 0,068 0,034 0,069
Ayis — — 0,124* 0,068 — —
AX' 0,854*+* 0,060 -0,056* 0,029 -0,071* 0,032
AXy 0,256*** 0,086 -0,081%* 0,030 -0,097*** 0,034
Ax'in — — 0,072 0,030 0,084** 0,033
AX s — — — _ _ _
AX 1,102%* 0,081 0,066** 0,031 0,070** 0,035
AXpq 0,150 0,114 0,057* 0,031 -0,009 0,035
AXyp — — 0,039 0,031 0,021 0,032
AX'i3 — — — — — —
R? 0,801 0,442 0,415
Adj. R? 0,788 0,367 0,354
L"y 0,870** 0,431+

0,338%*

L, 1,258* 0,269+
Fpss 9,927*+* 8,531** 11,030%*
Whess - — - — — -
Wis 3,427 [0,064] 16,931 [0,000] 0,117 [0,732]
Wys 0,813 [0,367] 7,012 [0,008] 3,559 [0,059]
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la

1b

2a

vi)

DP

PP

DP

PP

DpP

PP

Typ av langsiktigt samband

2b  DP

PP

2¢ DP

PP

2d

DP

PP




2e

DpP

PP

DpP

PP

Tabell A:5: Beskrivning olika utfall, beskrivningen utgar fran ned-

stroms kausalitet

la

1b

2a

2b

Mer &n fullstdndig symmetrisk pris-
transmission.

Ofullstandig symmetrisk pristransmis-
sion.

Positiv asymmetrisk pristransmission,
ofullstandig.

Negativ asymmetrisk pristransmis-
sion, ofullstandig.

Pris6kningar och prisminskningar
overfors pa likartat vis till mer an 100
procent.

Prisdkningar och prisminskningar
overfors pa likartat vis till mindre an
100 procent.

Prisdkning dverférs mer omfattande
an en prisminskning, dock i en lagre
utstrackning &n den initiala prisfor-
andringen.

Prisminskning éverférs mer omfat-
tande &n en prisbkning, dock i en
lagre utstrackning an den initiala
prisférandringen.
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2c

2d

2e

2f

Negativ asymmetrisk pristransmis-
sion, mer &n fullstandig.

Positiv asymmetrisk pristransmission,
mer &n fullsandig.

Positiv asymmetrisk pristransmission,
ofullstandig.

Ingen pristransmission.

Prisminskning éverférs mer omfat-
tande &n en prisékning i en hogre ut-
strackning an den initiala prisférand-
ringen, prisdkningar dverfors i en
lagre omfattning &n den initiala pris-
okningen.

Prisdkningar éverférs mer omfattan-
de i en hogre utstrackning &n den ini-
tiala prisférandringen, prisminsk-
ningar éverfors ej.

Prisdkning 6verférs mer omfattande
dock i en lagre utstrackning an den
initiala prisférandringen, prisminsk-
ningar éverfors ej.

Prisférandring har ingen effekt pa
nedanstaende led.
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