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Utredningsuppdraget

En val fungerande konkurrens bidrar till att samhallets resurser nyttjas effektivt.
Foretagens konkurrenskraft starks, bade nationellt och internationellt, da de blir mer
effektiva och da teknisk utveckling kan stimuleras. Konsumenterna gynnas genom att
priser pressas, kvaliteten hojs och att utbudet av varor och tjénster breddas. Sveriges
Regering och EU Kommissionen har uppmarksammat att det kan finnas brister i
konkurrensen inom livsmedelskedjan som berévar konsumenter och producenter dessa
fordelar. Regeringen gav darfor i maj 2010 Konkurrensverket i uppdrag att granska
konkurrensen i den svenska livsmedelskedjan (J02010/1659). | uppdraget lag att beskriva
konkurrens- och marknadssituationen i kedjans olika led samt att géra en analys av hur
utbudet av varor, prissattning och lonsamhet paverkas av densamma. Konkurrensverket
gav i sin tur AgriFood Economics Centre i uppdrag att bista verket, vilket har resulterat i
fyra studier. Studierna har finansierats av Konkurrensverket men AgriFood svarar for
slutsatser och beddmningar i dem. Regeringsuppdraget levererades i april 2011 i form av
Konkurrensverkets rapport "Mat och marknad — fran bonde till bord” (rapport 2011:3 i
Konkurrensverkets rapportserie) dar studierna ar bilagor. Bilagorna publiceras aven i

AgriFoods rapportserie enligt foljande:

1. Konkurrens och makt i den svenska livsmedelskedjan, AgriFood WP 2011:1

2. Pristransmission inom den svenska livsmedelskedjan, AgriFood Rapport 2011:4

3. Lokalisering och konkurrens inom dagligvarumarknaden, AgriFood WP 2011:2

4. Lantbrukskooperativ - deras betydelse for konkurrensen inom livsmedelskedjan,
AgriFood Rapport 2011:5

I del 1 ges en dversikt av livsmedelskedjan rérande antal aktorer, koncentrationsgrad samt
foretagens priskostnadsmarginaler. | del 2 studeras foljsamheten mellan prishéjningar och
prisnedgangar i kedjans olika led medan del 3 visar hur livsmedelsbutiker konkurrerar
med varandra. | del 4 analyseras hur konkurrensen paverkas av lantbrukskooperativt

foretagande och hur dessa foretags roll har fordndrats over tiden.

1. Inledning

Syftet med denna studie &r att ge en Oversikt av den svenska livsmedelskedjan for att pa

sa vis lagga en grund for de mer detaljerade studierna av konkurrenssituationen inom

denna kedja. En val fungerande konkurrens &r en viktig forutsattning for ekonomisk

effektivitet och i slutindan de priser som konsumenterna moter i butiken. Da
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livsmedelskedjan kan ségas besta av flera olika led &r en viktig del for forstaelsen av
konkurrenssituationen hur de olika delarna ser ut samt hur dessa delar interagerar med
varandra. Studien &r alltsa framst tankt att ge en bakgrund till 6vriga delprojekt i projektet

Konkurrensen i livsmedelskedjan men presenterar ocksa ett antal nya resultat.

Studien utgar fran ett omfattande datamaterial Gver svenska foretag i hela
livsmedelskedjan. Med hjélp av detta material & det mojligt att beskriva
marknadsstrukturerna i de olika delarna (jordbruk, livsmedelsindustri samt parti- och
detaljhandel) och hur dessa har utvecklats éver tiden. Faktorer som studeras ar antal
aktorer inom de olika leden, koncentrationsgrad och foretagens priskostnadsmarginaler.
Denna kartlaggning gor det ocksa mojligt att dra slutsatser om hur konkurrenssituationen
ser ut mellan de olika delarna. Aven forandringar i fordelningen av foretag mellan
storlekskategorier pa olika delmarknader undersoks. Sadana forandringar véantas ge
ytterliggare information om marknadsstrukturen 6ver tiden och analysen kan ocksa ge en

projektion om hur strukturen kommer att se ut i framtiden.

Datamaterialet som anvénds &r véldigt rikt och detaljerat. 1 vissa avseenden &r dess
anvandbarhet dock begransad. Detta galler framfor allt vissa konkurrensmatt for parti-
och detaljhandeln. Just detta led i livsmedelskedjan beskrivs ofta som att det
kannetecknas av mycket lokala marknader, vilket kan leda till snedvridna konkurrensmatt
i de fall den lokala marknaden endast kan definieras godtyckligt. Eftersom det ligger
utanfor denna studies syfte att definiera den geografiska avgransningen for lokala
marknader och eftersom detta studeras i detalj i ett av de andra delprojekten kommer
fokus i detta avseende ligga pa jordbruket och livsmedelsindustrin. Konkurrensen i
dagligvaruhandeln har dessutom undersokts utforligt i manga tidigare studier samtidigt

som betydligt mindre analys har &gnats de bada andra leden.

Studien ar upplagd enligt foljande. Avsnitt 2 ger en schematisk 0Oversikt av
livsmedelskedjan och hur maktbalansen mellan kedjans olika delar forvantas se ut. En
kort beskrivning av forandringar i maktbalansen presenteras ocksa. Avsnitt 3 beskriver
vart datamaterial medan avsnitt 4 ger en kort dversikt av hur man kan mata konkurrensen
pa en marknad. Den empiriska analysen presenteras i avsnitt 5. En diskussion och

sammanfattning ges i avsnitt 6.



2. Livsmedelskedjan

Livsmedelskedjan kan delas in i fyra led: jordbruksledet, livsmedelsindustrin,
forséljningsledet (dar bade parti- och detaljhandel ingar) och konsumentledet. Férenklat
tanker man sig att primarproducenter i jordbruket (lantbrukare) star for insatsen av
ravaror till foretag i livsmedelsindustrin dar foradling sker. Bearbetade varor levereras
darifran vidare till handelskedjorna i forsaljningsledet som i sin tur méter konsumenterna
i detaljhandeln. Detta ar en grov schematisk indelning och det kan finnas saval direkta
lankar mellan till exempel primérproducenter i jordbruket och konsumenter som vertikal
integration av kedjans olika led.! Dessutom kompliceras bilden av internationella lankar
sd som import av insatsvaror eller export av foretagens produkter. Dessa lankar ar dock
relativt begransade for jordbruket och for parti- och detaljhandeln (se nedan). Daremot &ar
dessa lankar mer betydelsefulla for livsmedelsindustrin dér vardet av foretagens import
och export som andel av totala omsattningen varierar fran 2.5 procent i mejerisektorn upp

till hela 22 procent i genomsnitt for den heterogena gruppen 6vriga livsmedel.

Figur 1.

Jordbruk Livsmedels- Parti- och Konsumenter
industri detaljhandel

For att forsta hur konkurrensen fungerar i livsmedelskedjan &r det viktigt att se pa vad
som utmarker de olika leden och hur dessa forhaller sig till varandra. Graden av
konkurrens i de olika leden paverkar inte bara den ekonomiska effektiviteten pa de olika
delmarknaderna men ocksa maktbalansen mellan de olika leden. | slutandan kommer
detta ocksa att paverka det utbud och pris som konsumenterna moter. Antalet aktorer pa
en marknad ar en viktig bestamningsfaktor till konkurrensnivan men kan ocksa vara
avgorande for aktorernas forhandlingsstyrka gentemot andra marknader. | detta
sammanhang kan man skilja pa saljarmakt och koparmakt. Séaljarmakt avser producenters
mojligheter att paverka forsaljningspriser pa sina produkter pa en marknad medan
koparmakt sker i form av inkopares mojligheter att pressa ned priset pa sina insatsvaror.
Da livsmedelsindustrin bestar av en rad olika led blir saledes marknadsmakten mellan de

olika leden av stor betydelse. Hur konkurrensen ser ut pa de olika delmarknaderna och

! Med vertikal integration avses samordning mellan aktorer inom olika led, tex. mellan
producenter i leverantdrsledet och handeln.
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hur dessa forhaller sig till varandra ar ocksa viktigt for att forsta den omstrukturering som
har skett pa marknaderna i form av till exempel 6kad vertikal integration mellan kedjans

olika delar.

Om man tittar 6versiktligt pa livsmedelskedjans olika delar &r jordbruket den sektor dar
konkurrensen férvantas vara storst.” Aktorerna ar ofta manga till antalet och dessutom
relativt sma vilket medfor en lag koncentrationsgrad. En sadan marknadsstruktur innebar
liten marknadsmakt gentemot andra mer koncentrerade led i kedjan. Det stora antalet
aktorer kan ocksa gora det svart att samordna leveranser och undvika flera
distributionsled. En mojlighet for aktorerna i sektorn kan vara att ingd i nagon form av

producentorganisation for att starka sin makt gentemot andra led.

Om man ser pa livsmedelsindustrin ar denna inte att beteckna som en homogen industri
utan bestar av manga olika delmarknader pa vilka marknadsstruktur och konkurrensgrad
kan skilja sig mycket at (Konkurrensverket, 2009). Da antalet aktorer pa de olika
delmarknaderna dr begrdnsat forvantas dock generellt en betydligt hogre
koncentrationsgrad jamfort med jordbrukssektorn. Med ett farre antal aktorer kommer
ocksa foretagens marknadsmakt att vara storre och deras férhandlingsposition gentemot
de andra leden starkare. Daremot kan denna marknadsmakt reduceras av en allt Oppnare
marknad och konkurrens fran producenter utanfor Sverige. Mellan 1994 och 2005 6kade
exempelvis importen med alltifran O procent for foder till 356 procent for kott och chark
medan exporten okade med alltifran 74 procent for matoljor och fetter till 268 procent for
mejeriprodukter (Livsmedelsekonomiska institutet, 2008).

Parti- och detaljhandeln kannetecknas i de flesta europeiska lander av en relativt hog
koncentrationsgrad.® Detta trots ett relativt stort antal aktorer i &tminstone detaljhandeln
da de flesta butiker tillhor nagon kedja. | Sverige innehar de tre storsta aktorerna (ICA,
Coop och Axfood) ca 90 procent av marknadsandelen. Precis som i livsmedelsindustrin
innebdr ett fatal aktorer att konkurrensen begransas pa marknaden och att foretagens
marknadsmakt blir storre. Denna marknadsmakt kan utévas bade mot leverantérerna i
livsmedelsindustrin och gentemot konsumenterna. Da foretagen i livsmedelsbranschen

aven antas ha marknadsmakt gentemot parti- och detaljhandeln uppstar mellan de tva

2 Denna beskrivning av livsmedelskedjan &r inte unik for Sverige. Se tex. Europeiska
Kommissionen (2009) for en generell bild for EU-l&anderna.
% | detta led finns dock betydande skillnader mellan exempelvis nord- och sydeuropeiska lander (se
Dobson m.fl., 2003).
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nagot som kallas for bilateral marknadsmakt. Hur detta paverkar utbud och priser for

konsumenterna i slutdndan ar oklart. En illustration av maktbalansen ges i Figur 2.

Figur 2.

Jordbruk
manga aktorer, lag
koncentrationsgrad

Koparmakt

Livsmedelsindustri
begransat antal aktorer,
hdg koncentrationsgrad

Bilateral
marknadsmakt

Parti- och detaljhandel
begransat antal aktorer,
hdg koncentrationsgrad

Det &r viktigt att notera att det har skett en betydande strukturomvandling av
livsmedelskedjan under de senaste 15-20 aren. Framfor allt ar det dagligvaruhandeln som
har blivit mer koncentrerad och som har lett fram till den struktur som vi ser idag.* Flera
faktorer till den 6kade koncentrationen har lyfts fram sasom battre utnyttjande av bade
stordriftsfordelar och breddférdelar samt ©kande handel i differentierade varor.
Omstruktureringen har ocksa setts som ett medvetet forsok for sektorn att starka sin
forhandlingsposition gentemot leverantérerna som traditionellt har ansetts vara den

starkare partnern i relationen mellan livsmedelsindustrin och detaljhandeln.’

Samtidigt med den 6kade koncentrationen i handelsledet har man ocksa sett forandringar
i leverantorsledet. Generellt verkar kontakterna mellan livsmedelsindustrin och

handelskedjorna ha 6kat med mer samarbete och fler internationella leveranser. For

* Denna omstrukturering belyses i exempelvis Dobson m.fl. (2003), Raff & Schmitt (2009) och
Europeiska Kommissionen (2009).
® Flera studier har ocksé pétalat att en stark képarmakt i handeln kan sl& olika hart mot producenter
och vantas drabba mindre leverantorer hardare. Exempelvis skulle en minskad lonsamhet i
jordbruket kunna tillskrivas en starkare koparmakt i handeln da denna gor att fler risker och
kostnader laggs pé primarproducenterna (Competition Commission, 2008).
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Sverige kan man se att produktionen i livsmedelsindustrin har gatt mot okade
produktionsvolymer samtidigt som satsningar pa forskning och utveckling har medfort att
nya produkter och metoder utvecklats. Trots en positiv produktivitetsutveckling forefaller
dock marginalerna i leverantérsledet ha minskat. En forklaring skulle kunna vara en 6kad
internationell konkurrens pa flera delmarknader. Sedan EU-intradet har saval import som
export av livsmedel 6kat kraftigt i Sverige, om an fran initialt lga nivaer. Aven om flera
delmarknader i industrin fortfarande &r att betrakta som nationella, fastslas i en studie av
Livsmedelsekonomiska institutet (2008) att Sveriges EU-medlemskap har Okat
konkurrensen pa flera delmarknader vilket har lett till l1agre priser i framfor allt de tidigare

mest skyddade branscherna.

Utifran den teoribildning som finns pa omradet tycks valfardseffekterna av ett bilateralt
monopol mellan livsmedelsindustrin och handeln vara oklara (se dven delprojekt 2).
Forskningsomradet industriell organisation har pekat pa att effekterna av en hdg
koncentration i forséljningsledet pa konsumentpriser och vélfard beror pa hur det ser ut i
produktions- och leverantérsledet.® A ena sidan kan kdparmakt i parti- och detaljhandeln
vara positivt om den motverkar en alltfor stark sdljarmakt i livsmedelsindustrin. A andra
sidan finns det en risk att om koparmakten blir for stark kan detta leda till hdgre priser
och lagre valfard for konsumenterna. Aven om képarmakt i handeln kan vara isolerad &r
den som namnts dessutom ofta kombinerad med att foretaget/handlaren har en viss grad
av séljarmakt gentemot konsumenterna. For att forsta den slutliga effekten av
koparmakten i forséljningsledet maste man darfor ta hansyn bade till styrkan mellan
leverantdr och handlare och styrkan mellan handlare och konsument. Avslutningsvis,
pekar Dobson m.fl (2001) pa en mojlig avvagning som en utvardering av koparmakt
maste ta hansyn till, namligen att pa kort sikt kan en stark koparmakt vara bra om den
balanserar en stark séljarmakt i producentledet men pa langre sikt finns en risk att
konsumenterna drabbas i form av begransat utbud och hdgre priser. De empiriska

belaggen for hur det verkligen ser ut &r daremot fa.

Det gap som pastas finnas mellan producenterna i priméarledet och konsumenterna i
slutledet paverkas alltsd av strukturen i hela livsmedelskedjan och balansen mellan
kedjans olika delar. Till detta paverkas prisgapet dven av konsumenternas preferenser.
Nar konsumenter efterfragar allt mer bearbetade livsmedel som innefattar storre

arbetskraftsintensitet i produktionen, hdgre energikostnader, stérre kostnader for reklam

® Se t.ex. Dobson & Waterson (1997) och Dobson & Waterson (1999).
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0.s.v. gor detta att skillnaden mellan vad lantbrukaren erhaller och vad konsumenterna

betalar blir storre.

Denna schematiska Oversikt kommer att ligga till grund fér den vidare analysen av
konkurrensen i livsmedelskedjan. Studien kommer inte att ga in i detalj p& olika omraden
utan forsoker ge de stora dragen av hur det ser ut och vilka fordndringar som har skett de
senaste aren. Det ar ocksa utanfér denna studie att ga narmare in pa hur de olika leden

interagerar med varandra i form av till exempel vertikal integration.

3. Datamaterialet

For att studera marknadsstrukturen i livsmedelskedjans olika delar anvénder vi oss av
detaljerad foretagsdata fran SCB. Dessa data innehdller bland annat information om
foretagens omséttning, tillgangar, investeringar och olika kostnader. Vidare finns uppgift
om antalet anstillda (helarsekvivalenter) inom foretagen, antalet arbetsstallen,
agarforhallanden, branschtillhrighet och kommuntillhdrighet.” Féretagen som inkluderas
i datamaterialet &r klassificerade enligt Svenskt Naringslivs indelning och har alla ett eller
fler arbetsstéllen inom ndringsgrenarna snil (Jordbruk och jakt), snil5 (Tillverkning av
livsmedel och drycker), sni51 (Parti- och agenturhandel) och sni52 (Detaljhandel). For
jordbruket, partihandeln och detaljhandeln (snil, sni51 och sni52) &r data tillgdngliga for
perioden 2003-2007 och for livsmedelsindustrin (snil5) for 1997-2007. Statistiken
omfattar alla foretag men vi exkluderar foretag som inte har nagon forséljning, som
endast aterfinns i datamaterialet under ett ar eller som hoppar in och ut ur datamaterialet

under perioden som studeras.

Vart datamaterial for jordbrukssektorn (snil) och livsmedelsindustrin (snil5) ar relativt
heltdckande trots de restriktioner som anvands for att exkludera vissa foretag. De foretag
som finns med i urvalet omfattar 73 procent respektive 97 procent av alla arbetsstéllen
som redovisas av SCB 2005 inom jordbruket och livsmedelstillverkningen. Bortfallet
inom jordbrukssektorn aterfinns framfarallt inom smabruk och blandbruk dar tackningen
av dessa bada grenar ar cirka 62 procent. Om dessa tva naringsgrenar utesluts (som
framforallt bestar av véldigt sma jordbruk) tacker foretagen inom vart datamaterial 89

procent av alla arbetsstédllen inom jordbruket. Inom parti- och detaljhandeln (sni51 och

" Bransch- och kommuntillhérighet &r baserat pa de arbetsstallen som tillhér samma bransch
respektive kommun och som gemensamt har flest antal anstéllda.
8



sni52) ar tackningen 75 respektive 78 procent av alla arbetsstéllen enligt SCB.

Storleksfordelningen av foretagen inom de olika néringsgrenarna som finns i
datamaterialet askadliggors i Tabell 1. Tabellen visar den procentuella fordelningen av
foretag (arbetsstéllen) i olika storleksklasser baserat pa antalet anstallda. Det ska noteras
att fordelningen av foretag i vart datamaterial och arbetsstéllen enligt SCB inte ar helt
jamforbara da foretagen i manga fall bestar av flera arbetsstallen. Inom
livsmedelstillverkningen har cirka 5 procent av foretagen mer an ett arbetsstille medan
motsvarande vérde for de andra naringsgrenarna ar betydligt lagre (mellan 0.03 — 0.06
procent). Trots svarigheten i att jamfora de olika vardena sa kan man dra slutsatsen att

fordelningen mellan storleksklasser &r valdigt lika.

Tabell 1. Fordelning av foretagen som anvénds i studien jamfort med fordelning av
arbetsstallen mellan storlekskategorier.

Foretag i datamaterialet i %, 2005 Avrbetsstallen enligt SCB i %, 2005
Antal anstéllda snil snil5 sni51 sni52 snil snil5 sni51* sni52*
0 92 33 54 48 94 39 54 55
1-4 7 31 29 32 0.05 25 28 27
5-9 0.7 15 7.8 9.7 0.01 13 8 10
10-19 0.2 9 4.5 5.8 ~0 9 5 5
20-199 0.08 10 4 4.2 ~0 12 4 3
-200 ~0 1.5 0.3 0.02 ~0 1.6 0.1 ~0

® Denna fordelning baseras pa alla undergrupper i dessa naringsgrenar och inkluderar dirmed
industrier som inte studeras i denna studie.

Kélla: SCB.

4. Marknadsstruktur och konkurrenstryck

Konkurrensen pd en marknad kan beskrivas av marknadsstrukturen och féretagens
mojlighet att utéva marknadsmakt. Vissa faktorer blir i detta sammanhang avgérande for
att bestamma konkurrenstrycket sasom antalet aktorer (faktiska och potentiella),

forekomsten av dominerande foretag, in- och uttradeshinder pad marknaden med mera.

En indikation pa konkurrens &r ifall en marknad karakteriseras av ett fatal stora foretag



eller manga sma foretag. Ett forsta steg for att beskriva marknadsstrukturen &r saledes att
se pa antalet aktorer och graden av koncentration. Detta ger dock inte hela sanningen da
det d&ven med bara ett fatal aktorer kan forekomma tillrackligt med konkurrens som i
slutdandan leder till laga priser for konsumenterna. Detta ar mojligt om det finns
betydande potentiell konkurrens (t.ex. fran utlandska foretag) eller att foretagen

priskonkurrerar.

Koncentrationsgrad pa en marknad brukar beskrivas med olika koncentrationskvoter
uttryckt som de storsta foretagens andel av marknaden i fraga. Detta matt tar inte hansyn
till hur fordelningen av marknaden mellan dessa foretag ser ut. Darfor anvands ofta det sa
kallade Herfindahl-indexet som ger mer vikt &t storre foretag.® Detta index tar ett varde
mellan 0 och 1 och vanligtvis anses ett varde under 0.1 innebdra en Iag
koncentrationsgrad, ett varde mellan 0.1 och 0.18 en medelh6g koncentration och ett

varde Over 0.18 en hog grad av koncentration.

Koncentrationen pa en marknad forvantas vara relaterad till foretagens marknadsmakt.
Med marknadsmakt avses mojligheterna for foretagen att ta ut ett hdgre pris for sin vara
&n vad kostnaderna ar for att producera den. Eftersom koncentration dock inte alltid
speglar graden av konkurrens kan det darfor vara lampligt att direkt studera hur
foretagens priser skiljer sig fran produktionskostnaderna. Ju starkare konkurrensen &r

desto svarare blir det for foretagen att ta ut priser som ar hogre an deras kostnader.

| den féljande analysen kommer bade antalet aktorer, koncentrationsgrad och
priskostnadsmarginaler att studeras. Metoden for att berdkna foretagens marginaler

redovisas i anslutning till analysen.

5. Konkurrensen i den svenska livsmedelskedjan

Detta avsnitt syftar till att med hjalp av datamaterialet ge en Overblicksbild av
konkurrensen pa de olika delmarknaderna samt spara vissa forandringar Gver tiden.
Tabell 2 ger nagra nyckeltal for de tre ledens olika naringsgrenar och delbranscher med

avseende pa antal foretag (inom parentes), storlek och internationella lankar.

n
® Indexet definieras som z siz dar s; ar foretags is marknadsandel och n antalet foretag pd marknaden
i=1
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Tabell 2. Deskriptiv statistik

Genomsnittlig

Genomsnittligt

Genomsnittlig

Andel med

omsattning, antal anstéllda  omséttning per  internationella
milj kr anstalld, milj kr  lankar®
Jordbrukssektor
Blandbruk (16118) 0.56 0.2 3 0.01
Fjaderfa (311) 6.7 2.4 2.8 0.07
Koksvaxter (1924) 2.9 2.1 1.4 0.09
Mjolk (6034) 1.4 0.5 2.8 0.01
N6t (7033) 0.4 0.1 4 0.01
Spannmal (11805) 0.87 0.2 4.4 0.02
Svin (1038) 2.6 0.9 2.9 0.01
Livsmedelsindustri
Drycker (63) 284 106 2.7 0.52
Fiskindustri (149) 27 13 2.1 0.41
Foder (69) 74 18 4.1 0.28
Frukt & Gront (123) 125 52 2.4 0.38
Kvarnindustri (86) 40 12 3.3 0.24
Kéttindustri (346) 104 39 2.7 0.29
Mejeriprodukter (76) 245 82 3 0.28
Oljor & Fetter (30) 75 18 4.2 0.29
Ovriga produkter (1223) 21 14 15 0.14
Parti- och detaljhandel
Agenturhandel livsmedel
(222) 10 1.9 5.3 0.12
Detaljhandel med brett
utbud (3525) 42 15 2.8 0.03
Detaljhandel med
specialiserat utbud (3406) 7.9 2.3 34 0.02
Partihandel jordbruk (634) 32 6.2 5.2 0.13
Partihandel livsmedel
(2361) 62 8.17 7.6 0.15

& Andel med internationella lankar definieras av om foretaget gor minst ett av foljande: importerar,
exporterar, &gs av ett utlandskt foretag eller &ger foretag i utlandet.
Siffran inom parentes anger antalet féretag 2007 i vart datamaterial.

Siffrorna ar baserade pa genomsnittet 6ver hela den observerade perioden (d.v.s. 2003-
samt 1997-2007 for

livsmedelsindustrin). Med avseende pa antal aktorer kan det konstateras att antalet foretag

2007 for jordbrukssektorn och parti- och detaljhandeln,

ar betydligt storre i jordbrukssektorn jamfort med de tva andra leden. Det finns ocksa fler

foretag 1 parti- och detaljhandeln dn i livsmedelsindustrin. Sett ur ett

konkurrensperspektiv &r dock siffrorna dver antalet foretag i detaljhandeln missvisande
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da datamaterialet ar baserade pa antalet foretag och alltsa inte tar hansyn till att de flesta
butiker i detaljistledet tillhor en kedja. Av tabellen framgéar ocksa att foretagen inom
jordbruket ar sma, bade i termer av omsattning och antalet anstallda. Om man ser pa
andelen av foretagen som har nagon typ av internationella lankar (importerar, exporterar,
ags av ett utlandskt foretag och/eller ager ett foretag i utlandet) sa ar detta vanligast inom
livsmedelsindustrin. | de flesta delbranscher hér & andelen runt 30 procent eller mer,
vilket kan tillskrivas att foretagen saval importerar som exporterar. For de naringsgrenar
inom jordbruket dar andelen med internationella lankar &ar hogst, Fjaderfa och
Koksvaxter, beror det till storsta delen pd att foretagen importerar. Aven de hdgre
andelarna inom parti- och detaljhandel beror pa att foretagen i huvudsak agnar sig at

import.

5.1 Koncentration

Detta avsnitt beskriver koncentrationen i jordbrukssektorn och livsmedelsindustrin. Da
dagligvaruhandeln domineras av ett fatal aktérer och konkurrensen mellan butiker
framfor allt forvantas ske pa lokal niva (se Jorgensen, 2011) kommer detta led i
livsmedelskedjan att uteldmnas i analysen. Som tidigare diskuterats kan datamaterialet

anses vara mindre lampat for att studera just parti- och detaljhandel i detta avseende.
Koncentrationen 2003 och 2007, métt som de tre storsta foretagens andel av marknaden

(CR3), pa de olika delmarknaderna inom jordbruket och livsmedelstillverkningen visas i

Figur 3.
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Figur 3. Koncentration i jordbrukssektorn och livsmedelsindustrin (CR3), 2003 och 2007.

2003
J_Blandbruk 54,

2 2003
J_Fjaderfa 5407

= = 2003
J_Koksvaxt 57

2003
J_Mj6lk 5007

o 2003
J_Not 57

J_Spannmél 2553

. 2003
J_Svin 5407

2003
T_Andraprod 5407

2003
T_Dryckesprod 5o,

A 2003
T_Fiskprod 5407

T_Foderprod 2883

T_Grontprod ;883

2003
T_Kvarnprod 550,

T_Kottprod 2008

T_Mejeriprod 5833

T_Oljeprod 2323

I T T T T T
0 2 4 6 8 1
C3ratio

Generellt kan konstateras att koncentrationsgraden verkar vara betydligt lagre inom
jordbruksektorn jamfort med livsmedelsindustrin. Inom den senare k&nnetecknas
kategorierna Drycker, Frukt & Grdnt, Mejeriprodukter samt Oljor & Fetter av en
koncentrationsgrad pa minst 0.65 dar den sistnamnda sticker ut som den mest
koncentrerade. Om man tittar pa utvecklingen mellan de tva aren kan noteras att
koncentrationen i Kvarnindustri 6kat medan den fallit ganska kraftigt i Kottproduktion
och aven i kategorin Ovriga produkter och Fiskindustri. Inom jordbrukssektorn ar CR3
betydligt lagre med hogst varde for Fjaderfa pa runt 0.20, foljt av Koksvéxter pa cirka
0.10. Som framgick av Tabell 1 kiannetecknas dessa naringsgrenar av nagot storre foretag
jamfort med andra grenar i sektorn. For 6vriga delar av jordbrukssektorn &r CR3 lagre an
0.05.

Ett komplement till CR3 &r det s kallade Herfindahl-indexet. Som redovisats tidigare ger
detta index mer vikt at storre foretag an vad koncentrationskvoten ger. Som framgar av
Figur 3 framstar Oljor & Fetter som en extremt koncentrerad marknad och det gor aven
Mejeriprodukter. Kottproduktion ar daremot den minst koncentrerade marknaden av

livsmedelsindustrins delbranscher ar 2007.

13



Figur 4. Herfindahl-index for jordbrukssektorn och livsmedelsindustrin, 2003 och 2007.
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Figur 3 och Figur 4 bekréaftar bilden av lag koncentrationsgrad inom jordbrukets olika
néringsgrenar medan koncentrationen inom livsmedelsindustrin &r hdgre. Samtidigt &r det
viktigt att podngtera att det &r stora skillnader mellan livsmedelsindustrins olika
delbranscher. Tidigare studier har patalat en hog koncentrationsgrad inom framfor allt
mejeriproduktion och slakt- och charkindustri (Konkurrensverket, 2009). Figurerna ger

stdd at en hog koncentration inom mejeriindustrin men inte for kottindustrin som helhet.

Da data for livsmedelsindustrin ar tillgangliga fran 1997 kan utvecklingen inom sektorn
under en tioarsperiod studeras. Figur 5 visar CR3 for aren 1997 och 2007. Sett dver denna
langre period kan det konstateras att det endast & inom Mejeriproduktion som
koncentrationen har 6kat i nagon hogre grad. For dvriga delbranscher, med undantag av
Kvarnindustrin, har koncentrationen minskat. Den minskade koncentrationen i
Kottproduktion som noterades tidigare verkar ocksa ha pagatt kontinuerligt under de
senaste tio aren och detta forklaras framfor allt av ett stérre antal foretag inom industrin
(fran ungefar 250 till narmare 400 under perioden som studeras) samtidigt som den
genomsnittliga storleken pa foretagen inte har forandrats namnvart.
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Figur 5. Koncentration i livsmedelsindustrin (CR3), 1997 och 2007.
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Den hoga koncentrationen pa marknaden for oljor och fetter verkar inte vara nagot unikt
for Sverige (Konkurrensverket, 2000). Samtidigt visar Bergman (2004) att priserna pa
just den svenska marknaden ar avsevart hogre an EU-genomsnittet. Om detta beror pa

bristande konkurrens eller inte ar daremot svart att avgora.

Foretagens storlek ar en viktig aspekt for att bestimma strukturen pa en marknad. Genom
att se pa hur foretagen flyttar mellan olika storlekskategorier kan man ocksa sdga nagot
om hur strukturen &ndras éver tiden. Okad konkurrens frén inhemska och utlandska
aktorer, nya produktionsmetoder och majligheter att utnyttja stordriftsfordelar ar nagra
faktorer som kan vantas driva denna process. Framfor allt har man i manga industrier
noterat en tendens till ett minskat antal foretag samtidigt som den genomsnittliga
foretagsstorleken Okar. Dessa iakttagelser bygger pa en lang forskningstradition inom
industriell ekonomisk analys dar man studerar fordelningen av foretag i olika

storleksklasser och hur denna har foréandras over tiden.

| detta avsnitt studeras hur foretagen inom livsmedelskedjans tre led flyttar mellan olika

storleksklasser for att ge en bild av dynamiken pa de olika marknaderna och ge en
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projektion om utvecklingen pa langre sikt. Avsnittet kommer ocksa att behandla vad som

kannetecknar de foretag som ror sig mellan olika storleksklasser.

For att studera hur foretagen flyttar mellan olika storlekskategorier anvands sa kallad
Markovkedjeanalys. En Markovkedja &r en diskret stokastisk process vars forlopp kan
bestdammas utifran dess befintliga tillstdnd. Genom att studera forandringsprocessen i

dagens tillsténd kan en stabil jamvikt (d& processen stannar) projiceras.’

Da datamaterialet ger oss information om det enskilda foretaget och dess storlek &r det
latt att estimera transitionsmatriserna. Figurerna 6a, 7 och 8 i Appendix visar andelen
foretag i olika storleks.kategorier10 for jordbruket, livsmedelsindustrin och parti- och
detaljhandeln. Foretagen ar kategoriserade i sju olika storleksklasser baserade pa
foretagens forsdljning. Genom att jamfora hur fordelningen av foretag i olika kategorier
skiljer sig at mellan det forsta och det sista aret i vart datamaterial kan man alltsa se hur
stor rorligheten &r i de olika ndringsgrenarna. Den sista stapeln &r egenvektorn som visar

pa en mojlig langsiktig jamvikt baserat pa transitionsmatriserna.

Figur 6a visar fordelningen (omsattningskategorier) av foretagen inom jordbruket for aren
2003 och 2007, samt den beraknade jamvikten pa lang sikt. Sammantaget ar det svart att
se nagra tydliga tendenser for sektorn. For de flesta naringsgrenar ar omstruktureringen i
foretagsstorlek mattlig. De omraden som skiljer sig fran de Gvriga a mjolk och
nétproduktion, men daven svinuppfédning. Inom framfor allt nétproduktion har andelen av
de minsta foretagen sjunkit kraftigt. Aven inom mjélkproduktion har andelen mindre
foretag sjunkit och i bada naringsgrenarna kan man se att andelen av foretagen som ligger
i de allra storsta storlekskategorierna har blivit fler. Dessa tendenser ser ocksa ut att
forstarkas pa sikt.

Tillgang pa alternativ aggregerad data for jordbrukssektorn gor det ocksa majligt att
studera hur utvecklingen har sett ut pa lite langre sikt for 5 naringsgrenar. | detta material
kan dock inte varje foretag foljas Gver tiden och darmed maste transitionsmatriserna

skattas pa annat satt (se Konstantininis, 2002, for den metoden som anvénds har). Vidare

° En Markovkedja som antar andligt manga varden kan representeras av en transitionsmatris. Givet
en sannolikhetsvektor fas sannolikhetsvektorn for nasta steg i kedjan genom multiplikation med
transitionsmatrisen. Det dr &ven mojligt att berédkna processens stationéra fordelning, det vill sdga
vad som hander da processen fortsatter i oandligheten, med hjalp av egenvektorer. Dessa
egenvektorer kan tolkas som en langsiktig jamvikt av processen. For en utforlig beskrivning av
Markovkedje-analys och transitionsmatriser, se Lee m.fl. (1977).

19 Baserat p& omséttningen i konstanta priser (dar &r 2000 &r basar).
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baseras storleksklasserna inte pa omsattning utan pa standardtimmar (en berékning av hur
manga arbetstimmar varje foretag har baserat pa arealen och djurslagen som finns pa
garden), antal fjaderfa, areal, antal kor och antal svin. Figur 6b i Appendix visar
fordelningen av foretag inom olika storleksklasser som ar rangordnade pa den
horisontella axeln. Den bla stapeln visar andelen av foretag i en specifik klass 1990
medan brandgul stapel visar motsvarande for 2007. Den rdda stapeln anger jamvikten.
Sett 6ver denna langre tidsperiod ses en tydligare trend mot allt fler foretag i de storre
storlekskategorierna vilket ytterliggare forstarker tendensen i Figur 6a. Bilden for
blandbruk &r daremot annorlunda dar foretagen istéllet verkar bli mindre. En forklaring ar
att foretag som valjer att utdka sin produktion ocksa valjer att specialisera sig och darmed

lamnar naringsgrenen.

Utvecklingen mot allt storre foretag ses ocksa inom livsmedelsindustrin och parti- och
detaljhandeln.™* For livsmedelsindustrin &r det mest intressant att notera att det verkar
vara en betydande uppétgaende trend av andelen foretag i de allra storsta klasserna. |
kottindustrin okar de tva storsta kategorierna endast mattligt mellan 1997 och 2007
medan jamvikten antyder att dessa kategorier kommer att 6ka kraftigt pa sikt. An mer
slaende ar det for mejeriproduktion dar andelen foretag i den storsta storleksklassen
minskar over perioden medan jamvikten visar pa en kraftig 6kning av densamma. Bade
inom kott- och mejeriindustrin betraktas konkurrensen ha Okat under senare ar
(Konkurrensverket, 2009).*? Tendensen till att foretagen blir allt stérre i dessa branscher

kan darfor ses som ett satt att mota denna 6kade konkurrens.

En liknande utveckling ses for parti- och detaljhandeln i Figur 8 i Appendix. Aven om
forandringarna inte ar sa stora mellan 2003 och 2007 visar dven har jamvikten pa allt fler
foretag i de storre storlekskategorierna. Denna tendens &r tydligast inom partihandeln och
detaljhandeln med brett utbud. Figuren ger darmed stod for en pagaende men &ven

fortsatt strukturomvandling inom sektorn.

Sammantaget visar transitionsanalysen att trenden mot allt storre foretag ar nagot som
genomsyrar hela livsmedelskedjan. Man kan ocksa skénja en direkt koppling mellan
leden for enskilda omraden. Exempelvis verkar utvecklingen mot allt storre foretag i de

storsta storlekskategorierna inom kott och mjolk for jordbruk och livsmedelsindustri

! Delbranschen Oljor & Fetter ar utelamnad i analysen.
12 Bland annat framhalls ékad import inom kottproduktion och férsaljning av utlandsk mjolk av
lagpriskedjor som forklaringar till varfor konkurrensen i dessa delbranscher har okat.
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sammanfalla. Liknande tendenser kan ses i andra grenar och branscher samtidigt som

aven foretagsstorleken 6kar i parti- och detaljhandeln.

For att forstd vad det ar som driver denna process mot allt storre foretag och hur

omstruktureringen ser ut kan man se pa hur det enskilda foretaget flyttar mellan olika

storleksklasser. Tabell 3 beskriver hur foretagen inom de olika sektorerna ror sig mellan

olika storleksklasser dar siffrorna anger for varje ar ifall ett enskilt foretag har stannat

kvar i samma storlekskategori, eller flyttat uppat respektive nedat.

Tabell 3. Hur foretagen flyttar

Jordbruk?

Flyttar upp

Stannar kvar

Flyttar ner

Total
Livsmedelstillverkning®
Flyttar upp

Stannar kvar

Flyttar ner

Total

Parti - och detaljhandel®
Flyttar upp

Stannar kvar
Flyttar ner

Total

Antal

93 664
205 526
18 338
317 528

4784
18 296
1154
24 234

15 457
36 657

2907
55 201

Procent

295
64.73
5.78
100

19.74
75.5
4.76

100

28.09
66.62
5.28
100

& For aren 2003-2007.
b F6r &ren 1997-2007.

Madnstret for de tre leden &r i stort sett detsamma. De allra flesta foretagen stannar kvar i

samma storlekskategori (runt 65 procent i jordbruket och handeln samt 75 procent i

livsmedelsindustrin) och det ar vanligare att foretagen flyttar uppat an nerat. For alla

sektorerna &r det endast cirka fem procent av foretagen som flyttar till en mindre

storlekskategori.
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Vilka foretag ar det da som flyttar? Till att borja med &r det intressant att notera att det i
manga fall & samma foretag som ror sig fram och tillbaka mellan olika

storlekskategorier.

Figur 9a. Foretagens flytt mellan olika storleksklasser i jordbrukssektorn (2003-2007).
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Figur 9b. Foretagens flytt mellan olika storleksklasser i livsmedelsindustrin (1997-2007).
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I Figur 9a och 9b presenteras histogram Over foretagens nettoforflyttningar inom
jordbruket och livsmedelsindustrin baserat pa de foretag som flyttar mer n en gang under
de observerade perioderna. Figurerna visar att omkring 20 procent av de féretag som
byter storleksklass mer &n en gang flyttar fram och tillbaka, darav en nettoflytt pa noll.
Samtidigt ror sig foretagen stadigt uppat i storlek. Knappt 30 procent av foretagen flyttar
upp en storleksklass under perioden medan annu fler flyttar upp tva klasser. Fa av de
foretag som flyttar mer an en gang flyttar till en mindre klass. Detta bekréftar aterigen

tendensen mot allt storre foretag.

For att forklara vad som kénnetecknar de féretag som andrar storlek kan man genom
regressionsanalys skatta olika foretagsspecifika faktorers samvariation med sannolikheten
att foretaget flyttar mellan storlekskategorier. Det finns en omfattande teoretisk saval som
empirisk forskning av skillnader mellan foretag dar faktorer sasom produktivitet och
storlek lyfts fram som avgorande for att forklara foretagens beteende. Utover matt pa total
faktorproduktivitet'® och antal anstallda (som matt pa storlek), inkluderas i analysen &ven
agandeform (aktiebolag/kooperativ), ifall foretaget har internationella lankar samt

andelen hdgutbildade i féretaget.

Analysen baseras pa en diskret valsituation for foretagen som kan vélja mellan att
expandera, minska eller stagnera, vilket anvands som utgangspunkt for analysen. Tabell 4
redovisar de skattade resultaten dar varje estimat visar i vilken man sannolikheten att ett
enskilt foretag flyttar till en mindre (-1) eller till en storre (+1) storlekskategori okar eller
minskar beroende pé foretagens karakteristika.** Det ska observeras att det inte ar méjligt
att sdaga ndgot om orsakssambanden utan endast hur variablerna ar korrelerade med

varandra.

Som framgar av tabellen &r foretagets produktivitet negativt korrelerad med
sannolikheten att ett foretag flyttar uppat, med andra ord foretag som véxer har lagre
produktivitet. A andra sidan &r produktiviteten positivt forknippad med féretag som
flyttar nedat. En trolig tolkning av dessa samband ar att de fangar trogheter i kapital.
Foretag som investerar for att expandera kan pa kort sikt fa en lagre produktivitet om
omsattningen inte okar i samma takt som investeringarna. Pa samma satt kan en bantning

av foretaget leda till en hdgre produktivitet tillfalligt om “downsizing” sker snabbare &n

3 Vi anvander Aws m.fl. (2003) multilaterala index for att berakna total faktorproduktivitet.
4 Skattningarna ar multinomial regression. | samtliga skattningar ingdr &ven rs-, industri- och
lansdummyvariabler.
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vad omsattningen minskar. Det gar ocksa att utlasa skillnader mellan de olika sektorerna.
Inom jordbruket ar det endast antalet anstallda som har en statistiskt signifikant relation,
och d& med sannolikheten att foretag flyttar uppat i storlekskategori. Detta ska tolkas som
att det ar de redan storre foretagen som expanderar. Inom livsmedelsindustrin
kannetecknas de foretag som flyttar uppat av fler internationella lankar, det vill saga de
agnar sig at import, export eller har ndgon typ av utlandskt &dgande. Inom parti- och
detaljhandeln ar daremot bade foretagets storlek och de internationella lankarna negativt
korrelerade med sannolikheten att foretaget flyttar uppat. Detta kan tolkas som att det
inom denna bransch framfor allt &r féretag i de allra minsta storlekskategorierna som

vaxer.

Tabell 4. Skattade resultat for foretag som flyttar mellan olika storlekskategorier

-1 +1

(flyttar ned) (flyttar upp)
Jordbruk
Produktivitet 0.71%** -0.19%**
Antal anstallda 0.06 0.19*
Aktiebolag 0.09 0.21
Internationella lankar (export, import och/eller
FDI) 0.22 0.1
Andel hogutbildade (universitet) 0.09 0.22
Livsmedelstillverkning
Produktivitet 1.15%** -0.38*
Antal anstallda -0.01 0.21
Internationella lankar (export, import och/eller
FDI) 0.38 0.90**
Kooperativ (dummy) 0.07 -0.28
Parti- och detaljhandel
Produktivitet 0.15%** -0.27*
Antal anstallda -0.09 -0.61***
Aktiebolag 0.25 -0.52
Internationella lankar (export, import och/eller
FDI) -0.44 -13.52%**
Andel hogutbildade (universitet) 0.15 -0.3

**% ** och * anger att den skattade koefficienten &r signifikant pd 1 %, 5 %, respektive 10%-
nivan.

Resultaten i Tabell 4 visar inte pa nagra signifikanta effekter av dgandeform for hur
foretagen ror sig mellan kategorier. En fraga som dock har agnats en del uppmarksamhet

ar den kooperativa agandeformen. | manga delbranscher i livsmedelsindustrin &r
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foretagen kooperativ och &ags saledes av sina leverantorer. Skillnaden mellan olika
branscher ar emellertid stor; medan kooperativen dominerar inom mejeriprodukter och
kvarnindustri forekommer inga kooperativ inom dryckesindustrin
(Livsmedelsekonomiska institutet, 2008). Da kooperativen tenderar att pa grund av sin
storlek bli marknadsledande kan utvecklingen av denna &dgandeform fa konsekvenser for
konkurrensen pa marknaden. Dessutom kan den kooperativa dgandeformen forvantas leda
till olika typer av ineffektivitet (se Nilsson, 2011). Né&r det till exempel géller
lantbrukskooperativ finns en risk att dessa blir alltfér stora jamfért med vad som vore

optimalt ur effektivitetssynpunkt.

Det ar majligt att utifran denna studies datamaterial studera vad som karakteriserar de
kooperativt agda foretagen. Framfor allt ar det intressant att se om produktiviteten i dessa
foretag skiljer sig at fran icke-kooperativa foretag. | Tabell 5 presenteras resultaten for en
jamforelse mellan kooperativa och icke-kooperativa foretag i livsmedelsindustrin och

parti- och detaljhandeln. *°

Tabell 5. Skattade resultat for kooperativ jamfort med icke-kooperativ

(©) )
In(produktivitet) -0.08** -0.40%**
In(antal anstallda) 0.41***
Eget utlandskt &gande -0.47%**
Export -0.22**
Import -0.1

*** och ** anger att den skattade koefficienten &r signifikant pa 1 %
respektive 5 %-nivan. In anger att variabeln &r logaritmiserad.

Resultaten visar att kooperativa foretag tenderar att vara mindre produktiva. Om &ven
andra foretagskarakteristika beaktas framgar i kolumn (2) att kooperativ ocksa &r storre.
Jamfort med andra foretag har de dessutom farre internationella kopplingar. Dessa
resultat kan saledes sdgas ge visst stod at uppfattningen att dessa foretag ar mindre

effektiva.

5 Skattningarna &r probit. | samtliga skattningar ingar &ven &rs-, industri- och

lansdummyvariabler.
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5.3 Marknadsmakt

Som tidigare ndmnts &r graden av konkurrens relaterad till foretagens marknadsmakt.
Med marknadsmakt avses foretagens majligheter att paverka priset och avvika fran
marginalkostnadsprissattning. Skillnad mellan kostnaden for att producera en vara och
varans pris kan darfor ses som ett uttryck for konkurrenstrycket. Med andra ord sa speglar
prispalagget foretagens marknadsmakt. For att berdkna dessa priskostnadsmarginaler
anvands en metod som har utvecklats av Roeger (1995). Denna metod gar ut pa att utifran
forandringen i forsaljningsvarde och kostnader for insatsvaror i forhallande till vardet av

kapital skatta féljande samband:*®

Yie = B Xit

dar

A Yy = A In (forsaljningsvarde) - A In (véarde av kapital),

A Xit = a Nyt [A In (I6nekostnader) - A In (varde av kapital)] + aM;;[A In (rdvarukostnader) - A In
(varde av kapital)]

och
a Ny = arbetskraftskostnadens andel av forsaljningsvardet

a M, =ravarukostnadernas andel av forsaljningsvardet

A anger forandring, i det enskilda foretaget och t ar. 8 ar priskostnadsmarginalen som ska
estimeras. Om det skattade vérdet for £ ar lika med ett innebar det att kostnaden for att
producera den sist salda enheten av varan ar lika med priset pa varan. Detta ar det
forvantade vérdet nar marknaden kannetecknas av fullstandig konkurrens. Om, & andra
sidan, vardet Gverstiger ett ar priset pa varan hogre an marginalkostnaden. Detta indikerar

att foretagen har en viss marknadsmakt och att konkurrensen pa marknaden ar begransad.

For att kunna skatta priskostnadsmarginalerna pa ett korrekt satt ar det viktigt att
identifiera vad som &r den relevanta marknaden for ett foretags produkt. Da marknaderna
for foretag i dagligvaruhandeln forvantas vara snavt geografiskt avgransade kommer
parti- och detaljhandeln att utelamnas i analysen. For jordbruket och livsmedelsindustrin
definieras de relevanta marknaderna utifrdn sektorernas olika néringsgrenar och

delbranscher.

16 Se Wilhelmsson (2006) for en utférligare beskrivning av metoden.
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De skattade marginalerna for sex naringsgrenar inom jordbruket ges i Tabell 6. D&
resultaten visade sig vara kansliga for att blanda sma och storre foretag redovisas for
vissa grenar en specifikation som bygger pa en interaktion med sma foretag (farre an 5
anstallda). Denna interaktionsterm anger hur den genomsnittliga priskostnadsmarginalen

for naringsgrenen, som ges i kolumn (1), paverkas av att foretaget ar litet.

Noterbart &r att det endast verkar vara i Koksvaxter som det finns en
priskostnadsmarginal som ar storre an ett, och da bara for de storre foretagen. For de
flesta produktionsinriktningar och for alla foretag som har farre &n fem anstallda &r
marginalerna mindre &n ett. Detta resultat &r inte osannolikt da skattningarna inte
inkluderar de subventioner inom ramen for den gemensamma jordbrukspolitiken som
foretagen i sektorn erhller. Daremot visar resultaten att utan dessa subventioner skulle

foretagen ga med forlust.

Tabell 6. Priskostnadsmarginaler inom jordbruket, 2004-2007.

(1) (2)
Priskostnadsmarginal  Priskostnadsmarginal x mindre jordbruk
(< 5 anstallda)

Blandbruk 0.46*

Fjéaderfa 0.92 -0.44*
Koksvaxter 1.31* -0.54*
Mjolk 1.29 -0.73*
N6t 0.52*

Spannmal 0.47 -0.02

* anger att den skattade koefficienten &r signifikant skild fran 1.

Motsvarande skattningar for livsmedelsindustrin presenteras i Tabell 7. Har visade sig
resultaten inte vara lika kansliga for att blanda sma och stora foretag. Som framgar av
tabellen forekommer positiva marginaler i de flesta delbranscher. Nagot forvanande kan
dock inte positiva marginaler konstateras for den starkt koncentrerade branschen Oljor &
Fetter och inte heller for Drycker och Fiskindustri. Att marginalerna ar signifikant
positiva i flertalet branscher tyder pa att féretagen i livsmedelsindustrin generellt har en

betydande marknadsmakt trots dkad konkurrens fran import och 6kad marknadsmakt i

7 Varje regression baseras pa foretag som ar minst tva ar gamla och finns i datamaterialet i &tminstone
3 ar. | samtliga skattningar anvénds robusta standardfel.
24



detaljhandeln. Det vore darfor intressant att studera utvecklingen av marginalerna éver en

langre tidsperiod, ndgot som dock ligger utanfér denna studie.*®

Tabell 7. Priskostnadsmarginaler inom livsmedelsindustrin, 1998-2007

Priskostnadsmarginal

Drycker 1.39
Fiskindustri 0.91
Foder 1.32*
Frukt & Gront 1.38*
Kvarnindustri 1.40*
Kottindustri 1.21*
Mejeriprodukter 1.35*
Oljor & Fetter 0.87
Ovriga produkter 1.24*

* anger att den skattade koefficienten ar signifikant skild fran 1.

6. Sammanfattning och avslutande kommentarer

For att fa en uppfattning om konkurrensen i livsmedelskedjan har denna studie tittat pa hur
marknadssituationen ser ut i kedjans olika led. Resultaten visar att konkurrensen i den
svenska livsmedelskedjan stdmmer Overens med beskrivningen i Figur 1. Utmérkande for
jordbruket &r ett stort antal sma aktorer och en lag grad av koncentration. | de flesta
naringsgrenar forekommer inga positiva priskostnadsmarginaler vilket tyder pa liten
marknadsmakt for foretagen gentemot livsmedelskedjans Ovriga led. Livsmedelsindustrin
kannetecknas av ett betydligt farre antal aktorer och dven om det finns tydliga skillnader
mellan olika delbranscher, far konkurrensen i denna sektor anses vara lagre. Overlag ar
koncentrationen hog och de flesta branscher uppvisar positiva marginaler. Sektorn far
darmed anses ha koparmakt gentemot jordbruket. Konkurrenssituationen i parti- och
detaljhandeln har studerats utforligt i tidigare studier av vilka det framgar att denna sektor
karakteriseras av hdg koncentration och betydande marknadsmakt foér foretagen. Med
liknande marknadssituationer i livsmedelsindustri- och i handelsleden kan relationen mellan

de bada sagas kannetecknas av bilateral marknadsmakt.

'8 De uppskattade marginalerna i Tabell 7 4r hégre 4n de som presenteras i en liknande studie av
Livsmedelsekonomiska institutet (2008). Pa grund av vissa skillnader i metod och datamaterial &r
storleken pd marginalerna dock inte helt jamforbara.
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Forutom att bekréfta denna bild av konkurrensen i livsmedelskedjan har den har studien
ocksa analyserat utvecklingen av marknadsstrukturen i de olika leden och hur situationen
forvantas se ut framdver. Resultaten fran transitionsanalysen visar tydligt att utvecklingen
mot allt storre foretag ar genomgaende for hela kedjan. Den strukturomvandling som har
skett i parti- och detaljhandel kan ocksa ses i de andra leden och tendensen mot foretag som
flyttar uppat i storleksklasserna (genom egen expansion eller sammanslagningar) verkar
fortsatta. D& denna utveckling ar generell ar det troligt att styrkeforhallandet mellan
livsmedelsindustrin och handeln kommer att k&nnetecknas av bilateral marknadsmakt dven
framdver. Ddremot kan relationen mellan handeln och konsumenterna rubbas om
handelsledets sdljarmakt gentemot konsumenterna dkar. En viktig observation i studien har
att gora med utvecklingen inom jordbruket. Fastan situationen ser nagot annorlunda ut i
denna sektor jamfort med de andra, dr tendensen mot allt stérre foretag pataglig aven har.
Denna utveckling, tillsammans med en ¢kad interaktion med livsmedelsindustrin, skulle
darfor kunna innebéra en dkad marknadsmakt aven for foretagen inom jordbruket gentemot

kedjans dvriga led.
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Appendix

Figur 6a. Fordelning av foretag i olika storlekskategorier (baserat pa omsattning i
miljoner kronor med 2000 som basar) inom jordbruk, 2003 och 2007.
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Figur 6b. Fordelning av foretag i olika storlekskategorier (baserat pa standardtimmar
enligt Jordbruksverket, antal fjaderfa, areal, antal kor och antal grisar dar 1 och 7 &r de
minsta respektive den stérsta kategorin) inom jordbruk. Bla stapel visar andelen av
foretag i en viss klass 1990, brandgul stapel visar motsvarande fér 2007. Den réda stapeln
anger jamvikten, dvs. det skattade antalet foretag i storleksklassen pa lang sikt.
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Figur 7. Fordelning av foretag i olika storlekskategorier (baserat pa omsattning i miljoner
kronor med 2000 som basar) inom livsmedelstillverkning, 1997 och 2007.
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Figur 7. forts
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Figur 8. Fordelning av foretag i olika storlekskategorier (baserat pa omsattning i miljoner
kronor med 2000 som basar) inom parti- och detaljhandeln, 2003 och 2007.
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