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FORORD

Livsmedelsekonomiska institutets uppgift ar att géra ekonomiska analyser av
jordbruks- och livsmedelsomradet, i huvudsak samhéllsekonomiska analyser. Ett
omrade som institutet valt att studera utifran olika aspekter ar ekologiska livs-
medel. Foreliggande studie ar den forsta av dessa som publiceras. Den behandlar
konsumenternas efterfragan och prisbildningen pa marknaden. Studien har gjorts
pa uppdrag av Konsumentverket. Undersékningen har genomférts i samarbete
med professor David Edgerton, Lunds universitet, som har fungerat som konsult
pa den del av projektet som statistiskt skattar konsumenternas efterfrdgan. SLI:s
dvriga studier om ekologiska livsmedel behandlar eventuella merkostnader i jord-
bruket vid ekologisk produktion samt samhallsekonomiska aspekter pa produk-
tionen och stdden.

Ekologisk produktion av jordbruksprodukter har ¢kat stadigt de senaste 10 aren.
Statsmakterna visade tidigt intresse for produktionen och olika typer av stéd
lamnas for att stimulera och utveckla den. Utvecklingen av marknaden for konsu-
mentprodukter, sdsom produktutveckling, har skett med viss fordrojning. De se-
naste fem aren har dock antalet ekologiska produktvarianter av livsmedel nastan
tiofaldigats.

Intresset har hittills varit fokuserat pa jordbruket. Det ar har uppmarksamheten
fr&n samhallet har legat, varfér kunskapen om de senare leden och om konsumen-
ternas efterfrdgan ar betydligt mindre, t.ex. om vad som avgér om konsumenter
valjer ekologiskt och om konsumenternas priskanslighet. Eftersom marknaden ar
forhallandevis ny och liten ar underlaget fér undersékningar av konsumenternas
agerande begrénsat. De flesta svenska undersokningarna ar darfor attitydunder-
sokningar. Foéreliggande studie utgar fran material fran butiker och fran hushalls
verkliga inkop. Studier av faktiska inkop ar angelagna da attityder inte alltid om-
satts i faktiskt handlande. Aven om tillgangligt underlag har haft andra syften
och darfor ar begransat nar det galler uppgifter om ekologiska produkter, ger det
en bild utifran konsumenternas verkliga agerande. Studien &ar i detta avseende
den forsta i sitt slag om svenska konsumenter och ekologiska livsmedel.

Januari 2001

Lena Johansson
Generaldirektor
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Inledning

1.1 Uppdraget

Regeringen har satt som ett mal att 20 procent av akerarealen skall
odlas ekologiskt ar 2005. Regeringen anger att produktionens utveck-
ling i hog grad ar beroende av konsumenternas efterfrdgan och att en
okad konsumtion ar en forutsattning for att nd malet. Inom ramen
for det svenska miljostédsprogrammet lamnas stod for ekologisk pro-
duktion; detta stod 6kade kraftigt i det senast beslutade programmet.
Programmet &r en del av EU:s gemensamma jordbrukspolitik, men
det utformas nationellt.

Regeringen uppdrog i regleringsbrevet for &r 2000 at Konsumentver-
ket (KOV) att redovisa vilka eventuella merkostnader som finns for
ekologiskt producerade livsmedel och méojliga orsaker till dessa.
Livsmedelsekonomiska institutet (SLI) har pd uppdrag av verket
atagit sig att gora en studie av prisbildning for och efterfrdgan av
ekologiska livsmedel. Uppdraget ar att identifiera och analysera vis-
sa faktorer som har betydelse fér konsumtionen av ekologiska varor.
De huvudfradgor som studien skall inriktas pa ar vilket eventuellt
merpris konsumenterna far betala for ekologiska livsmedel och majli-
ga orsaker till detta, samt vilken betydelse prisskillnader mellan eko-
logiskt och konventionellt producerade livsmedel har fér konsumen-
ternas efterfragan.

Syftet med studien skall givetvis ses mot bakgrund av regeringens
mal att den ekologiska odlingen bor 6ka. Huvudsakligen har detta
mal miljéskal — den ekologiska produktionen bor enligt stats-
makternas beslut ses som en del i en strategisk satsning for ett hall-
bart svenskt jordbruk. Den ekologiska produktionen anges vara ett
av regeringen prioriterat omrade. Den ersattning som lamnas inom
ramen for miljostodet syftar till att uppna positiva miljoeffekter.

Dessa skal for stédet innebar att en 6kad ekologisk produktion &r mo-
tiverad dven om den inte motsvaras av en efterfragan och dven om
produkterna inte kan saljas som ekologiska. Hade inte dessa beve-



kelsegrunder funnits borde marknaden lamnas att utvecklas fritt.
For narvarande gar det att ta ett merpris for ekologiska produkter.
Om stddet skulle stimulera fram en 6kad produktion som inte efter-
fragas, kan givetvis produkterna saljas som konventionella eller ock-
s& maste priset sankas for att de ska efterfragas som ekologiskt pro-
ducerade. Detta skulle naturligtvis férsamra lénsamheten och férta
atminstone en del av stodets stimulerande effekt.

Efterfragan pa produkterna och konsumenternas priskanslighet ar
alltsa central for att stimulansen genom stodet skall kunna ge avsedd
effekt och darmed for om malet skall kunna nas. Ett 6kat stad till od-
lingen minskar & andra sidan behovet av ett merpris fran markna-
den, vilket borde stimulera efterfragan. En kraftigt 6kad stimulans
riskerar dock att stora marknaden. Okad kunskap om ekologiska
produkters priskanslighet framstar som central for de fortsatta 6ver-
vagandena om stddets utformning och produktionens utveckling.

Kopplad till denna fraga ar frdgan hur priser utvecklas och vilka de
eventuella merkostnaderna ar for de ekologiska produkterna i de oli-
ka foradlings- och distributionsled som produkterna passerar innan
de nar konsumenten. Om konsumenterna ar relativt okansliga for
prisskillnader mellan ekologiska och konventionella produkter, kan
ekologiska produkter tala ett hogre paslag. Om daremot konsumen-
terna ar kansliga for prisskillnader och inte ar beredda att betala
eventuella merkostnader maste det finnas andra skal an ett omedel-
bart vinstintresse for att industri och handel skall tillhandahalla
produkterna.

Medan kunskapen har kat stadigt om ekologiskt jordbruk senare ar,
ar de har aktuella aspekterna forhallandevis outforskade. Viss kun-
skap foreligger om konsumenternas attityder till ekologiska livsme-
del, medan kunskapen om det faktiska agerandet &r mycket begran-
sad. Denna studie syftar till att 6ka kunskapen om konsumenternas
verkliga beteende nar det galler valet mellan ekologiskt och konven-
tionellt producerade livsmedel. Vad &r det som avgoér hur valet faller?
Vilka faktorer inverkar vid detta val? Vilka hushall ar det som koper



ekologiskt — gar det att urskilja nagra sardrag? Vilken betydelse har
priset i forhallande till den konventionella produkten?

Vidare ar naturligtvis industrins och handelns agerande av stor be-
tydelse. Vilka dvervaganden styr dessas strategier om t.ex. sortiment,
marknadsféring och prissattning? Studien behandlar alltsa dels pris-
bildningen i dessa led, dels konsumenternas agerande. Sarskild vikt
laggs vid priskansligheten — priselasticiteten - for ekologiska produk-
ter.

1.2 Metod och datainsamling

Analysen av prisbildningen har gjorts som en jamforelse mellan eko-
logiska och konventionella produkter. Jamférelsen avser hur priset
utvecklas genom livsmedelskedjans olika led, for ekologiska respekti-
ve traditionella varianter av samma vara. Tre varor har studerats -
mellanmjolk, potatis och vetemjol — fran lantbruk till konsument.
Analysen av konsumentens efterfragan har huvudsakligen skett ge-
nom statistiska skattningar utifrdn butiksdata och uppgifter om
hushalls verkliga inkép. Med regressionsanalys studeras prisets och
andra variablers effekt for efterfragan pa ekologiska livsmedel.

Materialet som ligger till grund for undersékningen om prisbildning
utgdrs av en enkatundersdkning och intervjuer med olika led samt
kostnadskalkyler for lantbruket. Enkater har skickats ut till butiker
som ingar i Konsumentverkets undersokning om svenska hushalls
matkostnader i skilda orter och regioner (KOV 1999:15). | den sam-
lade verket in uppgifter om priser for livsmedel, bl.a. for ekologiska
livsmedel, i 31 orter. Enkéatsvaren anvands for att kunna analysera
butikers prissattning for ndgra enstaka produkter. Fragorna behand-
lar darfér uppgifter om butikens inkdpspriser och butikspriser for va-
rorna mellanmjél, potatis, vetemjol, hamburgare, morétter samt kaf-
fe. | syfte att forstd prisbildningen stalldes ocksa fragor som beror
hanteringen av produkterna. For att forstd andra leds andelar av
konsumentpriset har intervjuer genomforts.

I enkaten stalldes, forutom fragor som ror inképs- och butikspriser,
aven fragor om forsaljningsvolymer. Enkatsvaren kan pa sa satt ock-



s& anvandas till att undersoka konsumentens efterfragan, framférallt
priskanslighet.

Materialet som ligger till grund fér undersdokningen om konsumen-
tens efterfragan utgors av enkatundersokningen och en hushallspa-
nel. Hushallspanelen bestar av 2300 hushall som kontinuerligt redo-
visar sina inkop av dagligvaror, bade pris och volym, till marknads-
undersokningsforetaget GfK. GfK anvander uppgifterna fran hus-
hallspanelen till att analysera konsumenters inkdpsbeteenden. Fran
GfK har SLI erhallit uppgifter fran hushallens redovisning av inké-
pen for varorna fil, pasta, potatisprodukter, musli, vetemjol, kaffe,
kex samt knéckebrod.

Materialet fran GfK anvands for att kunna forsta hur foérsaljningsvo-
lymen forandras vid forandrat pris. Materialet anvands ocksa for att
analysera vilka bakgrundsfaktorer, dvs. andra faktorer an priset,
som paverkar hushallens val att kdpa ekologiska livsmedel.

Analysen av konsumentens efterfragan av ekologiska livsmedel har
utforts genom att anvanda ekonometriska metoder pa ovanstdende
material. Med ekonometriska metoder menas att man utifran eko-
nomisk teori specificerar en fragestallning som prévas pa ett empi-
riskt (statistiskt) material. Efterfrageanalysen gar ut pd att préva om
det gar att styrka att konsumentens inkop av ekologiska varor pa-
verkas av merpriset i forhallande till konventionella varor.

1.3 Rapportens disposition

Uppdraget fran Konsumentverket bestar av ett avtal om tva delstu-
dier som delvis sammanfaller och som hér redovisas i samma rap-
port. Inledningsvis ges en institutionell ram, t.ex. beskrivs vad som
utmarker ekologiska livsmedel samt statens inblandning i form av
regler och stdd. Darefter beskrivs den svenska marknaden och satts i
ett EU-perspektiv. Dessa kapitel utgér en ram som ar gemensam for
de olika delstudierna. Darefter redovisas de olika delstudierna var for
sig, forst prisbildning, darefter konsumenternas beteende och pris-
kanslighet. Metodval och dataunderlag for de olika delstudierna dis-



kuteras och redovisas mer utforligt i anslutning till respektive del-
studie, liksom relevant ekonomisk teori






Ekologiska livsmedel

I detta kapitel ges en kort beskrivning av vad som menas med ekolo-
giska livsmedel och vad som utmarker ekologisk produktion. Har be-
skrivs vidare det regelverk som styr produktion och kontroll samt de
stéd som lamnas for att stimulera produktionen. Kapitlet avslutas
med en teoretisk diskussion om varfor statlig inblandning i produk-
tion och mérkning kan vara befogad.

2.1 Vad éar ekologiska livsmedel?

Ekologisk produktion av livsmedel innebar att framférallt lantbru-
kets produktion sker under andra forutsattningar an i den konven-
tionella produktionen. Ekologiskt lantbruk innebéar i korthet att pro-
ducenten stravar efter hog sjalvforsérjning och anvandning av forny-
elsebara resurser, bade nar det galler odling och djurhallning.

Kemiska bekampningsmedel och konstgddsel anvands inte alls i pro-
duktionen.' De ograsmedel som kan komma ifraga for ekologisk od-
ling ar huvudsakligen biologiska bekampningsmedel baserade pa
vaxtoljor. Nar det galler naringstillforsel till jorden forlitar sig de
ekologiska odlarna dels pa naturgodsel fran den egna garden, dels pa
s& kallad gréngddsling med kvavefixerande grodor. Ekologisk odling
staller hoga krav pa en ordnad vaxtfoljd. De hardare kraven pa vaxt-
foljden ar en del av ograsbekdmpningen i det ekologiska lantbruket
som foljer av att kemiska bekdmpningsmedel inte anvands.

Inom djurhéallningen laggs stor vikt vid en god djuromsorg och att ge
djuren mojlighet till ett naturligt beteende. Ekologisk animalie-
produktion utesluter foérebyggande kemisk parasitbekdmpning pa
djur samt staller specifika krav pa djurhallningen i fraga om utevis-
telse, stallmiljoé- och utfodring.

Produktionen ar mer integrerad med avseende pa vaxtodling och
animalieproduktion. Tanken ar att sjalvhushéallning och kretslopp

' Avsnittet bygger pa SOU 1999:78.



ska utgora en viktig del i det ekologiska lantbruket. Féretradelsevis
ska exempelvis fodret till djuren komma fran den egna garden och
naringstillforseln till akerarealen bor i storsta mojliga man ske med
godsel fran den egna garden. Djurhallningen ska pa sa satt vara an-
passad till storleken pa gardens foderproduktion, vilket kan innebara
en betydande begransning av gardens djurhallning.

Generellt for all ekologisk animalieproduktion ar att producenten tar
storre risker an vid konventionell produktion. Urvalet av komponen-
ter i foderstaten ar begransat. Djuren vistas ute i hdg utstrackning
och utsatts darvid for visst smittotryck. Avkastningsnivan ar ofta
lagre an vid konventionell produktion. Anvandningen av medel for
bekampning av insekter och parasiter pa djur ar ocksa ytterst be-
gransad i ekologisk djurhallning. Karenstiden efter behandling med
antibiotika och andra lakemedel &r langre an den som Livsmedels-
verket foreskriver for olika preparat. Detta kan innebéara att en sjuk-
domsbehandling i ekologisk djurhallning medfor storre bortfall an i
konventionell produktion.

2.2 Regler for ekologisk produktion

For att livsmedel ska f& kallas ekologiska inom EU maste produktio-
nen folja EU:s forordning om ekologisk produktion. Det maste aven
inom respektive land finnas godkanda kontrollorgan som ansvarar
for att certifiera produkterna som ekologiska. Kontrollorganisationen
har till uppgift att inspektera och godkanna hela produktionsproces-
sen for ekologiska varor, bade for lantbruk och foradling.

Reglerna for ekologisk produktion i EU utgar fran forordning 2092/91
fran 1991. Forordningen reglerar odling, foradling, markning, import
och kontroll av ekologiskt framstéllda produkter av vegetabiliskt ur-
sprung. Férordningen har sedan kompletterats och &ndrats ett antal
génger. Ar 2000 kompletterades férordningen med regler om djur-
hallning i ekologiskt lantbruk och med ett forbud mot genetiskt modi-
fierade organismer i ekologiskt lantbruk. EU:s regler &r minimiregler
som ekonomiska aktorer i respektive land maste félja for att f& be-
namna produkterna ekologiska. Over denna miniminiva kan allts
reglerna skifta mellan landerna.



Jordbruksverket och Livsmedelverket ar de tvd myndigheter som har
ansvar for tillampningen av regelverket pa detta omrade. Jordbruks-
verket ar ansvarig myndighet fér kontroll av ekologisk odling medan
Livsmedelsverket ar ansvarig myndighet for foradling av ekologiska
produkter. Dessutom har myndigheterna ansvaret for tillampningen
av regelverket for importen av ekologiska produkter fran lander
utanfor EU. De bada myndigheterna har ocksa ratt att utfarda fore-
skrifter som komplettering till EU:s regler. Konsumentverket ar slut-
ligen ansvarig myndighet for regelverket for marknadsforing.

Kontrollféreningen fér ekologisk odling (KRAV) och Svenska Deme-
terforbundet har av Jordbruksverket och Livsmedelsverket utsetts
som kontrollorgan for ekologiskt framstallda produkter. Férutom att
kontrollera enligt EU:s regler kontrollerar de ocksa efter egna regler
som p& vissa punkter ar strangare.’ 1 bada fallen far produkten
marknadsforas och mérkas som ekologisk och den i EU nyligen infor-
da EU-logotypen for ekologiska produkter far anvandas. Kontrollor-
ganets eget marke kraver givetvis att de egna, higre kraven uppfylls.
Inom EU:s gemensamma jordbrukspolitik (CAP) ldamnas ett miljostoéd
for ekologisk produktion (se avsnitt 2.3). For att erhalla detta stod
kravs att EU:s regler for ekologisk produktion foljs. Om lantbruket
endast vill erhalla detta stéd, men inte marknadsféra produkterna
som ekologiska, kravs att lantbruket anmaler att det producerar ef-
ter EU:s forordning. Stickprovskontroller utfors da av lansstyrelser-
na for kontroll att produktionen sker efter EU:s regler.

KRAYV bildades 1985 som en ideell férening for kontroll och mérkning
av ekologisk produktion. Sedan dess har féreningen ombildats till en
ekonomisk férening och blev 1993, tillsammans med Svenska Deme-
terforbundet, i Sverige godkéant som kontrollorgan av ekologiskt
framstallda produkter. KRAV ar, liksom Svenska Demeterférbundet,
medlem och ackrediterat av IFOAM, en internationell paraply-

* Enligt KRAV &r den del av produktionen som kontrolleras efter EU:s regler s marginell att den i princip &r
forsumbar.



organisation for kontrollorganisationer av ekologisk produktion. °
KRAV:s regler utgdr fran den malsattning KRAV satt upp for det
ekologiska lantbruket, som innebar ett kretsloppstankande och ett
handlande som ska verka for ett "ett langsiktigt hallbart jordbruk och
ett foértroendeingivande produktionssatt for konsumenten”. KRAV be-
tonar ocksa i sin malsattning att den biologiska mangfalden ska
skyddas och utvecklas samt att en mer djuretisk djurhallningen ska
praktiseras.’ For att tydligare separera den ekologiska produktionen
fran den konventionella produktionen stalls krav pa att det ska fin-
nas skyddszoner mellan intilliggande konventionellt och ekologiskt
odlad mark. En évergang fran konventionell till ekologisk produktion
kraver minst ett omstallningsar, karensar. Under denna tid far inte
produkterna fran odlingen séaljas som KRAV-markta.

De som ansluter sig till KRAV kontrolleras minst en gdng om aret.
KRAV &r auktoriserat att vid vilken tidpunkt som helst under aret
inspektera produktionen av ekologiska varor i de olika leden. En
medlemsavgift erlaggs av den ekologiska producenten bl.a. for att
tacka kostnaderna for kontroll och spridning av information om eko-
logisk produktion.® Ar 1999 var totalt 3251 lantbruk (knappt 4 pro-
cent av samtliga jordbruk) anslutna till KRAV-kontroll av véaxtodling.
Av dessa var dven 1465 anslutna till kontroll av djurhallning (Arsre-
dovisning 1999, KRAYV). 548 livsmedelféretag var samtidigt anslutna
till KRAV.

Importerade produkter KRAV-marks om de ar godkédnda av andra
IFOAM-ackrediterade organisationer. Aven produkter som inte ar
godkanda av IFOAM-ackrediterade organisationer kan godkéannas ef-
ter provning av KRAV.

Det finns stora likheter mellan KRAV:s och Demeters regler. Det som
framst skiljer Demeter frdn KRAV &r att biodynamiska preparat an-

* IFOAM é&r férkortning fér International Federation of Organic Agriculture Movements och &r en samar-
betsorganisation for ekologisk produktion.

“ En mer utforlig redogérelse av KRAV:s syfte och méalséttningar finns i “KRAV-regler 2000".

® Avgiften bestér dels av en fast avgift, dels av en rérlig. Avgiften varierar i sin tur beroende pa vad som
produceras och vilken dkerareal som brukas. Som exempel ar den fasta avgiften for en nyanmalan for véxt-
odling 1300 till 1600 kr och vid spannmalsodling tillkommer 50 kr per hektar.



vands pd falten och vid kompostering av t.ex. godseln. Demeter-
markta produkter bendmns biodynamiska. Biodynamiska grodor ska
odlas efter en odlingskalender och gddslas med speciella preparat.
Andra skillnader ar exempelvis att Demeterférbundet har strangare
regler med avseende pa tillférsel av gédselmedel utifrdn samt hogre
krav pa sjalvforsorjningsgrad av foder an KRAV. Demeterférbundet
har ca 130 odlare anslutna till sig och ca 10 foradlingsféretag. Pro-
dukterna saljs framst i ackrediterade hélsokostbutiker. Demeter-
forbundet har ett samarbetsavtal med KRAV. Det innebér att de od-
lare som vill, kan ansluta sig till KRAV via Demeterférbundet. Samt-
liga livsmedel som &r Demeter-markta ar ocksd KRAV-markta.’

Fokuseringen pd KRAV som kontrollorganisation i rapporten moti-
veras av att det ar den klart dominerande kontrollorganisationen av
ekologiska livsmedel. KRAV-varor anvands synonymt med ekologiska
varor i rapporten.

2.3 Stod till ekologisk produktion

Det statliga engagemanget for miljovanlig odling bérjade under sena-
re delen av 1980-talet. Ett statligt stdd till s.k. alternativodling inrat-
tades i Sverige ar 1989. Det nuvarande stodet till ekologisk odling
utgdr en del av det svenska miljoprogrammet inom EU:s jordbrukspo-
litik; det utformas dock nationellt. Det infordes ar 1995 i samband
med Sveriges EU-intrade och modifierades senast ar 2000 da en ny
programperiod startade. Miljéstéden ingar fr.o.m. ar 2000 i en ny s.k.
landsbygdsutvecklingsférordning inom CAP.

Stodet till ekologisk odling ar bara ett av manga stéd som ingdr i det
svenska miljoprogrammet. Stodet uppgick ar 1999 till 351 mkr. Det
sammanlagda miljostodet uppgick samma ar till drygt 2 mdkr. Under
den innevarande programperioden for miljostéden som stracker sig
fran ar 2000 till ar 2006 forvantas stodet till ekologisk odling att vid
periodens slut uppga till 700 mkr. per ar.

® Uppgift fran Demeter.



Miljostod for ekologisk odling ges for bade vaxtodling och djur-
hallning. EU:s regler for ekologisk produktion maste foljas, men pro-
dukterna behover inte marknadsféras som ekologiska, for att produk-
tionen skall berattiga till stod.

Ersattning for ekologisk vaxtodling betalas bara for odling pa aker-
mark, dvs. mark som ar lamplig att pldja och som kan anvandas till
odling eller bete. Erséttningen betalas med ett fast belopp per hektar
beroende pa grdda. Ersattningen varierar mellan 500 kr/hektar for
vall och 7500 kr/hektar for frukt och bar. Ersattningsnivaerna ar de-
samma i hela landet.

Ersattning for ekologisk djurhallning lamnas i form av ett extra stod
for ekologiskt odlad slattervall, betesvall och grénfodergrédor. Er-
sattningen baseras pa antalet mjélkkor, am- och dikor, ungnot, tack-
or, getter (hondjur) och suggor pa foretaget. Ersattningen lamnas i
form av ett extra stod for slattervall, betesvall och gronfodergrodor,
dar det kravs en djurenhet’ per hektar for att erhalla fullt stod for
ekologisk djurhallning. Hogsta ersattning till ekologisk djurhallning
ar 1 700 kr per hektar.

Under senare ar har statsmakterna i Sverige satt upp fysiska mal for
produktionen. 10 procent av arealen skulle odlas ekologiskt &r 2000.
Detta mal uppnaddes och samma ar férdubblades ambitionsnivan -
till 20 procent &r 2005. Huvudsakligen har dessa mal miljoskal — den
ekologiska produktionen bor enligt statsmakternas beslut ses som en
del i en strategisk satsning for ett hallbart svenskt jordbruk. Den
ekologiska produktionen anges vara ett av regeringen prioriterat om-
rade. Den ersattning som lamnas inom ramen for miljostodet syftar
till att uppna positiva miljoeffekter.

’ Antalet djur per djurenhet skiftar beroende pé djurslag, kén och &lder. | berdkningen for erséttning for
ekologisk djurhallning utgor exempelvis 1,0 mjolkko en djurenhet medan motsvarande siffra for ungnét ar
1,67.



2.4 Motiv for statligt ingripande

Statliga atgarder kan inriktas bade pa produktion och konsumtion av
ekologiska produkter. Nar det galler tillverkning och forsaljning av
livsmedel har de statliga reglerna i huvudsak tva syften, namligen
hélsa och redlighet. Har ar det framst redlighetsaspekten som be-
handlas.

Nar man diskuterar behovet av statligt ingripande i marknaden for
konsumtionsprodukter brukar man skilja pa tre olika typer av varor
eller varuegenskaper (Antle, 1995). Sékvaror, s.k. klamvaror, ut-
marks av att konsumenten fore inkdpet kan forsdkra sig om varan
har de dnskvarda egenskaperna, exempelvis ratt passform for ett
kladesplagg eller ett aptitligt utseende for ett livsmedel. Den andra
kategorin utgérs av erfarenhetsvaror dar varans egenskaper kan un-
dersokas efter kopet (t.ex. plaggets tvattegenskaper eller livsmedlens
smak). Slutligen kan vi urskilja fortroendevaror dar konsumenten ef-
ter inkop och konsumtion, fortfarande inte kan veta om varan har de
egenskaper hon dnskar. Det kan rora sig om egenskaper som inte ar
synliga utan har att géra med produktionsprocessen. Varan kan aven
ha egenskaper som ger effekter som gor sig gallande forst efter en
mycket 1&ng tid. Effekterna ar ibland synliga férst i en storre popula-
tion.

Nar det galler den férsta kategorin av varuegenskaper saknas det
egentliga skal for ett ingripande i marknaden och regleringar brukar
sallan forekomma inom detta omrade. Aven nar det galler produkter
i den andra kategorin, erfarenhetsvaror, har konsumenterna med
hjalp av varumarken goda moéjligheter att fatta rationella kdpbeslut
utan statlig inblandning. Krav pa obligatorisk markning av vissa
egenskaper kan dock underlatta sékprocessen.

Nar det galler fortroendevaror kan daremot konsumenterna ha svart
att fatta rationella beslut. Skéalet dartill i detta fall ar att infor-
mationen ar asymmetrisk till konsumenternas nackdel. Produ-
centerna har mycket béattre kunskap om varans verkliga egenskaper.
Detta utgdér ett argument for statliga regleringar och marknader for
produkter med "fértroendeegenskaper” ar ofta foremal for dylika re-



gleringar. Produktionsprocesser, som exempelvis styrs av regelverket
for ekologisk produktion, ar en sadan foértroendeegenskap.

Markning av ekologiska livsmedel ar vital for marknaden for ekolo-
giska livsmedel da ekologiska varor kan karakteriseras som for-
troendevaror. Vikten av ett certifieringssystem som fungerar val med
en etablerad och fortroendeingivande markning poangteras genom-
gaende i litteraturen. Statens roll som tillskyndare och garant av re-
gelverket ar inte minst viktig fér att certifieringen ska fungera.

Nar det galler statliga atgarder i syfte att paverka produktionen ror
det sig, i detta fall, om s& kallade externa effekter och kollektiva nyt-
tigheter. Till de forra hor jordbrukets negativa miljéeffekter, framst
kvaveléackage och anvandning av kemiska bekdmpningsmedel. Till de
senare hor bevarande av artrikedom (biodiversitet) och ett dppet od-
lingslandskap. Som framgatt ovan ar det av miljoskal som samhallet
stimulerar ekologisk produktion. Som redovisas senare i rapporten ar
hélsoskal konsumenternas framsta skal att handla ekologiska livs-
medel, medan nagon halsomassig fordel inte har konstaterats. Sam-
hallets stod ges dock av miljoskal. Utan att ga in djupare pa dessa
fragor kan dock konstateras att de samhallsekonomiska aspekterna
av det ekologiska lantbrukets samlade miljoeffekter inte ar helt kart-
lagda.



Den svenska marknaden for ekologis-
ka livsmedel

Ekologiska produkter utvecklades och initierades pa ett ovanligt satt
pa livsmedelsmarknaden. Vanligtvis utvecklas och introduceras pro-
dukterna av stora livsmedelsforetag. Istéllet utvecklades produk-
terna "underifrdn”, av enskilda aktérer och personer bredvid den tra-
ditionella livsmedelsmarknaden (Michelsen mfl., 1999). Dessa akto-
rer kunde exempelvis vara konsumenter, lantbrukare eller forskare
som introducerade och utvecklade begreppet och produkterna "ekolo-
giska livsmedel”. I borjan saldes varorna ocksa ofta direkt fran lant-
bruket till konsumenten bredvid de konventionella avsattningskana-
lerna for livsmedel. Det ar forst de senaste tio dren som produkterna
marknadsfors och séljs i de vanliga saljkanalerna i storre utstrack-
ning.

I Sverige kd&nnetecknas den ekologiska marknaden i ett europeiskt
perspektiv av ett forhallandevis val fungerande certifieringssystem,
distribution och organisation av producenter. Dessa faktorer har lett
till en stark expansion av mangden produkter och att marknads-
andelarna kontinuerligt ékar fér ekologiska livsmedel.

Kapitlet inleds med en 6versiktlig redogorelse av férsaljning och pro-
duktion av ekologiska produkter i Sverige. | slutet av kapitlet gors en
jamforelse av den svenska marknaden med évriga EU.

3.1 Konsumtion och distribution

Marknaden for ekologiska livsmedel har varit starkt expansiv i Sve-
rige sedan 1980-talet. Antalet KRAV-markta konsumentvaror har
exempelvis nastan tiofaldigats pa fem ar, fran ca 400 till ca 3300
stycken. Férséljningsvardet uppskattades av KRAV till 750 mkr. for
ar 1998, vilket skulle motsvara 0,5 procent av det totala forsaljnings-
vardet av livsmedel, samtidigt som den ekologiskt odlade arealen
uppgick till sju procent.



Motsvarande forsaljningsvarde uppskattades av KRAV till 200 mkr.
ar 1994 och darmed har marknaden uppskattningsvis nastan fyr-
dubblats pa fyra &r. Samtidigt har importen ékat. Ar 1995 bestod 11
procent av forsaljningsvardet av importerade produkter och hade ar
1998 okat till 22 procent (se figur 3.1).

Figur 3.1 Utvecklingen av forséljningsvéardet for KRAV-
livsmedel aren 1994-98
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Kélla: Véxande marknad — om det aktuella marknadsldget for ekologiska livsmedelprodukter
(Ekologiska Lantbrukarna)

For att ge en uppfattning om inom vilka varugrupper KRAV-méarkta
produkter har stora forséljningsandelar redovisas i tabell 3.1 de va-
rugrupper som ICA har uppgivit som "storsaljare”. Varor inom frukt-
och grontsortimentet &ar val representerade, med varorna farska
kryddor, férpackad 16k, morotter och forpackad potatis bland de tio
varorna med storst andel ekologiskt av forsaljningen. Aven for en
stor mejeriprodukt som mellanmjélk a&r KRAV-andelen hég. Aven KF
har stora forsaljningsandelar av ekologiska livsmedel inom varu-
grupperna frukt och gront, mjélk och barnmat. KF redovisar aven




forsaljningsframgangar fér matbrod och kolonial.® Hemkop redovisar
for ar 1999 hoga forsaljningsvarden for KRAV-produkterna mjélk (15
procent), bladspenat (15 procent), pommes frites (13 procent), frysta
hamburgare (10 procent) och bananer (10 procent).

Tabell 3.1: Ekologiska marknadsandelar i olika varugrupper
hos ICA

Vara Procent
Farska kryddor 43,8
Forackad ok 19,9
Strobrod 15,2
Morotter 13,9
Hamburgare 13,9
Barnmat 13,5
Smorgaskex 11,2
Mellanmjolk 10,7
Avrter och bénor 9,8
Forackad potatis 7.7

Kélla: Anita Falkenek, ICA. AnfGrande vid seminariet “Ekologisk produktion - tillféllig fluga el-
ler héllbart alternativ”.

Som framgar ovan ar det framférallt oféradlade produkter som har
stora forsaljningsandelar av ekologiska produkter. Samtidigt ar ofor-
adlade produkter de produkter som konsumenterna framforallt asso-
cierar med ekologiska livsmedel.

Ekologiska produkter kan som tidigare ndmnts karakteriseras som
fortroendevaror. Markning ar vital fér denna kategori av produkter.
Statens roll som framst har att géra med redlighetsaspekten diskute-
rades i det féoregdende kapitlet. Aven marknadens aktérer har en vik-
tig roll att spela. Markningen av ekologiska produkter maste formed-
la ett budskap (ange vilka egenskaper varan har), vara fortroendein-
givande och inte minst kédnnas igen av konsumenten. Formedling till
konsumenten om vad ekologisk produktion innebar och miljokonse-
kvenserna av produktionssattet medfor ocksd en pedagogisk utma-

¢ www kf.se/miljo/miljosortiment.html. KF redovisar inte andelarna i siffror, férutom barnmat (5,9 procent).
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ning. Utmaningen ligger hos producenter och organisationer pa
marknaden.

KRAV-market ar forhallandevis valetablerat och, som tidigare
namnts, det i Sverige dominerande féor marknadsféring av "ekologiskt
producerat”. KRAV-produkter ingar i varusortimentet i de flesta bu-
tiker. 1 Konsumentverkets matkostnadsundersokning hoésten 1999
hade 184 av 188 butiker ndgon KRAV-vara i ett urval av 23 produk-
ter inom olika varugrupper (KOV 1999:15). Butikerna hade i genom-
snitt cirka hélften av de 23 KRAV-varorna i sortimentet. Tillgdng-
ligheten pa KRAV-produkter ar saledes férhallandevis stor och kon-
sumenten behdver i regel inte s6ka sig utanfér den vanliga butiken
for inkop av dagligvaror for att ha tillgang till ett sortiment av ekolo-
giska livsmedel.

Antalet KRAV-varor som fanns i sortimentet skilde sig emellertid
mellan aktdrerna inom dagligvaruhandeln. Exempelvis hade Hem-
kdps-butikerna minst 14 av varorna, medan ingen Rimi-butik hade
fler an sju varor. I undersékningen var det sallsynt att butikerna
inom en varugrupp, férutom for kaffe, marknadsférde mer &n ett eko-
logiskt méarke.

Storre aktorer inom dagligvaruhandeln, som ICA, KF och Axfood-
gruppen, har ocksd infort och marknadsfor flera KRAV-produkter
under eget ekologiskt varumarke - Sunda, Anglamark respektive
Fauna.” ICA, KF och Hemkoép har uttalade mal for forsaljnings-
volymer av ekologiska livsmedel. Hemkop hade exempelvis som mal
att 6ka forsaljningen av KRAV-markta produkter med 30 procent ar
1999 och 35 procent ar 2000. Gréna Konsum hade satt upp malet att
10 procent av livsmedelsfoérséljningen skulle vara ekologisk i bérjan
av ar 2000.” ICA har malet att, ”i relevanta varugrupper ska 10 pro-
cent av forsaljningen vara ekologisk”."

° Mérket Sunda ska erséttas av market ICA Ekologiskt under 2001 (Veckans Ekolantbruk 27/11-00).
' Gréna Konsum uppnadde 5 procent 1999.
" Uppgifterna ar hamtade fran respektive dagligvaruleverantérs hemsida.



Tjarnemo (2000) visar att for manga butiker ar ett uppvisat miljoen-
gagemang en viktig del av profileringen av butiken. Marknadsforing
av KRAV-markt ar en betydelsefull del i en miljéprofilering. | studien
pavisas att marknadsforing av butiken som "miljomedveten” och en-
gagemang av den enskilda butiken med att integrera miljoarbete i
driften av butiken har en positiv effekt fér férsaljningen av KRAV-
markta produkter. Det fanns ocksa signifikanta skillnader i mark-
nadsforingen av KRAV-produkter och storleken pd KRAV-
sortimentet mellan butiker. Sma butiker var férhallandevis val re-
presenterade i den grupp av butiker som uppgav att de tonade ner
miljoprofileringen i marknadsféringen och driften. Tjarnemo pavisar
ocksa att butikerna inom framforallt KF-gruppen och Hemkop har en
miljémedveten satsning. Butiker i Axfood-gruppen, férutom Hemkdop,
och butiker som inte tillhér nagon stérre aktor inom dagligvarubran-
schen har en mer dampad miljoprofilering och drift. ICA intar en
mellanroll.

Marknadsféring av KRAV-produkter kan inte minst vara viktig da
ett flertal konsumenter har svart att avgéra om livsmedlen ar ekolo-
giskt producerade eller inte trots att KRAV-market har funnits pa
marknaden i flera ar (Arvola mfl., 2000). | marknads-
undersokningsforetaget Livsmedel Understkningar Insikts (LUI) un-
dersdokning kande 41 procent av konsumenterna spontant till att
KRAV-market betecknar ekologiska (miljoméarkta) livsmedel (LUI,
1999)." Skillnaden &r dock stor mellan olika produktgrupper. Endast
4-7 procent av konsumenterna ansag att kott, potatis och brod var
mycket latta att identifiera som ekologiskt producerade medan mot-
svarande siffra for mjolk var 25 procent (Arvola mfl., 2000).

3.2 Ekologiskt jordbruk

Den ekologiskt odlade arealen, det vill sdga den areal som odlas en-
ligt EU:s regler och erhaller stdd till ekologisk odling, har 6kat kraf-
tigt under de senare aren. Fran 1994 nar arealen uppgick till 56 000

LUl &r ett marknadsundersokningsféretag specialiserat pa konsumentundersékningar i livsmedelsbran-
schen.
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ha har det skett mer en femdubbling pa fem ar, till 307 000 ha ar
1999. Andelsmassigt svarade den ekologiskt odlade arealen for 11,2
procent ar 1999. Bara knappt halften av denna areal (4,5 procent) var
ansluten till KRAV eller Demeter. Det innebar att den aterstdende
arealen, motsvarande 184 000 ha, odlades ekologiskt utan att kon-
trolleras av KRAV eller Demeterférbundet. Produkter fran denna
areal nar alltsa inte marknaden som ekologiska produkter.

Tabell 3.2 Ekologiskt odlad areal for olika grodor ar 1998

Produktions-  Totalt, 1000  Kravkontrolle- Kravkontrolle- Ekologiskt Ekologiskt

gren hektar rat, 1000 rat: % stod: areal stod: %
hektar 1000 hektar
Akerareal, 2778 121,5 4,4 250 9 %
Spannmal 1303 37 3,0 56 4%
Vallvaxter 963 57 6,0 174 18 %
Perm bete 360 22 6,0 - -
Oljevaxter 56 0,3 0,5 0,5 1%
Baljvaxter 49 0.5 0,1 5 10 %
Potatis 33 1,4 4,0 1.2 3,5 %
Sockerbetor 60 0.4 0,7 0,4 0,7 %

Kalla: Statens Jordbruksverk, 1999:16

Som papekades ovan, ar ca 11 procent av akern i Sverige ekologiskt
odlad. Stora skillnader finns dock mellan olika grodor. | sarklass
lagsta andelen uppvisar sockerbetor och oljevaxter. Av tabell 3.2, som
redovisar ekologiskt odlad areal for olika grodor ar 1998, framgar det
att ar framst fodervéaxter som har en hdg ekologisk andel, namligen
vall och baljvéaxter. Tillsammans svarar de for ca 70 procent av den
totalt ekologiskt odlade arealen. Samtidigt var endast ca en tredjedel
av denna areal ansluten till KRAV eller Demeter.

Den ekologiskt odlade arealen ar ocksé ojamnt fordelad éver landet.
I norra Sverige samt i skogsbygderna i sédra och mellersta Sverige
var 18 procent av arealen ekologiskt odlad ar 1998. I Gétalands och
Svealands slatt- och mellanbygder dar odlingen ar intensiv ar mot-

' Redogorelsen fér omfattning av ekologiskt odlad areal i olika delar av Sverige ekologiskt féljer SOU
1999:78.



svarande siffra 5 procent. Manga gardar i denna region bedriver en
kreaturslés produktion. En stor andel av den grovfoderareal som er-
hallit ersattning till ekologisk odling ar belagen i de norra delarna av
Sverige. | Gotalands och Svealands slattbygder var 4,5 procent an-
slutna till miljoersattning ar 1998 medan motsvarande siffra for 6v-
riga landet var 16,5 procent. | Skane var exempelvis anslutningen till
miljostddet for ekologisk odling endast 2 procent medan 33 procent av
akerarealen var ekologiskt odlad i Jamtlands lan. Vidare ar djurtat-
heten av ekologiskt hallna djur lag i norra Sverige. Ofta ror det sig
om marker som tidigare odlats extensivt, t.ex. vallarealer som har le-
gat i vall i flera &r och inte gddslats och som nu odlas pd samma satt
fast med miljéersattning (SOU 1999:78). | det nya miljéprogrammet
har reglerna andrats for att éka incitamenten att ekologisk foderpro-
duktion foljs av ekologisk uppfédning av djur.

Tabell 3.3 Ekologisk produktion av animaliska produkter ar
1998

Produktionsgren Totalt antal Krav- Krav- Anslutning  Anslutning
djur (tusen- kontrollerat:  kontrollerat till miljé- till miljo-
tal) antal djur i procent stod (tusen-  stéd i pro-

(tusental) tal) cent

Mijolkkor 440 12 2,6 14,4 3,2

Kor for kottproduktion 163 8,8 5,4 - -

Slaktade ungnét 298 4,8 1,8 - -

Slaktade lamm 164 6,05 4,5 20,5 12,6

Slaktade grisar 3800 5,6 0,2 - -

Varphons 6 000 120 2 - -

Slaktade kycklingar 62 000 40 0,06 - -

Suggor 264 0,57 0,2 1 0,4

Tackor’ 179 10 5,5 35 19,6

Anmaérkning: a = uppgift for 1995 Kél-

la: Statens Jordbruksverk, 1999:16

I tabell 3.3 redovisas statistik fér animalieproduktionen. Aven har ar
skillnaderna mellan olika produktionsgrenar patagliga med relativt
sett hog KRAV-anslutning for tackor och kor for kéttproduktion samt
mycket lag anslutning for slaktkycklingar och grisar. Ekologiska
Lantbrukarna anser att omlaggningen till svin- och hénsproduktion
missgynnas av reglerna for djurersattning (SOU 1999:78). Betraktar
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man bada tabellerna tillsammans framgar det tydligt att den ekolo-
giska omstallningen i Sverige framforallt har gallt produktion av
gras och animalieproduktion som baseras pa foradling av gras (be-
tande djur).

Den ojamna omstallningen till ekologisk odling har att géra med va-
rierande svarigheter att ga oéver till denna produktionsform och att
den relativa l6nsamheten for produktionsséatten skiftar mellan olika
produktionsgrenar. Ser man pa de produkter dar anslutningen ar
som lagst bor det papekas att oljevaxter ar kansliga for angrepp av
skadeinsekter samt att ekologisk odling av sockerbetor ar mycket ar-
betskravande pa grund av att ograsbekampning i stor utstrackning
maste ske manuellt. Detta ar naturligtvis mycket kostnadskravande.
Bladmagelforekomst samt att skordenivaerna ar forhallandevis laga
ar vasentliga problem och hinder i den ekologiska potatisodlingen.

Omstéllningen ar stor vid en omlaggning till ekologisk produktion,
varfor erfarenheter och rad fran andra ekologiska lantbruk ar av stor
vikt. Ett flertal sammanslutningar pa lantbruks- och grossistniva
formedlar kunskap och koordinerar distribution av ekologiska pro-
dukter at sina medlemmar. Ekokott, etablerat 1993, &r en samman-
slutning for kottproducenter, Eco Trade (1992) for spannmals-
producenter och Samodlarna (1983) for producenter av frukt, gronsa-
ker och rotfrukter. Ekologiska Lantbrukarna (1985)" ar de ekologis-
ka lantbrukarnas fackférening, som aven fungerar som informations-
kalla och samarbetsorgan for sina medlemmar. Dessutom fungerar
KRAV och Jordbruksverket som formedlare av kunskap om och erfa-
renhet av ekologisk produktion.

3.3 Den svenska marknaden i ett EU-perspektiv

Marknaden for ekologiska livsmedel skiljer sig mycket mellan Euro-
pas lander, bade med avseende pa det totala omfanget och mellan va-
rugrupper. Det ska poangteras att landerna inte kan redovisa officiel-
la siffror for ekologisk livsmedelsforsaljning och att jaAmforelsen dar-

** Ekologiska Lantbrukarna bytte namn frén Alternativodlarnas Riksférbund till sitt nuvarande namn 1994.



for bygger pa uppskattningar. Olika jamforelser kan darfor skilja sig
forhallandevis mycket. Exempelvis varierar uppskattningar av den
svenska ekologiska marknaden mycket och uppskattas utgéra fran
0,6 till drygt 2 procent av livsmedelsmarknaden i skilda undersok-
ningar samma ar.”* Danmark beraknas i flera undersékningar vara
det land med den stérsta andelen ekologisk livsmedelsférsaljning av
den totala, cirka 2,5 procent (ITC, 1999 och Calverly och Wier, 1999).
De lander som uppskattas ha de procentuellt stérsta ekologiska
marknaderna efter den danska ar Schweiz, Osterrike, och Tyskland
(ibid).

Figur 3.2 Andel ekologiska livsmedel som avsatts i konven-
tionella livsmedelsbutiker
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Anmadrkning: SE = Sverige, GB =Storbritannien, AT = Osterrike, NL = Nederlénderna,
DK = Danmark, BE = Belgium, FR = Frankrike, DE = Tyskland
Kélla: Bearbetning av Michelsen och Calverly (1999), sidan 72

Sverige utmarks, som redovisas i figur 3.2, i ett europeiskt perspektiv
av att ekologiska livsmedel i hég grad avsatts i samma distributions-

" | Calverly och Wier (1999) redovisas den svenska marknaden som en av de stérsta med en marknadsandel
om drygt 2 procent medan International Trade Center (ITC) uppskattar marknaden till endast 0,6 procent.
Berékningarna &r gjorda for 1997. KRAV uppskattade marknadsstorleken 1998 som tidigare namnts till ca
750 mkr, vilket motsvarar ca 0,5 procent.
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nat som konventionella livsmedel (ibid). Endast i Danmark och Stor-
britannien anses forsdljningen av ekologiska livsmedel vara lika val
utvecklad i de traditionella livsmedelsbutikerna (Michelsen mfl.,
1999). I lander som Frankrike och Tyskland sker en stor andel av den
ekologiska livsmedelforsaljningen i halsokostbutiker och direkt fran
garden. Handel med ekologiska livsmedel mellan EU:s lander berak-
nas vara relativt sett liten, aven i forhallande till marknadens stor-
lek, men betydande for vissa varugrupper som spannmal och frukt
(ibid).

Handeln begransas av att kontrollorganen i olika lander har olika
krav pa ekologisk produktion. En ytterligare harmonisering av reg-
lerna skulle darfér med stor sannolikhet 6ka handeln av ekologiska
livsmedel (ibid). Utvecklingen gar ocksa i denna riktning. Handeln
underlattas av EU:s gemensamma minimiregler for ekologisk produ-
ktion och IFOAM:s ackreditering av nationella organisationer. Med
den komplettering som gjordes av EU:s forordning hosten 2000 finns
nu aven gemensamma regler for djurhalining. Den nyligen inférda
EU-logon férvantas ocksa underlatta handeln mellan EU-landerna.

Markningen av ekologiska livsmedel skiftar vasentligt mellan Euro-
pas lander. Nastan halften av danskarna kanner till det danska
market for ekologiska livsmedel (Infood, aug 1997). Den danska
markningen domineras, liksom i Sverige, av ett kontrollorgan och
mots med stort fortroende av konsumenten. Markningen betecknas
som en framgang som borgat fér den danska ekologiska marknadens
expansion (Calverly och Wier, 1999). Aven Frankrike, Holland och
Finland har ett klart dominerande kontrollorgan. | flera lander, som
Tyskland, Italien, Osterrike och Storbritannien, finns daremot flera
konkurrerande marken for ekologiskt producerat, vilket kan skapa
osakerhet hos konsumenten om vad som ar ekologiskt framstallt.
Den tyska konsumenten har enligt undersokningar ocksa haft svart
att identifiera vad som betecknar ekologiska livsmedel (ITC, 1999).

Omstallningen till ekologisk produktion i lantbruket ar for-
hallandevis enkel i Sverige. Inte minst klimatférhallanden, ett for-
hallandevis kallt klimat, och produktionsmetoder underlattar om-



laggningen av konventionellt lantbruk till ekologiskt. | de norra de-
larna av Sverige har, som tidigare namnts, ocksa en foérhallandevis
stor del av omlaggning till ekologisk odling skett. Det &r i dessa geo-
grafiska omraden med ett kallare klimat som minst handelsgodsel
och kemiska bekdmpningsmedel anvands i det konventionella jord-
bruket. Miljéeffekterna blir pa sa satt mindre an vid omlaggning i de
s6dra och mellersta delarna (Jordbruksverket 1999:16).

Odlingsforhallandena i Osterrike och Schweiz underlattar, liksom i
Sverige, omlaggning till ekologiskt lantbruk. Framforallt omlaggning
till kétt- och mjélkproduktion anses vara lattare i Skandinavien och
alplanderna (Michelsen mfl., 1999). | Europa ar ocksa den ekologiskt
odlade arealen procentuellt storst i dessa tre lander.

3.4 Avslutning

Jamfor man de ekologiska produkternas andel i den totala konsum-
tionen (avsnitt 3.1) med deras andel av produktionen eller av arealen
(avsnitt 3.2) forefaller det vid forsta paseendet finnas en diskrepans.
Den ekologiskt odlade arealen ar forhallandevis betydligt stérre an
andelen ekologiska livsmedel pd marknaden. Forklaringen ligger
framst i det faktum att en stor del av den ekologiskt odlade arealen
anvands till just foder, dvs. for produktion som inte direkt ar avsedd
for marknaden. For alla produkter géller det dessutom att endast den
del av produktionen som erhaller miljéersattning ar KRAV-
kontrollerad. Endast produkter fran den kontrollerade arealen kan
marknadsforas som ekologiska livsmedel.

Marknaden for ekologiska livsmedel ar fortfarande en véaldigt be-
gransad marknad med avseende pa omfang och produkturval. Den
svenska marknaden utmarker sig i ett europeiskt perspektiv av att
de ekologiska produkterna avsatts i de traditionella livsmedels-
butikerna. Markningen ar ocksa forhallandevis tydlig med en klart
dominerande kontrollorganisation. Produkterna med de stdrsta
marknadsandelarna ekologiska produkter utgdrs, liksom i andra
lander, framforallt av forhallandevis oféradlade produkter.
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Fungerande distributionsnét och certifiering i Sverige gor att Michel-
sen mfl. (1999) anser, om &n med knapp marginal, att den svenska
marknaden uppfyller de tre minimikrav forfattarna staller pa en
fungerande marknad®:

e Att det finns information mellan utbud och efterfrdgan som
reglerar marknadsmassiga prisjusteringar.

e Det finns flera, minst tre, képare respektive séljare. Det finns
med andra ord konkurrens i bade silj- och distributionsled

e Det finns en enhetlig fungerande svensk marknad. Den
svenska marknaden bestadr inte av sma isolerade regionala
marknader.

Den svenska marknaden for ekologiska livsmedel kan, trots sin ringa
omfattning, anses ha kommit forhallandevis langt i utvecklingen for
att betecknas som en utvecklad marknad i mer traditionell mening.

' Nio andra landers ekologiska marknader uppfyller dven de tre kraven enligt Michelsen.



Olika leds andel av konsumentpriset

| detta kapitel redovisas berdkningar av olika produktions- och
distributionsleds andelar av konsumentpriset fér ekologiska res-
pektive konventionella produkter. Berdkningarna gors for tre
produkter och bygger framforallt pa uppgifter fran enkatunder-
sokningen.

4.1 Metod och dataunderlag

Metoden att berdkna olika leds andelar av konsumentpriset — s&
kallade "matkronor” - foljer till viss del de undersékningar Statens
pris- och kartellndamnd genomférde under 1980-talet (SPK, 1987).
Analysen ska forsoka ge en bild av om prispaslag i olika led skiljer
sig mellan ekologiska produkter och konventionella varor.

Matkronan ska sa langt som mdjligt redovisa faktiska inkopspriser
och forsaljningspriser for samma produkt. Den stérsta bristen med
matkronan som metod &r att produkten inte &r densamma i de olika
leden, eftersom den férandras genom bl.a. foradling och paketering.
Den ravara som lamnar jordbruket nar i vissa fall konsumenten
relativt obearbetad, medan den i andra fall anvands som ravara till
ett flertal olika konsumentprodukter. Den passerar kanske flera
handels- och foradlingsled och nar konsumenten i ett helt annan form
an den lamnade jordbrukaren, dvs. den ar en annan produkt. En
annan brist med metoden ar att de olika ledens andelar svarligen
kan jamforas vare sig mellan leden eller mellan produkter, eftersom
de skall tacka kostnader for mycket olika insatser.

Forutom dessa metodbrister finns ocksa en stor osdkerhet i kalkyler-
na. Faktiska priser ar svara att erhalla varfor man till en betydande
del maste utga fran listpriser. Svinn och rabatter kan aven bidra till
att det faktiska inképspriset skiljer sig fran forsaljningspriset. Det
viktigaste att halla i minnet ar dock vad som redan papekats, namli-
gen att en livsmedelsprodukt i butiken ar en sammansatt produkt
samt att priméarprodukten fran lantbruksledet hanteras i flera olika
led och forandras innan den nar konsumenten. P& sa satt tillkommer
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exempelvis transport, sortering och foradling i de olika leden. Samti-
digt kan priméarprodukten anvéandas i flera olika produkter. Priset
som lantbruket far for produkten ar alltsa kopplat till flera olika
slutprodukter. En ravara foradlas i nasta led till ett flertal olika pro-
dukter med olika priser. Att koppla priset pa en enskild konsument-
produkt till lantbrukarens andel ar darfor vanskligt. De olika ledens
relativa prispaslag, och darmed andelar, kan inte heller for enskilda
livsmedel forklaras utifrdn produktivitets-, kostnads- eller I6nsam-
hetsfaktorer.

Syftet med de berdkningar som har gjorts i denna studie ar dock inte
att jamfora olika leds andelar for en viss produkt eller ett visst leds
andel for olika produkter. Syftet ar att jamfora "samma” leds andel
for "samma” produkt, vid konventionell produktionsmetod respektive
efter produktion efter KRAV:s regler. Det ar alltsd om paslagen
skiljer sig med produktionsmetod som analyseras, liksom orsakerna
till ev. skillnader. Den ovan redovisade bristen har med detta syfte
mindre betydelse.

Syftet ar ocksd att analysera om kostnaderna for produktion och
hantering skiljer sig for ekologiska och konventionella livsmedel. For
foradlings- och distributionsleden fors ett resonemang om detta,
baserat pa framfor allt intervjuer. Daremot har inte ett kostnads-
underlag varit mgjligt att erhalla. For jordbrukets produktion
redovisas dven vissa kostnadsskillnader. Dessa bygger pa SLI:s egna
berdkningar och harroér sig fran en pagaende studie hos SLI. De &r
darfor inte helt slutgiltiga eller fullstdandiga. Den studien syftar just
till att analysera skillnader i produktionskostnader mellan ekologisk
och konventionell produktion i jordbruket.

Som tidigare har namnts stéller ekologisk produktion storre krav pa
vaxtfoljden an konventionell produktion. Detta innebar alltsa att de
mest lonsamma grodorna inte kan odlas lika ofta pa samma mark
samt att forhallandevis olonsamma grodor ingar i vaxtfoljden, exem-
pelvis s.k. grongddslingsgrodor, vilket innebéar ett intdktsbortfall for
jordbruket. Detta intaktsbortfall kan naturligtvis inte tillskrivas en
viss gréda och inte omréaknas till en merkostnad per kg foér ndgon en-



skild produkt. Det fangas alltsa inte in i skillnaderna redovisade for
respektive produkt i matkronorna nedan.

I SLI:s pagdende studie gors av ovanstdende skal beréakningarna for
hela jordbruksféretag med olika produktionsinrikning som tacker
hela vaxtfoljden. Detta ger en mer rattvisande bild av de totala
skillnaderna mellan ekologisk och konventionell produktion.

Vidare ar riskerna storre i ekologisk produktion framforallt beroende
pa betydligt storre variationer i skordeniva. Skérdevariationerna or-
sakar &aven delvis att prisvariationerna ar stora pa ekologiska
produkter mellan olika ar, betydligt stérre an pa konventionella
produkter. Dessa prisvariationer later sig svarligen fangas i en
dgonblicksbild for en produkt som en matkrona utgor.

De priser som redovisas i matkronorna for 6vriga led avser priset vid
en viss tidpunkt. Detta ar inte rattvisande for priser till jordbruket,
eftersom de varierar dver aret. | kalkylerna avser jordbrukets priser
ar 1999; for mjolk avses genomsnittet under 1999, medan for potatis
och spannmal avses pris vid skord ar 1999.

Slutligen bor papekas att markkostnader, byggnadskostnader och
vissa mindre gemensamma kostnader inte ingar i de redovisade
kostnaderna for jordbruket. Eftersom avsikten ar att jamféra
produktionssatten, ar den totala kostnadsnivan inte sa central i detta
sammanhang. Det handlar alltsd om kostnadsslag som inte paverkas
av om odlingen bedrivs ekologiskt eller konventionellt. Eftersom
avkastningen &ar lagre i ekologisk produktion, blir naturligtvis &ven
dessa kostnader utslagna per kg hogre i det ekologiska jordbruket.

4.2 Insamling av uppgifter

For att kunna beréakna matkronor samlades uppgifter fran butik in
genom en enkatundersokning. ' Enkatundersokningen foregicks av
en intervju med tva butiksférestdndare, for en Konsumbutik res-
pektive en ICA-butik. Utifran intervjuuppgifterna specificerades fra-

7 Enkaten finns i appendix.
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gorna i enkaten. Enkaten skickades darefter ut till 150 av de 188 bu-
tiker som ingick i Konsumentverkets matkostnadsundersokning
(KOV 1999:15). Enkaten adresserades till butiksférestandaren. Buti-
kerna garanterades anonymitet i undersékningen, eftersom vissa
uppgifter kan upplevas som ké&nsliga.

Urvalet begransades till tre aktérer inom dagligvaruhandeln: ICA,
KF och Hemkdp. Aktérerna utgér en stor andel av livsmedels-
marknaden och har ocksa ett forhallandevis stort sortiment av
KRAV-produkter. Det senare okar svarsfrekvensen for de enskilda
produkterna i enkaten. A andra sidan minskar begrénsningen i
butiksurvalet representativiteten nagot. Att avgransa enkat-
undersokningen till de tre aktdrerna har gjort det mojligt att komp-
lettera enkéatuppgifterna med uppgifter fran den centrala
organisationen inom varje dagligvarublock med en rimlig tidsatgang.
Det har ocksa varit méjligt att specificera enkaterna till butikerna
med avseende pa marken pa produkter.

Genom att félja Konsumentverkets urval finns ocksa latt tillganglig
information ifall butikerna ar KRAV-auktoriserade eller inte.”
Analysen begrénsas daremot av att urvalet inte generats av en
slumpmassig urvalsprocess. Det ar pa sa satt svarare att dra mer
generella slutsatser.

I enkaten samlades uppgifter in om pris i butik, prispaslag och
forsaljningsvolymer for sex produkter, saval ekologiska som mot-
svarande konventionella produkter. De sex produkterna ar potatis,
mordtter, mellanmjolk, vetemjol, kaffe och hamburgare. Svaren
motsvarar uppgifter for veckorna 10-13 ar 2000.

Slutligen ombads butikerna redovisa eventuella skillnader i
hantering och forséaljning mellan ekologiska och konventionella varu-
grupper. Utdver dessa uppgifter ombads butikerna ange vilka hinder
de uppfattade finns for forsaljningen for de fyra varugrupperna brod,
mejeriprodukter, kétt och chark samt farska grénsaker och potatis.

* Uppgiften ifall butiken ar KRAV-auktoriserad eller inte anvands i efterfrageanalysen.



Av de 150 utskickade enkaterna atersandes 62 stycken (41 procent
svarsfrekvens) efter tva skriftliga paminnelser och en paminnelse
genom telefonsamtal. Svaren &r av varierande kvalitet bl.a. beroende
pa om butikerna har de enskilda varorna eller inte."”

Matkronorna bygger ocksa pa intervjuer med representanter for olika
led, bade foretag och branschorganisationer. Intervjuer har skett med
representanter for ICA, KF och Hemkdp pa central niva. Listpriser
har aven erhallits av ICA och KF. | undersékningen har fragor aven
stallts till uppsamlingsled for potatis och spannmal. Foretradare for
ett flertal mejerier och kvarnar har ombetts svara pa fragor an-
gaende produktionen och prispaslag pa mjélk och vetemjol.

4.3 Urval av produkter

Urvalet av produkter baseras pa& hur stor svarsfrekvensen
forvantades bli for de enskilda produkterna i enkdtundersékningen.
En hogre svarsfrekvens ger ett stérre underlag for analysen. De sex
varorna tillhérde de varor som fanns i flest butikers sortiment i
KOV:s undersokning. Uppgifter om samtliga sex varor ingar i
kommande analys av konsumentens efterfrdgan. Av de sex varorna
skapas matkronor for tre av produkterna, mellanmjolk, potatis och
vetemjol.

Dessa tre produkter representerar olika produktions- och
distributionssatt. De utgér exempel pa bade animalie- och vege-
tabilieproduktion och representerar dessutom de tvd ekonomiskt
mest betydelsefulla produktionsgrenarna i Sverige, mjolk- och spann-
malsproduktion. De &r vidare olika mycket bearbetade samt
distribueras till butik pa olika vagar. Medan spannmalen normalt
passerar traditionella handels- och distributionsled, s& samlas mjal-
ken upp direkt av féradlingsledet och distribueras darifran direkt till
butiker.

" Majoriteten av de butiker som svarat har atersant svar pa de flesta fragor. Butikerna har i huvudsak angett
brist pa tid som skal for att inte svara pa enkaten. Nagra butiker har ocksa uttryckt att de inte haft mojlighet
att ta fram uppgifterna.
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Samtliga produkter ingdr i SLI:s pagdende studie om eventuella
merkostnader for ekologisk produktion i jordbruket.

Det viktigaste skalet att valja bort dvriga tre produkter ur det totala
urvalet ar att de tre valda produkterna kan betraktas som relativt
representativa for produkter baserade pa svenska ravaror. For att
det ska vara meningsfullt att géra matkronor bor produkten, som
tidigare papekats, vara nagorlunda lika i de olika leden tillbaks till
jordbruket. Visserligen innebéar syftet med foreliggande studie — att
jamféra produktionsmetoder for samma produkt - att detta problem
inte ar lika framtradande, men hamburgare &r en produkt som det ar
oerhort svart att folja bakat till jordbruket. Kaffe har inte tagits med
i analysen for att det inte baseras pa svensk ravara och morotter,
slutligen, for att SLI har inte har en egen analys av primar-
produktionen att komplettera bilden med.

Andelarna fér de olika leden ar detaljerat redovisade i kommande
tabeller. Trots den exakta redogérelsen ska, som tidigare nadmnts,
siffrorna anda tolkas med forsiktighet.

4.4 Mellanmjolk

Mjolken som levereras fran lantbrukaren till mejerierna haller i
genomsnitt drygt 4 procent i fetthalt. Mjélken anvands i mejeriet till
flera olika produkter med olika fetthalt, som t.ex. mellanmjolk,
gradde och ost. Mellanmjolk innehaller 1,5 procent fett och s.k.
avskalningsfett erhalls vid framstallningen och anvands for
tillverkning av andra produkter. Priset pa "biprodukter” kan variera
mellan KRAV-markt och konventionellt. Mejeriprodukterna levereras
direkt fran mejeri till butik.

Mellanmjélk ar en av de stérsta och mest etablerade KRAV-varorna
pa marknaden. | Konsumentverkets undersokning fran hiosten 1999
hade 81 procent av 188 utvalda butiker varan i sitt sortiment. Voly-
men mellanmjélk som omsatts ar ocksd forhallandevis stor. Det ar
ocksa en vara dar prisskillnaden mellan de ekologiska och konven-
tionella varianterna ar forhallandevis liten. | enkat-undersokningen



ar den ekologiska mjélken 16 procent dyrare an den konventionella
mjolken. *

Tabell 4.1 Andelar av konsumentpriset for 1 liter
mellanmjolk

Konventionell mellanmjolk: 6:48 kr Ekologisk mellanmjolk: 7:49 kr

Andel i procent Andel i kr Andel i procent Andel i kr
Moms 11 % 0,70 kr 11 % 0,82 kr
Detaljhandel 7 % 0,48 kr 6 % 0,46 kr
Mejeri 35 % 2,30 kr 36 % 2,71 kr
Jordbruk 46 % 3,00 kr 47 % 3,50 kr

Kélla: Egen sammanstélining

Detaljhandel

Butikens kronpaslag ar i det narmaste identiskt for ekologisk och
konventionell mellanmjolk (se tabell 4.1). Variationen for paslaget
mellan butiker skiljer sig daremot mellan den ekologiska och den
konventionella mellanmjolken. Prispaslaget i butiksledet varierar
betydligt mer foér ekologisk mellanmjolk &n for konventionell
mellanmjolk.” Nagot fler butiker hade ocks& negativa prispaslag pa
den ekologiska mellanmjélken jamfért med den konventionella.”” Ett
negativt prispaslag innebar att en vara inte bar sina kostnader.

Svaren pa enkaten pavisar inga stérre skillnader i han-
teringskostnader. Det lagre procentuella paslaget for ekologisk
mellanmjolk kan delvis forklaras med vissa butikers, eller daglig-
varuleverantorers, lansering av den ekologiska varianten i ett initialt
skede. Ett 1&gt pris pa ekologisk mellanmjélk kan ocksa vara en del i
profileringen av butiken eller kedjan.

| Konsumentverkets undersékning var den ekologiska mellanmjélken 19 procent procent dyrare &n den
konventionella. Det forhéllandevis lagre priset i denna undersdkning kan bero pa att urvalet begransats till
ICA, KF och Hemkop.

“' Standardavvikelsen, ett spridningsmatt fér observationer (i det har fallet prispéslag), ar betydligt storre for
den ekologiska mellanmjolken, 0,65 jamfort med 0,4 for konventionell.

* Tio butiker hade negativa prispaslag pa ekologisk mellanmjélk, medan motsvarande siffra fér konventio-
nell var sex.
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Mejeri

Forutom hogre inkdpspriser ar mejeriernas hanteringskostnader
hogre for den ekologiska mjolken &n fér den konventionella mjolken.
Mejerierna maste halla ekologisk och konventionell mjolk separerad i
transport och produktion. Det ar betydligt farre gardar som levererar
ekologisk mjolk, vilket leder till langre strackor mellan de olika gar-
darna vid hamtning av mjélken. Knappt tre procent av mjolkleveran-
torerna levererar ekologisk mjolk. Transportkostnaderna blir pa sa
satt hogre. Merkostnaden for transporten 6kar ytterligare i glesbygd
till f6ljd av langre avstand mellan gardarna. P& s& satt kan kostna-
den skifta mellan mejerier beroende p& upptagningsomrade. En ex-
pansion av ekologisk mjélkproduktion skulle saledes minska trans-
portkostnaden.”

Kravet pd separation i produktionen samt att ekologisk mjélk-
produktion ar forhallandevis liten medfor smaskalighet i ekologisk
mejeriproduktionen. Smaskalighet gér att man inte kan utnyttja
potentiella stordriftsfordelar i produktionen. De sma volymerna eko-
logisk mjolk kan innebara att det ar svart att tillvarata ekologisk
mjolk till att &ven gora andra ekologiska mejeriprodukter. En del av
den ekologiska mjolken anvands pa sd satt i den konventionella
mejeriproduktionen. Eventuella skillnader i intakt for "biprodukter”
for ekologisk respektive konventionell mjolk har inte beaktas i mat-
kronan. Separationen mellan ekologisk och konventionell mjolk
innebar aven att det kan uppstd kostsamma stalltider i produk-
tionen, det vill sidga den tid det tar att 6verga fran en produktion till
en annan, samt ytterligare investeringar for att hantera den
ekologiska mjélken separat. Framfoérallt mindre mejerier anser att
stalltiderna ar ett problem.

Jordbruk

Som tidigare har namnts, ligger den stora skillnaden mellan ekolo-
giska och konventionella livsmedel i jordbrukets produktionsséatt. Det

* Samtidigt skulle en storre andel KRAV-kontrollerade gardar kunna éka transportkostnaderna fér upptag-
ningen av konventionell mjolk. Ett mejeri uppskattade merkostnaden for transport av ekologisk mjolk till 25-
30 ore per liter.



innebar att avkastningen per djur eller ha blir l1agre, vilket alltsa in-
nebar en hogre produktionskostnad per kg.

I ekologisk mjolkproduktion ar de mest betydelsefulla skillnaderna
lagre avkastning och hogre foderkostnad. Avkastningen ar i genom-
snitt ca 500 kg lagre, 8000 kg per ko och ar i ekologisk produktion
jamfort med 8500 kg i konventionell produktion. Dessutom anvands i
ekologisk mjélkproduktion 500 kg mijélk till kalvens uppfédning,
vilket sammantaget blir 1000 kg lagre leverans till mejeriet.

Foderkostnaden ar i storleksordningen 15-20 procent hdogre vid
ekologisk mjolkproduktion, da en stérre andel grovfoder (ho och
ensilage) och en mindre andel kraftfoder (t.ex. spannmal) anvands
jamfort med konventionell mjélkproduktion. Kostnaden for energi ar
hogre i grovfoder an i kraftfoder. En stérre anvandning av grovfoder i
ekologisk mjélkproduktion ger darfér en hiégre kostnad jamfért med
konventionell mjoélkproduktion. Dessutom &r det ekologiskt prod-
ucerade kraftfodret dyrare vid inkdp &n konventionellt producerat
kraftfoder. Kostnadsskillnaderna fér foder motsvarar i storleks-
ordningen 20 o6re per kg mjolk. Den ekologiska vallarealen
(grovfoderarealen) har dessutom lagre avkastning 4n konventionell
vallareal vilket kraver en relativt sett storre vallareal i ekologisk
mjoélkproduktion. Denna kostnadsskillnad har inte beaktats ovan.

Sammantaget ar merkostnaden i storleksordningen 50 6re per kg
mjolk, vilket motsvarar ca 20 procent av kostnaden. Det skall dock
poangteras att kostnaderna fér framforallt byggnader och mark inte
ingar. Utslaget per kg mjolk ar dessa hogre i den ekologiska prod-
uktionen.

Som framgéatt av sammanstallningen tidigare erhaller jordbrukaren
ett merpris pa ca 50 ore per kg mjolk vid ekologisk produktion.
Utover detta erhaller han ocksa det statliga stodet som motsvarar
1700 kr per mjolkko, eller 20-25 6re per kg mjolk.
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4.5 Potatis

Potatis forpackas och sorteras i ett uppsamlings- eller handelsled in-
nan den distribueras vidare till partiledet eller direkt till detaljhan-
deln. Marknaden for potatis bestdr av manga aktorer i uppsamling
och distribution. Potatis ar den enda av de tre studerade produkterna
som nar konsumenten i samma form som den ldmnade producenten,
dvs. inte genomgar nagon foéradling.

Uppgifterna fran butikerna &ar osakrare for potatis an for
mellanmjolk. Det &ar nagot farre butiker som har lamnat in
fullstandiga uppgifter om potatis. Till skillnad fran mellanmjélken ar
inte heller forpackningarna av potatis identiska vare sig mellan
butiker eller mellan ekologiskt och konventionellt i den enskilda
butiken. Enkéten specificerade inte forpackningsstorlekar eftersom
uppgifter fran butiken da bedémdes vara allt for svara att fa in. Det
gar saledes inte att avgdra om potatisen har salts i losvikt eller
exempelvis i 3-kilosférpackningar. Det gar heller inte avgora
huruvida forpackningarna skiljer sig at mellan ekologisk och
konventionell potatis i de olika butikerna. Konsumentpriset for
ekologisk potatis @r 63 procent higre an konventionell potatis.
Uppsamling och partiled redovisas sammanslaget i tabell 4.2
eftersom potatisen ibland gar direkt till butiken fran lantbruk och
uppsamling.

Tabell 4.2 Andelar av konsumentpriset for 1 kg potatis

Konventionell potatis: 5:24 kr Ekologisk potatis: 8:54 kr
Andel i procent Andel i kr Andel i procent Andel i kr
Moms 1 % 0,58 kr 11 % 0,94 kr
Detaljhandel 28 % 1:48 kr 23 % 1:97 kr
Uppsamling och 34 % 1,78 kr 37 % 3,13 kr
partihandel
Lantbruk 27 % 1,40 kr 29 % 2,50 kr

Kélla: Egen sammanstéllning av insamlat material.

** 1 KOV:s undersokning (1999) var den ekologiska potatisen 87 procent dyrare. Det férhallandevis lagre pri-
set i denna undersokning kan bero pa att urvalet begransats till ICA, KF och Hemkop.



Detalj- och partihandel samt uppsamling

Butikens procentuella paslag ar nagot lagre for ekologisk potatis an
konventionell potatis medan prispaslaget i belopp ar nagot higre —
cirka 50 ore - for ekologisk potatis. Partiledet tillampar samma kron-
paslag for konventionell som for ekologisk potatis. Kostnaderna upp-
ges vara hogre i uppsamlingsled for ekologisk potatis, d& storre krav
stalls pa paketering och sortering av potatis.

Paslagen ar bade procentuellt och absolut sett nagot hogre i
uppsamlingsled och partiled som redovisas sammanslaget i tabell 4.2.
I matkronan redovisas priset for ekologisk och konventionell potatis
till lantbruket for olagrad potatis. Uppsamlingsledet betalar ett
hogre pris for lagrad potatis eller har egna kostnader for lagring.
Kostnad for lagring av potatis beaktas darfor i kalkylen i upp-
samlingsledet. Kostnaden for lagring av ekologisk potatis upp-
skattats vara nagot stérre p.g.a. mer angrepp av réta jamfort med
konventionell potatis.

Jordbruk

| potatisodling ar avkastningsskillnaden den helt dominerande
skillnaden, kostnadsmassigt, mellan ekologisk och konventionell
produktion. Skillnaden beror pa att handelsgodsel och kemiska
bekdmpningsmedel inte anvands. Kostnaden for mekanisk ogras-
bekampning &r ocksa betydande, men per ha raknat uppvags den av
en lagre bekampningsmedelskostnad. P& grund av avkast-
ningsskillnaden utgér dock @ven denna en betydelsefull kostnads-
skillnad per kg potatis.

P& grund av den mer extensiva odlingen ar kostnaden lagre per ha i
den ekologiska odlingen, ca 4000 kr per ha. Den extensiva odlingen
leder emellertid till ett s& stort skérdebortfall att kostnaden per kg
potatis blir betydligt hégre. Totalt kan merkostnaderna for ekologisk
produktion uppskattas till i storleksordningen 70 ére per kg, eller ca
65 procent. Det skall dock poangteras att kostnaderna for mark inte
ingar. P.g.a. den stora avkastningsskillnaden mellan ekologisk och
konventionell potatisodling, 4r denna betydligt hogre i ekologisk
produktion.
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Avkastningen i den ekologiska potatisproduktionen uppgar till
endast cirka 60 procent av avkastningen i konventionella produktion.

Eftersom svampangrepp inte kan bekampas effektivt i ekologisk
potatisodling, maste dessutom en storre andel skadad potatis
sorteras bort i lantbruksledet. Totalt sorteras sma och skadade
potatisar motsvarande 25 procent av skdrden bort i ekologisk produk-
tion, mot 15 procent i konventionell.

Merbetalningen till lantbruket har i SLI:s kalkylers bedémts till
cirka 1,10 kr per kilo ekologisk potatis. Det statliga stodet uppgar i
ekologisk potatisodling till 2200 kr per ha, vilket motsvarar drygt 10
ore per kg.

4.6 Vetemjol

Spannmal levereras oftast till ett handelsled, dar spannmalen bl.a.
sorteras, rensas, torkas och lagras. Darifran transporteras vetet till
kvarn fér produktion av vetemjol. Allt vete blir inte vetemjél. Cirka
70-75 procent av vetet som gar till kvarnar blir vetemjol, évrigt i
utmalningsprocessen blir "biprodukter”, framst fodermedel. Liksom
mjolk avvands alltsd ravaran fran jordbruket till flera olika
slutprodukter. Eventuella skillnader i intéakt for "biprodukter” for
ekologiskt respektive konventionellt vete har inte beaktats i
matkronan. Vetemjol passerar normalt partiledet innan det nar
butikerna.

I kalkylen har ocksa en forenkling gjorts genom att endast priset till
lantbruk for héstvete har beaktats. | den slutliga produkten kan aven
annat vete ingd, som varvete och importerat vete med hoga
proteinhalter. Anvandning av olika vete i produktionen beror bl.a. pa
skordevariationer.

Markena for vetemjol ar specificerade i enkaten beroende pa vilken
dagligvaruleverantér butiken ar ansluten till. Motivet till att
specificera detta ar att olika marken marknadsférs av olika
dagligvaruleverantorer. Vetemjol betraktas som en homogen vara



Tabell 4.3 Andelar av konsumentpriset for 2 kg vetemjol®

Konventionellt vetemjol: 9:10 kr Ekologiskt vetemjol: 14,00 kr
Andel i procent Andel i kr Andel i procent Andel i kr
Moms 11 % 1,00 kr 1 % 1,54 kr
Detaljhandel 12 % 1,05 kr 15 % 2,14 kr
Partihandel 9 % 0,80 kr 5 % 0,70 kr
Kvarn 35 % 3,14 kr 28 % 3,88 kr
Spannmals- 5 % 0,48 kr 3% 0,48 kr
handel
Lantbruk 29 % 2,63 kr 38 % 5,26 kr

Kélla: Egen sammanstélining av insamlat material

vilket mojliggér en rattvis jamforelse trots olika méarken. Det
ekologiska vetemjblet ar 54 procent dyrare dn den konventionella
varianten, 14,00 kr respektive 9,10 kr per 2-kg férpackning.”

Butik och grossist samt kvarn och uppsamling

Det procentuella saval som det absoluta prispaslaget ar hogre for det
ekologiska vetemjolet pa butiksniva (se tabell 4.3). Skillnaderna i
paslag ar dock stora mellan butiker. Prispaslagen ar nagot lagre i kri
partiled.

Prispaslagen i kr ar nagot storre for ekologiskt mjol i kvarnledet.
Extra kostnader tillkommer for att produktionsserierna ar sma. Det
uppstar stalltider, det vill saga tid d& produktionslinjen star stilla
under omstallning infér en ny produkt.

Spannmalshandeln har samma kronpéslag, samtidigt som de
redovisar hogre kostnader for hanteringen av ekologiskt vete. Extra
kostnader tillkommer for sortering och transporter. En del ekologiskt
producerad vete blandas upp med konventionellt vete, da allt for sma
volymer ekologiskt vete i vissa fall inte kan hanteras separat.

* | kalkylen har det berdknats att 1,37 kg spannmalsravara till kvarn ger 1 kg vetem;jél.
** | KOV:s undersékning (1999) var det ekologiska vetemjélet 71 procent dyrare. Det férhéllandevis lagre pri-
set i denna undersokning kan bero pa att urvalet begransats till ICA, KF och Hemkop.
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Jordbruk

I spannmalsproduktion ar, liksom i potatisproduktion, skillnaden i
avkastning den avgdrande kostnadsskillnaden mellan ekologisk och
konventionell produktion. Denna skillnad varierar mellan skorde-
omraden och ar storre langre soderut i Sverige. Liksom for potatis
beror avkastningsskillnaden i huvudsak pa att kemiska bekamp-
ningsmedel och handelsgddsel inte anvands.

Liksom i potatisodlingen &r kostnaderna per ha lagre i ekologisk
spannmalsodling. Aven denna kostnadsskillnad varierar éver landet,
men ligger runt 2000 kr per ha i sddra Sverige. Avkastningen i
ekologisk veteproduktion uppgar endast till ca 60 procent av
avkastningen i konventionell produktion. Kostnaden per kg éar
darmed betydligt hogre per kg i ekologisk produktion. Merkostnaden
per kg varierar éver landet, men ligger i ett intervall runt 30 6re per
kg, eller 30 procent. Liksom i potatiskalkylen ovan ar denna kost-
nadsskillnad beraknad exklusive kostnaderna for mark. P.g.a. den
stora avkastningsskillnaden mellan ekologisk och konventionell
spannmalsproduktion, ar denna kostnad betydligt hogre i ekologisk
produktion.

Merpriset till ekologiskt odlat brdodvete ar cirka 1 kr per kg. Det
statliga stodet till ekologisk veteodling uppgar till 1300 kr per ha,
motsvarande 30 till 40 ére per kg .

4.7 Avslutning

I detta kapitel har matkronor presenterats for tre
livsmedelsprodukter: mellanmjolk, potatis samt vetemjol. SLI:s
analys har foljt samma metod som tidigare undersokningar av
matkronor (gjorda av SPK), men syftet har varit annorlunda da en
jamforelse gjorts for olika leds andelar av konsumentpriset for
ekologiska respektive konventionella produkter. Genom denna
fokusering pa en jamforelse mellan produkterna har man kunnat
undvika nagra metodologiska svagheter med matkronberakningar.

Det bor papekas att urvalet av butiker som anvands som underlag i
analyserna ar ganska litet och att analysen begréansats till tre block



inom dagligvaruhandeln. Vidare &r uppgifterna av det slag som be-
hovs for att konstruera matkronor svaratkomliga och betraktas av
uppgiftslamnarna i alla led som “kansliga”. Bada faktorerna bidrar
till osdkerheten i materialet. Resultaten ar féljaktligen indikativa och
bor inte vertolkas.

Den framsta anledningen till att ekologiska produkter ar dyrare for
konsumenterna ar i varierande grad hégre produktionskostnader i
jordbruket. Detta ar en naturlig f6ljd av att produkternas ekologiska
sérart skapas genom annorlunda produktionsmetoder i jordbruket.
Hanteringen i senare led gar ut p& att bevara produkternas identitet
genom separering men &r i dvrigt likartad. Den framsta anledningen
till de hoégre kostnaderna &r att avkastningen ar lagre i det
ekologiska jordbruket.

De ekologiska jordbrukarna erhaller ett merpris for sina produkter
pa marknaden. Dessutom betalas det ett stod till den ekologiska
produktionen. | avsaknad av stddet skulle troligtvis ett hdgre merpris
behovts for att sakerstélla leveranserna.

Marknaden for ekologiska produkter har expanderat kraftigt under
senare ar men de ekologiska produkterna svarar fortfarande for en
liten andel av totalkonsumtionen. Detta bor héllas i minnet nar
resultaten fran matkronjamférelsen tolkas och eventuella slutsatser
for framtiden dras. Med en expanderande forsaljningsvolym foér de
ekologiska produkterna kan olika kostnadsposter forandras. | vissa
fall forefaller de ekologiska produkterna inte fullt ut burit sina
kostnader jamfért med konventionella motsvarigheter. De ekologiska
produkternas ringa andel har troligtvis mdgjliggjort denna form av
"korssubventionering” mellan ekologiskt och konventionellt. Okar de
ekologiska produkternas andel ar det naturligt att forvanta sig att
samma avkastningskrav kommer att stillas pa dessa som pa
konventionella produkter. A andra sidan kan expanderande for-
saljningsvolymer leda till lagre styckkostnader genom &tnjutande av
stordriftsfordelar i hantering och féradling.
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Begransningar i hantering och for-
saljning av KRAV-produkter

Som tidigare namnts stalldes i enkaten fragor till butiker om
eventuella hinder i forsaljningen av ekologiska livsmedel. | inter-
vjuerna med olika aktorer pa marknaden for ekologiska produkter
stalldes ocksa fragor om eventuella hinder och forutsattningar for
forsaljningen av ekologiska produkter. | detta kapitel redovisas
darfor olika leds uppfattning om hantering och férsaljning av KRAV-
produkter.

5.1 Butiker

De faktorer som butikerna redovisar som de framsta hindren for en
okad forsaljning av ekologiska produkter ar for héga priser och ett
litet intresse fran kunderna (se tabell 5.1). Férutom for varugruppen
brod anses priset vara det framsta hindret for en 6kning av for-
saljningen av ekologiska produkter.

Tabell 5.1 Andel butiker som anger olika faktorer som hinder
for forsaljning pa butiksniva (siffran inom parentesen anger
rangordning av hindret inom varugruppen).

Kott och chark  Mejeriprodukter Brod Farska gronsaker
och potatis

Sma volymer 45 % 25 % 25 % 40 %
fran leverantor (3) (3) (4) (2)
For fa 12 % 13 % 42 % 17 %
varor/marken (4) (4) (3) (5)
For héga priser 72 % 53 % 43 % 68 %

M (1 2) M
Skiftande 7% 2% 7 % 35 %
[bristfallig (5) (5) (5) ®)
kvalitet
Litet intresse fran 57 % 42 % 52 % 32 %
kunderna () () (1) 4)

Anmarkning: Sammanlagt svarade 60 butiker pa frdgor om hinder for forsaljning.
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Enkéatsvaren indikerar att kott och chark &r den varugrupp dar de
framsta hindren for en 6kad forsaljning finns medan mejeriprodukter
ar den grupp som ar behaftad med minst barridrer. Det &r endast
inom gruppen farska gronsaker och potatis som kvaliteten pd KRAV-
produkterna anses vara ett patagligt hinder for forsaljning pa
butiksniva. Det ar ocksa den grupp - tillsammans med kott och chark
- dar for sma volymer fran leverantér anges som hinder for en okad
forsaljning. Okade leveranser skulle alltsd, enligt butikerna,
mojliggéra en ékad forsaljning i dessa varugrupper.

Att hoga priser och ett litet intresse fran kunder genomgaende
uppfattas som hinder for forséljningen kan delvis tolkas som att
kunderna inte ar intresserade av varorna till det givna hoga priset.
Det kan med andra ord vara svart att separera fragorna. Trots att
"hogt pris” ofta anges som ett forsaljningshinder i varugruppen
farska gronsaker och potatis ar det anda en grupp dar fa anser att
kundernas intresse ar sviktande.

Narmre halften av butikerna anser att hanteringen av KRAV-
produkter ar svarare for varugrupperna kott och chark (44 procent)
samt farska gronsaker och potatis (41 procent) jamfort med
konventionella varor. For mejeriprodukter och bréd ar andelen 10
respektive 5 procent. Hanteringen av ekologiska grénsaker uppges
vara svarare da de ekologiska och konventionella grénsakerna maste
separeras och att de ekologiska produkterna dven méaste markas och
packas om i butiken. Aven for kott uppges upphov till merarbete
genom separering av ekologiskt och konventionellt i hanteringen
vara en svarighet.

5.2 Central niva

P& central nivd uppfattas hindren for en expansion av ekologiska
livsmedel ocksé vara som storst inom produktgruppen kott och chark.
Problemet ar fluktuationer i leveranser, vilket ocksa galler for frukt
och gront. P& central nivd poangteras att nar ett jamnt flode av en
produkt bryts, tappar ocksd kunden bort varan. Konsumentens vana
i att handla produkten bryts och konsumenten atergar till den kon-
ventionella varianten. Utvecklingen av marknaden betraktas till stor



del vara efterfragestyrd. En grossist har uppfattningen att efterfra-
gan skiljer sig markant mellan olika varugrupper. Uppfattningen
skiljer sig ocks& med avseende pd marknadsforingen av produkterna.
En representant for KF uttrycker att ekologiskt ar svart att kommu-
nicera medan en representant foér ICA ar av motsatt mening.

Aktorerna har delvis olika synsatt pd den framtida marknaden for
ekologiska produkter. ICA, KF och Hemkoép &ar o6verens om att
marknaden kommer att expandera betydligt. Hemkop anser att
LRF:s instéllning till ekologisk produktion ar en viktig drivkraft for
att marknaden ska expandera. Representanter for ICA har emeller-
tid uppfattningen till skillnad fran 6vriga dagligvaruleverantérer att
ekologiska produkter forblir nischprodukter.

5.3 Foradling

Foradlingsindustrin upplever att ekologiska produkter starker
foretagets image. Samtidigt uppfattar foretagen att utbudet drivs av
en efterfrdgan fran butiker, dar KF och Hemkdp upplevs som efter-
fragedrivande.” Delvis for att motverka risker fér primarproducenten
utformar nagra mejerier langtidskontrakt med sina leverantorer for
ekologisk mjolk. Ett visst stéd till producenter av ekologisk mjélk
frAn mejerier under omlaggningsperioden fungerar som ett
incitament for omlaggning till ekologisk produktion. Mjolkprodu-
center erhaller d& ett merpris for mjolken frdn mejerierna under
omlaggningsperioden.

En representant for kéttindustrin uppfattar att fluktuationer i leve-
ranser frdn primarproduktionen férsvarar produktionen. Gardarna
anses nu ha svarare att stalla om till ekologisk mjélkproduktion, vil-
ket begransar marknaden for ekologiska mjolkprodukter. Det ar
framférallt mindre gardar som stallt om och resterande storre gardar
upplevs ha svarare att stalla om till ekologisk mjélkproduktion. Kra-
vet att miljostddet for ekologisk mjélkproduktion ska motsvaras av en
viss foderareal kan férsvara omlaggningen for stora gardar.

*" Uppfattningen att utbudet drivs av dagligvaruhandeln stéds i en studie som analyserat utbudet av ekolo-
giskt producerat bréd (Heinemark, 2000).
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5.4 Uppsamling

Uppsamlare av potatis och grénsaker uppfattar att mer erfarna
odlare har lagt om till ekologisk produktion under senare ar. Mer
erfarna odlare ar en faktor som gor att produktionskvaliteten upplevs
som hdgre for ekologiska primarprodukter under senare ar.

Vissa uppsamlare menar att inkdpare pa butiks- och grossistniva ar
det storsta hindret for en expansion av ekologiska produkter.
Inképarna anses ha alltfor begransat fortroende for producenter av
ekologiska produkter, samtidigt som de betraktas ha for liten
kunskap om ekologiska produkter. Fluktuationer i skordenivan
betraktas som ett problem. Fluktuationer medfor risker for den
enskilde producenten av ekologiska produkter samtidigt som flukt-
uationer i leveranser fororsakar att "kunden tappar bort den ekolog-
iska produkten i sina inkop”.

5.5 Jordbruk

Riskerna uppfattas av de flesta aktorer som stérre i det ekologiska
jordbruket. Langtidskontrakt for jordbruket med senare led anses
darfor vara en viktig faktor fér att stalla om till ekologisk produktion.
Lantbrukaren "maste vara storre entreprendr vid ekologisk odling”.
Omléaggning till ekologisk produktion uppfattas &ven som en mental
fraga. Ekologiska Lantbrukarna och KRAV har ocks& uppfattningen
att yngre bonder i storre utstrackning valjer ekologisk produktion.

P4 senare ar har “det blivit ekonomi” i ekologisk jordbruks-
produktion. LRF uppfattas numera av Ekologiska Lantbrukarna ha
en mer valvillig installning till ekologiskt lantbruk ”da de numera
ocksa ser ekonomi i ekologisk produktion”.



Efterfragan pa ekologiska livsmedel

Denna del av rapporten behandlar i vilken utstrackning
konsumenter handlar varorna till ett visst pris. Hur priskanslig ar
konsumenten for prisforandringar for ekologiska livsmedel, i
forhallande till konventionella produkter? Undersokningen ska ocksa
forsoka visa i vilken man andra faktorer forutom priset bestammer
om en konsument handlar KRAV-méarkt mat eller inte.

SLI har tva kallor till sitt forfogande for att undersoka i vilken man
konsumenter handlar ekologiska livsmedel till ett givet pris: enkaten
och en hushallspanel. Genom enkatutskicket har, som tidigare
namnts, butikers forsaljningssiffror for sex produkter samlats in.
Uppgifterna kan inte anvandas till att undersotka vilka som handlar
produkterna men kan daremot anvandas till att analysera hur
mycket som saljs beroende pa priset. Samtidigt har SLI av
marknadsinformationsféretaget GfK fatt tillgang till en redovisning
av 2300 hushalls inkop av atta produkter, saval konventionella som
ekologiska. Hushallen redovisar kontinuerligt inkdpen av dagligvaror
till GfK. Hushallen redovisar bade vilken kvantitet och till vilket pris
varorna har kopts. SLI har fatt in uppgifter fr.o.m. 1998 t.o.m.
september 2000.

6.1 Attityder till och marknadsféring av ekologiska
livsmedel

Det har gjorts f& undersékningar om vad som motiverar konsumenter
att handla KRAV-markta livsmedel. Arvola med mfl., som genomfor-
de en enkatundersékning av 2000 slumpmassigt utvalda svenskar,
pavisade att “ekologiskt producerad” ar en egenskap med lag prioritet
vid ink6p av mat. Istéllet premierades "god smak”, "hallbar” och "nyt-
tig” (Arvola mfl., 2000). Man tanker inte pa miljokonsekvenserna nar
man star i butiken (Magnusson, 2000). De motiv som dvervager vid
kop av livsmedel kan pa sd satt sagas vara egoistiska till skillnad
fran det mer altruistiska motivet att handla "for miljon”. Ekologiska
livsmedel forknippas i undersokningen framférallt med att de ar dy-
rare men aven nyttigare an konventionella livsmedel. Det mer egois-
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tiska motivet "nyttigt” ar darfor sannolikt ett starkt skal till kop av
ekologiska livsmedel. LUI:s undersékning pdavisar att KRAV-
produkter ocksd framforallt associeras med nyttiga, ofésradlade pro-
dukter som gronsaker och mjolk (LUI, 1999). Resultaten av under-
sokningen stammer val déverens med undersokningar som har gjorts i
andra lander.

Enligt LUI:s undersokning som baseras pa en intervju med drygt 300
konsumenter om deras attityder till och inkép av ekologiska
livsmedel ar konsumenten som kdper ekologiska produkter &aldre och
kvinna. Benagenheten att man handlar KRAV-markt ékar ocks&d om
man bor i tvdpersonshushall utan barn. Dessutom tycker man om att
handla och laga mat. Enligt en undersokning av KOV finns ocksa en
tendens att aldre koper mer ekologiska livsmedel och att kopa
ekologiska livsmedel ar en storstadsforeteelse (KOV 1998:7).

Konsumenten forknippar framforallt nyttiga livsmedel med avsaknad
av skadliga &mnen som kemiska restsubstanser och medicinrester i
livsmedlen (Calverly och Wier, 1999). Larmrapporter som beroér kon-
ventionella livsmedel kan saledes verka som en drivkraft och 6ka for-
saljningen av ekologiska livsmedel. Vart att notera ar att det finns fa
vetenskapliga undersdkningar som studerat eventuella skillnader
mellan ekologiskt och konventionellt med avseende pa innehall av
naring och skadliga &mnen. De undersdkningar som har gjorts har
ocksa svart att belagga signifikanta skillnader mellan ekologiska och
konventionella livsmedel.” Livsmedelsverkets undersékningar pavi-
sar exempelvis mycket sma skillnader i naringsinnehall och innehall
av rester av kemiska substanser mellan ekologiska och konventionel-
la vegetabilier (Var Foda, 1995). Det rader saledes diskrepans mellan
forskares och konsumenters uppfattning om skillnader mellan ekolo-
giska och konventionella livsmedels halsoeffekter. Det ar dock ett
vanligt fenomen att konsumenternas eller allmanhetens riskpercep-
tion inte dverstammer med vetenskapligt baserade berédkningar av
olika typer av risker.

* Se Michelsen mfl. (1999), Calverly och Wier (1999) och Torjusen (1999).



Michelsen mfl. (1999) kommer till slutsatsen att, trots de pavisade
associationerna av ekologiska livsmedel med hélsa, &r det viktigaste
argumentet i dagligvaruleverantdérernas marknadsféring av varorna
"smak”. Pastdendet stods av att ICA och KF anser ett en viktig
strategi ar att associera ekologiskt i marknadsféringen med
matgladje.” Halsa kommer forst pa fjarde plats och Sverige skiljer sig
darfor fran de flesta 6vriga vasteuropeiska lander med avseende pa
marknadsforing.

Halsa ar genomgaende det framsta motivet att handla ekologiska
produkter i de vasteuropeiska landerna®. Héalsa och livsmedels-
sakerhet ar ocksd de argument som anvands flitigast i marknads-
foring i de vasteuropeiska landerna (Michelsen mfl., 1999). Detta
trots att associationen av "ekologiskt” och "héalsa” i marknadsféringen
ar forbjuden i vissa lander. Darefter foljer argumenten (i ndmnd
ordning) "skyddande av miljon”, "smak” och “djuretiska” respektive
"naturbevarande” skéal. Distinktionen mellan "naturbevarande” och

"skyddande av miljon” ar naturligtvis svar att gora.

Konsumentens inkdép av livsmedel och andra dagligvaror ar till stor
del ett handlande av vana.* Konsumenten gor snabba val i
dagligvarubutiken och ar speciellt markesberoende vid kép av mer
foradlade produkter (Kidwell och Thompson, 1998). Etablering av
nya foradlade livsmedelsprodukter méter darfor forhallandevis stora
hinder. Konsumenten ska saledes vid inkop av ekologiska livsmedel
bryta mot invanda kopmonster och kopa en forhallandevis ny
produkt med ett nytt attribut. Grankvist undersokte ocksa hur
benagenheten att képa en miljovanlig vara paverkade benagenheten
att kopa andra miljoévanliga produkter. Sambandet var positivt, om
an svagt mellan kép av en KRAV-markt vara och 6kad benégenhet
att kopa andra ekologiska livsmedel.

* Anférande vid seminariet “Ekologisk produktion — tillfallig fluga eller héllbart alternativ”, Lilla Bosalid,
Eldsberga i Halland (2000).

*ITC (1999), Calverly och Wier (1999) och Torjusen mfl. (1999).

*' Grankvist mfl. (1999) och Hansen och Sérensen (1993).
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6.2 Konsumtionsteoretisk oversikt

Relationen mellan prisférandringar pa varor och forandring av sald
(kopt) kvantitet bestammer varans priskanslighet. Detta ar benamnt
varans priselasticitet i ekonomisk teori och ar ett centralt begrepp i
den kommande analysen. Ett annat begrepp som &r vitalt i analysen
aterspeglar hur efterfrdgan pa varan forandras vid férandringar i in-
komsten: varans inkomstelasticitet.

Varans priselasticitet

Nar priset pa en vara forandras, forandras ocksa i de flesta fall
konsumentens efterfragade kvantitet av varan. En klassificering av
produkter gors efter hur denna férandrade efterfrdgan ser ut vid
prisforandringar. Om varans pris ékar och efterfragan inte sjunker i
samma utstrackning &ar varan prisokanslig. Varan har en lag
priselasticitet. Om efterfrdgan daremot sjunker procentuellt mer an
motsvarande procentuella hdjning av priset &r varan priskanslig och
sags da ha hog priselasticitet. Man kan genom att jamféra den
relativa forandringen i efterfragan med den relativa forandringen i
priset mata priselasticiteten med hjalp av elasticitetskoefficienten.
Om elasticitetskoefficienten ar stérre an “ett” ar varan priskanslig
och om mindre &n “ett” prisokanslig.”

Varor som ar prisokansliga ar ofta varor som betecknas som
nodvandighetsvaror. Exempel pa en sadan vara ar salt. Prisokansliga
varor, som salt, brukar ocksa utgéra en liten del av budgeten.” Livs-
medel som grupp brukar betecknas som relativt sett prisokansliga
varor. Mat ar ju en forutsattning for det basala behovet att ata.
Priskénsliga varor brukar daremot s&gas vara umbarliga i
konsumtionen. Ett vanligt exempel pa& en priskanslig vara som bru-
kar anges i litteraturen ar biobiljetter.

Efterfragan pa en vara ar inte bara kanslig for forandringar i det
egna priset. En varas kanslighet for prisforandringar i andra produk-

* Elasticitetskoefficienten &r nagot mer formellt den procentuella férandringen i efterfragan (volymen) divi-
derat med den procentuella férandringen i priset.
* Det finns ocksa fall da efterfragan minskar vid ett lagre pris, sa kallade Giffen-varor.



ter mater varans korspriselasticitet. Om ett hogre pris pa en annan
vara leder till en d6kad efterfradgan pa varan sags varorna vara substi-
tut, exempelvis smdr och margarin. Man byter den ena varan i kon-
sumtionen mot den andre varan med latthet. Varorna har, som i ex-
emplet smoér och margarin, samma anvandningsomraden. Efter-
fradgan okar pa den naraliggande varan som blivit relativt sett billi-
gare. Om ett hogre pris p& den andra varan daremot minskar efte-
rfrdgan pa varan sags varorna vara komplement, exempelvis skidor
och stavar. Varorna var for sig fyller en begransad funktion, utan
maste kompletteras med den andra varan for att kunna nyttjas fullt
ut. Korspriselasticiteten &r negativ i skillnad till positiv vid substitut.

Inkomstelasticitet

Aven inkomsten styr vilka varor vi koper. Vid en hogre inkomst
tenderar vi att lagga en stérre andel av inkomsten p& mer umbarliga
varor medan kopen av sd kallade noédvandighetsvaror inte okar
proportionellt med inkomsten. Vad vi definierar som nédvandig-
hetsvaror respektive mer umbaérliga varor skiljer sig naturligtvis at
fran konsument till konsument. Exempel pa nédvandighetsvaror pa
en mer aggregerad konsumtionsniva ar mat och klader. En hdgre in-
komst forvantas atféljas av en 6kning, men inte proportionellt lika
stor 6kning, av forsaljning av mat. Man sager att inkomst-
elasticiteten 4r mindre &n "ett” men stérre &n "noll”. Varan kar-
akteriseras i ekonomisk teori som normal vara. Efterfrdgan p& varor
kan till och med minska vid en inkomstokning. | ett sadant fall ar
inkomstelasticiteten negativ. Om inkomstelasticiteten ar stérre an
"ett” kallas varorna lyxvaror. Den tkade efterfrdgan av dessa varor
ar proportionellt stérre an inkomstokningen. Budgetandelen for
dessa varor Okar salunda vid en ¢kad inkomst. Sadana varor
betecknas som hdégkvalitativa varor och kan exempelvis vara en val-
utrustad bil eller oxfilé.

Relationen pris och inkomst

Ett lagre pris pa en vara har inte bara effekter genom att pris-
forandringen frambringar forandrade relativpriser. Forutom effekter
pa efterfragan till foljd av pris- och korspriselasticiteter har det
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forandrade priset ocksa effekter pd vad inkomsten racker till,
kopkraften. Ett lagre pris pa en vara, allt annat lika, forandrar kop-
kraften positivt.*

Ekologiska varor och elasticiteter

Ekologiska produkter kan betraktas som néra substitut till
motsvarande konventionella varianter. De har samma grund-
laggande egenskaper. Exempelvis ar det svart att tanka sig att for-
saljningen av konventionell mjélk inte &ar en restriktion pa
forsaljningen av ekologisk mjolk. Vad som skiljer produkterna at ar
snarare skillnader i produktionssittet som kan motivera kon-
sumenten att képa den dyrare ekologiska produkten. Vetskapen om
skillnaden i produktionssattet kan gora att konsumenten upplever
hogre kvalitet i den fysiska varan, som smak, utseende och narings-
innehall. Kvalitetsskillnaden kan ocksa besta i en vardering av pro-
duktionssattet i sig som beror miljéeffekter och djurhallning. Priset
pa den konventionella varan bor darfor paverka efterfragan pa den
ekologiska varianten och tvartom. Hypotesen ar d& att ett higre pris
pa den konventionella varan okar efterfrdgan p& den motsvarande
ekologiska produkten. Korspriselasticiteten ar positiv.

Den ekologiska varan kan som ovan namnts betraktas som den
konventionella varan med undantag som goér att den kan upplevas
som en mer hogkvalitativ produkt. Merpriset pa den ekologiska
sorten kan for vissa konsumenter delvis sagas aterspegla egenskaper
utover de mer basala kvaliteterna som uppfyllande av
mattnadskéansla och tillférsel av naring. Merpriset man betalar for de
ekologiska varorna kan darfor upplevas som ett merpris fér mer
umbaérliga kvaliteter. Varan kan da antas vara priskanslig till
skillnad fran den konventionella sorten — med andra ord ha en hégre
elasticitetskoefficient &n "ett”.

Som tidigare redovisats ar kunskapen om vad KRAV &r och star for
begransad. Sju av tio ansadg exempelvis i LUI:s undersokning att de

** D& marknaden for ekologiska livsmedel fortfarande &r valdigt liten borde en prisférandring pa& KRAV-varor
ge en hogst begransad kopkraftseffekt.



hade bristfallig kunskap om vad KRAV innebar och star for. Aven
om konsumenten har kunskap om vad KRAV star for kan skillnaden
mellan ekologiska och konventionella varor upplevas som egal.
Ekologiska livsmedel kan &ven varderas lagre exempelvis pa grund
av uppfattningen att ekologiska livsmedel &r av séamre kvalitet och
har samre hallbarhet (LUI, 1999). For en tredje grupp konsumenter
kan produktionssattet for ekologiska varor och/eller den fysiska
varan i sig upplevas som oumbdrliga varor. Exempelvis kan
konsumenten ha uppfattningen och starkt vardesatta om produk-
tionssattet ger upphov till positiva miljoeffekter och/eller halso-
effekter.

Om man antar att konsumenterna framforallt uppfattar de
ekologiska varorna som mer umbarliga varor i forhallande till
konventionella produkter antar man ocksa att de &r mer elastiska i
forhallande till forandringar i inkomsten. En higre inkomst kan pa
s& satt antas generera storre efterfradgan pa ekologiska produkter an
motsvarande konventionella varor. Om konsumenterna évervagande
uppfattar skillnaden mellan ekologiska och konventionella varor som
valdigt liten forandras efterfrdgan inte proportionellt med en
inkomstokning. KRAV-markta varor uppfattas d& snarare som
konventionella livsmedel och kan, liksom konventionella livsmedel,
betraktas som normala varor. Ett flertal andra studier inom omradet
har inte kunnat visa att inkomsten har betydelse, medan ett fatal
undersokningar indikerar att hushall med hég inkomst koper mer
ekologiska livsmedel (Calverly och Wier, 1999).

Utifran ovanstdende resonemang ar det svart att ha en uppfattning
om hur stora effekterna pa efterfragan péa ekologiska produkter blir
vid en pris- respektive inkomstférandring. | en dansk undersékning
har visats att ekologiska varor har betydligt hogre pris- och
inkomstelasticitet &n motsvarande konventionella produkter (Smed
och Wier, 2000). Analysen stoder sig pa uppgifter insamlade av GfK i
Danmark. Till skillnad frdn kommande analys anvandes inte
uppgifter om enskilda hushalls kép av varor. Tidigare studier har
som tidigare namnts endast i liten utstrackning pavisat att en ékad
inkomst 6kar koép av ekologiska varor. Smed och Wiers studie bygger
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pa faktisk forsaljning, vilket stédjer hypotesen att ekologiska livs-
medel ar priskansliga och lyxvaror.

6.3 Regressionsanalys i korthet

Som framgar i det inledande kapitlet anvands ekonometriska
metoder i efterfragestudien. | studien anvands i sin tur regressions-
analys som ar en ofta anvand skattningsmetod inom ekonometrin.
Regressionsanalys gar i korthet ut pad att analysera sambandet
mellan en beroendevariabel, betecknad y, och en eller flera oberoende
forklarande variabler, betecknade som x-variabler. Syftet ar att
forklara eller beskriva observerad variation i y-datan med var-
iationen i x-datan. Man formulerar, i vart fall utifrdn ekonomisk
teori, ett funktionssamband mellan y och x:

y =f(x)
Sambandet kan formuleras linjart:
y =o + Bx

Sambandet ar séllan perfekt. Den del av variationen i y som inte kan
forklaras av det specificerade sambandet antas ha orsakats av ett
slumpmassigt matfel: e (= y — (o + Bx)). Sambandet skrivs darfor:

y=o+px+e

Genom att utfora regressionsanalysen undersdks sedan om och i
vilken man de forklarande variablerna, x, bestammer y. Ko-
efficienten, B, mater marginaleffekten pa y av en forandring i
variabeln x. Om den férklarande variabeln, x, exempelvis &r priset
och forsaljningen av varan ar den beroende variabeln, y, sa uttrycker
koefficienten forandringen i forsaljningen om priset ékar med 1
krona.

I den kommande regressionsanalysen ar analysen uppdelad i tva
avsnitt. Forst redovisas statistiska skattningar pa uppgifter fran
butiker som samlades in genom enkatutskick. Darefter presenteras
regressionsanalysen som utférts pd GfK:s hushéllspanel. En kort



oversikt over KRAV-inképen i hushallspanelen foljs av tva olika
skattningar pa olika delar av GfK:s material.

6.4 Butikers forsédljning av ekologiska livsmedel

Butikerna redovisade i enkaten forsaljningsvolymer till uppgivna
genomsnittpriser éver en fyraveckors-period fér den ekologiska och
den konventionella varianten.*® Svarsfrekvensen skiljer sig fran vara
till vara. Av de butiker som atersande enkéaten var svarsfrekvensen
hogst (85-90 procent) for kaffe, vetemjol och mellanmjélk medan
hamburgare ar den vara med lagst svarsfrekvens (cirka 50 procent).
Kvaliteten pa det insamlade materialet skiftar alltsa mellan varorna.
Som nadmnts tidigare kan forpackningsstorlekarna och emballaget
skilja sig i butiken mellan ekologiskt och konventionellt for morétter
och potatis. Kunden efterfragar inte bara konventionellt eller
ekologiskt utan har sannolikt ocksa preferenser med avseende pa
forpackningsstorlekar och emballage. Effekten av "ekologisk” for-
svagas sannolikt samtidigt som skillnaden i férpackningar gor det
vanskligt att tolka resultatet for dessa varor.

De uppgifter fran butiken som anvands i regressionsanalysen &ar
salda volymer vid olika prisnivaer. Analysen skall i forsta hand testa
om volymen ekologiskt ar hogre vid lagre pris. | analysen testas
emellertid ocksd om vissa andra faktorer an priset paverkat for-
saljningsvolymen, namligen om butiken ar KRAV-auktoriserad, om
den tillhér ICA-kedjan samt om den ligger i Stockholmsregionen.
Dessa faktorer har valts ut for test mot bakgrund av att Tjarnemo
(2000) visade att Stockholm tillhér en av de regioner som associeras
med aktiva butiker vad betraffar miljéorienterad drift av butiken
samt marknadsféring av miljdaspekter. Med miljéorienterad drift av
butiken menar Tjarnemo i vilken utstrackning butiken inférlivar
miljéaspekter i butikens arbete som inte syns for kunden, exempelvis
sophantering och utbildning av personal. En hypotes som testas &ar
darfor att "Stockholm”, allt annat lika, medfér 6kad férsaljning av

* Veckorna 10-13 &r 2000.
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KRAV-varor. Vissa aktorer lanserar ocksa initialt ekologiska pro-
dukter i Stockholm.*

Tjarnemos undersokning visade ocksd att de butiker som integrerade
miljoaspekter i strategi och verksamhet ocksa saljer forhallandevis
mer KRAV-markta produkter. Enligt Tjarnemos undersdkningen ar-
betar butiker inom Hemkdp och KF mer med marknadsféring och
miljofrdgor an ICA-butiker. Darfor testas har hypotesen pa
butiksniva att variabeln ICA ger en lagre forsaljning av KRAV-varor.
Att vara KRAV-auktoriserad testas for en hdgre forsaljning av
KRAV-varor.

Det ska betonas att resultaten bygger pa uppgifter insamlade fran ett
litet urval av butiker av den totala populationen (det vill saga
samtliga dagligvarubutiker i Sverige). Urvalet bygger heller inte pa
ett slumpmassigt urval butiker vilket ocksd forsvarar mer
langtgdende slutsatser da urvalet inte aterspeglar den totala popu-
lationen i miniatyr.

Féljande samband skattas i var undersékning:
log(relativvolym) = o + Blog(relativpris)+ Zy*D, + €

Skattningen ska pdvisa i vilken man den beroende variabeln for-
andras av en forandring i de oberoende variablerna. Koefficienterna 3
och y mater vilka effekter variablerna har pa den beroende variabeln.
¢ ar feltermen som anger hur langt ekvationens varde ar ifran det
faktiska vardet. Ju storre summan av feltermerna ar i forhallande
till det forklarade sambandet, desto mindre forklaringsvarde har
ekvationen, och darmed de oberoende variablerna. Den beroende
variabeln ar i detta fall den procentuella andelen KRAV-varor som
séljs av den totala mangden varor inom varugruppen. De oberoende
variablerna ar foljande:

- Konstant (betecknas o)

* |intervjuer med representanter fér KF och ARLA framgick att de férst lanserar sina produkter i Stockholm.



- Relativpriset, det vill saga priset pA KRAV-varan dividerat
med priset pd motsvarande konventionell vara (med
koefficienten f3)

- De andra ar sd kallade dummyvariabler” (med
koefficienterna v), det vill sdga de ges vardet 1 om butiken
uppfyller foljande krav, annars 0

o Butiken tillhér Stockholmsregionen, Stockholm
o Butiken ar KRAV-auktoriserad, KRAV
o Butiken tillhér ICA-kedjan, ICA

I regressionen testas om koefficienterna skiljer sig fran 0, det vill
sdga om ett orsakssamband eller forklaringsvarde finns hos res-
pektive variabel. Dar sannolikheten &r stor att nollhypotesen kan
forkastas redovisas koefficienterna (effekten av de férklarande
variablerna) i tabellen. Signifikansnivan ar satt till 5 procent - det
vill saga koefficienterna redovisas da vi med 95 procent sakerhet kan
havda att koefficienterna skiljer sig frdn 0. For de redovisade
koefficienterna finns det pa sa satt hog signifikans for att variablerna
har haft effekt for utfallet pd forsaljningen. | Gvriga fall har ett
statistiskt samband inte kunnat pavisas som styrker att
koefficienterna skiljer sig frdn 0. | nedanstidende tabell 6.1
presenteras resultatet av regressionerna for respektive vara med
antalet butiker (observationer) inom parantes.

Genom att anvanda relativpriset som ett matt pa priskanslighet
utgdr man fran att KRAV-markta och konventionella produkter ar
nara substitut. Ett samband mellan relativpriset och sald volym kan
pavisas for tvd av de sex produkterna, namligen for potatis och
vetemjol (se tabell 6.1). Ett forhallandevis higre pris pa KRAV-
vetemjdl (koefficienten —2,2) och KRAV-potatis (koefficienten - 2,4)
minskar alltsd forsaljningen for dessa produkter. | butiken antas

* Dummyvariabler anvénds nar man har kvalitativa variabler, till skillnad fran kvantitativa, som man vill
anvanda i regressionen. Dummyvariablerna ar artificiellt konstruerade variabler och ges alltid vardet “ett”
nar ett specificerat villkor &r uppfyllt. Dummyvariabler anvéands exempelvis ofta for att beteckna om
individen ar man (eller kvinna).
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darmed konsumenten vélja om och till vilken médngd KRAV-varan
ska kopas givet priset pa den KRAV-markta och konventionella
produkten.® En procents sankning av (relativ)priset dkar sledes
forsaljningsandelen for KRAV-produkterna med 2,2 respektive 2,4
procent, allt annat lika.

Tabell 6.1 Resultat av regressionerna pa butiksdata. Siffrorna
inom parentes anger butiker som svarat pa uppgifter om
respektive vara.

Relativpris Stockholm KRAV ICA

Potatis -2,4
(48)

Kaffe 0,5
(53)

Vetemjol -2,2 -1,4
(51)

Mordtter
(52)

Hamburgare
31

Mellanmijolk
(57)

Det ar svart att dela upp priseffekten i priselasticitet och korspris-
elasticitet. D& vi mater forandringen i den relativa for-
saljningsvolymen gar det inte att separera de olika priseffekterna.
Det &r darfor vanskligt att karakterisera KRAV-varorna som
nodvandighets-, normala- eller lyxvaror. Storleken péa koefficienterna
i regressionerna for ekologisk potatis och ekologiskt vetemjol in-
dikerar anda att varorna ar forhallandevis priskansliga.

Effekter av butikens KRAV-auktorisation och ifall de tillhér ICA-
kedjan kan endast pavisas for forsaljningen av kaffe (0,5, KRAV)
respektive vetemjol (-1,4, ICA). De har de férvantade tecknen, det vill
sdga variabeln "KRAV” okar forséljningen medan ”"ICA” minskar

*® Jamfor resonemanget ovan om KRAV-produkter och elasticiteter.




forséaljningen. Om man rdknar om koefficientens effekt for
forséljningen av kaffe innebéar KRAV-auktorisering att forsaljnings-
andelen av KRAV-markt kaffe ékar med ca fyra procentenheter.
Tillhérande ICA minskar forséaljningsandelen av KRAV-markt vete-
mjol med ca fem procentenheter. Det ar ganska stora effekter, men
d& ett samband endast kunde pavisas for en produkt for respektive
variabel styrks hypotesen att ett okat miljoagerande fran butiken
okar forsaljningen av KRAV-varor endast marginellt.

Det begransade urvalet butiker gér att man maste tolka resultaten
som en antydan om att de forklarande variablerna har betydelse
(eller inte). Det begransade urvalet kan ocksa delvis forklara att det
ar svart att pavisa signifikans for de olika variablerna. Det finns en
tendens att priset ar betydelsefullt fér férsaljningen av potatis och
vetemjol. Aven KRAV-auktorisering och kedjetillhérighet skulle
kunna oka férsaljningen av ekologiska varor.

For varorna hamburgare och kaffe var prisvariationen sa liten
mellan butikerna att en skattning av priseffekten forsvarades
betydligt. Utan markbara prisskillnader ar det svart att mata for-
saljningseffekter orsakade av prisvariation. Bristen p& enhetlighet i
forpackningarna kan ocksa ha haft betydelse for skattningarna for
potatis och mordtter.

Marknadsféringen av produkter av dagligvaruleverantérer pa central
nivd och av den enskilda butiken skulle naturligtvis ha varit av
intresse att ha med som explicit forklarande variabel i
skattningarna. Att méata en sadana variabel ar naturligtvis oerhort
svart. En variabel som kvantitativt mater hyllplacering/exponering
och marknadsféring av varan inom butiken skulle ocksd vara
intressant att testa, men ar sannolikt inte mojlig att erhalla.

6.5 Hushallens efterfragan pa KRAV-varor i GfK:s
hushallspanel

Med hjalp av dataunderlaget frdn GfK kan tva typer av frage-

stallningar studeras. For det forsta kan man analysera hur

konsumenterna efterfragan forandras nar relativpriset pa ekologiska
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produkter férandras. For det andra kan man belysa vilka bakgrunds-
variabler (dvs. inte priser) som paverkar hushallets val att kopa eller
inte kopa ekologiskt. Den forsta av dessa fragor kan endast studeras
for en liten del av hushallen namligen for de hushall som faktiskt har
kopt ekologiska produkter. For samtliga hushall kan det analyseras
vilka bakgrundsvariabler som paverkar sannolikheten att kopa
ekologiskt. For att kunna ta hénsyn till hela det statistiska
materialet och undersdka faktorer som bestammer om konsumenten
koper KRAV eller inte skattas en sa kallad probit-modell. Detta ar en
metod for att skatta sannolikheter. Narmare beskrivning ges i
avsnitt 6.8.

I bada de ovan namnda analyserna anvands modeller baserade pa
s.k. paneldata. | analyser baserade pa paneldata beaktar man att
vissa av de registrerade inkopen har gjorts av samma hushall. |
regressionerna tas pa& sa satt hansyn, till skillnad fran s.k.
tvarsnittsdata, till om det finns bakomliggande hushalls- eller
tidsspecifika faktorer som paverkar hushallens kop av KRAV-varor. |
s.k. tvarsnittsdata sarskiljer man inte de inkdp som gjorts av ett och
samma hushall frdn inkép som gjordes av andra hushéall. En
jamforelse mellan skattningarna pavisar darfor effekterna av att det
ar samma hushall som koper i de olika tidsperioderna. |1 appendix
presenteras resultaten av regressioner dar materialet anvants som
tvarsnittsdata.

Konsumentpanel fran GfK

GfK ar ett marknadsinformationsféretag som verkar inom flera
europeiska lander. GfK har bl.a. en konsumentpanel vilken anvands
for att analysera konsumenters kopbeteende. Panelen innehaller
uppgifter om 2300 svenska hushalls inkdp av dagligvaror. Statistiken
ar uppdelad i atta tidsperioder vilka stracker sig over fyra manader.
Den totala tidsperioden stacker sig fr.o.m. januari 1998 t.o.m.
september 2000. Det sker ocksa ett kontinuerligt utbyte av delar av
panelen och varje hushall ar pa sa satt i snitt med under knappt tva
ar. Hushallet registrerar pa en sarskild blankett vilka varor de koper
och skickar in uppgifterna kontinuerligt till GfK. Hushéllet anger



vilket marke de kopt, storlek pa forpackningen, antalet forpack-
ningar de kopt och till vilket pris.

GfK har &aven information om hushallens s.k. sociodemografiska
bakgrundsvariabler. Variabler som hushéllets inkomst, hur manga
barn som finns i hushallet, alder och geografisk hemhérighet
registreras. Det statistiska materialet som SLI har erhallit inne-
haller ocksad uppgifterna om de sociodemografiska bakgrunds-
variablerna. En avidentifiering har dock skett sa att hushallen for
SLI har varit anonyma. Kvaliteten pa undersokningen paverkas inte
av avidentifieringen.

GfK har i sitt material inte noterat om varorna ar KRAV-markta
eller inte. SLI har jamfort forteckningen éver KRAV-markta varor pa
KRAV:s hemsida och specifikationen av varorna i GfK:s databas och
markerat vilka varor som ar KRAV-markta i hushallens inkop. GfK
har darefter delat upp materialet i grupperna KRAV-markt eller inte
i respektive varugrupp.

Urval av varor

De varugrupper SLI har analyserat har valts efter kriteriet hur stor
KRAV-forsaljningen ar inom varugruppen. Tillforlitligheten av det
statistiska resultatet beror pa antalet observationer. Storleken pé
forsaljningsvolymer ar aven en indikation pa att det finns en utbyggd
marknad for produkten. Hushallen har darmed majlighet att faktiskt
képa KRAV-produkten i butiken, vilket ar en férutsattning for att
kunna skatta om hushallet faktiskt gor sa.

Féljande atta varor har bedémts ha den stérsta KRAV-forsaljningen i
GfK:s hushallspanel: kaffe, vetemjol, kex, frysta potatisprodukter,
pasta, musli, filmjélk (3 procentig fetthalt) och knackebrdéd. Tyvarr
har GfK inte statistik for ink6pen av mjélk, barnmat samt farsk frukt
och grént. Dessa varugrupper &ar stora och viktiga inom KRAV-
sortimentet och skulle darfér naturligtvis varit av stort intresse att
undersoka. Efter att gatt igenom och identifierat vilka varor som ar
KRAV-markta inom grupperna har vi kunnat avgdra inom vilka
grupper KRAV-forsaljningen varit som stérst under den specificerade
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tidsperioden. Darefter har KRAV-varorna bildat den ekologiska
gruppen inom respektive varugrupp och de dvriga varorna, med
undantag for kex, den konventionella gruppen. KRAV-forsaljningen
inom de dvriga varugrupperna har bedémts vara for liten for att
inkluderas i undersdkningen.

For att jamfora kopen av KRAV-méarkta respektive konventionella
produkter bor varorna skilja sig sa lite som mojligt forutom just
attributet KRAV-méarkt. Det ar exempelvis inte rattvisande att
jamfora chokladfyllda kex med smorgasran. Kex ar ocksa den vara
som beddémts vara mest heterogen av de atta varorna. SLI har darfor
gjort ett urval av konventionella kexsorter for att battre kunna
jamfora ekologiska kex och konventionella kex. Urvalet av de konven-
tionella produkterna har baserats pa de tre sorter KRAV-markta kex
som finns pa marknaden: digestivekex, smorgasran och mariekex.
Ovriga inkluderade varugrupper anses tillrackligt homogena for att
ett urval inom varugrupperna inte skall vara nédvandigt.

Oversikt 6ver KRAV-inképen

Endast en liten del av forsaljningsvardet inom respektive varugrupp
ar KRAV-markt. Som redovisas i figur 6.1 nedan ar ocksa variationen
stor mellan de olika varugrupperna och KRAV-andelen stréacker sig
fran knappt 0,3 procent (knackebraod) till 5,4 procent (kex).



Figur 6.1 Vardet av forsaljningen av KRAV-markt, uttryckt i
procent, av totalt foérséljningsvéarde
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Kélla: Egen sammanstélining av GfKs statistik

I figur 6.2 nedan redovisas andelen hushall som kopt KRAV-markt
inom respektive varugrupp. | tabellen framgar att det ar fa hushall
som koper KRAV-markt inom respektive varugrupp. Exempelvis
koper endast 3,1 procent av de hushall som képer knackebréd KRAV-
markt. Andelen skiftar vasentligt mellan varugrupperna. Av de hus-
hall som nagon gang har kopt kex har 19,5 procent nagon gang kopt
KRAV-markta kex.”

* Antalet hushall som képer inom de olika varugrupperna skiljer sig.
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Figur 6.2 Andelen hushall, uttryckt i procent, som nagon
gang kopt KRAV-markt
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Kélla: Egen sammanstélining av GfKs statistik

De frekventa KRAV-kdparna handlar en betydande andel av KRAV-
produkterna. Frekventa KRAV-kdpare definieras har som de hushall
som handlat KRAV-markt i varugruppen fler d&n en av de atta
fyramanadersperioderna. Denna grupp utgér endast fran 0,3 till 2,5
procent av samtliga hushall i de olika varukategorierna. Tabell 6.3
visar att tio procent av KRAV-koparna frekvent képer KRAV-méarkt

knackebréd medan motsvarande procentsats for fil &r 40 procent.




Figur 6.3 Andelen frekventa KRAV-kopare samt dessas andel
av total KRAV-forséaljning, uttryckt i procent
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Anmarkning: Andelen frekventa KRAV-kdpare definieras som frekventa KRAV-kdpare av totalt
antal KRAV-kopare. Morkgraa staplar redovisar procentandelen frekventa KRAV-kopare inom
respektive varugrupp. Ljusgra staplar redovisar frekventa kopares andel av total KRAV-
forsaljning.

Kélla: Egen sammanstéllning av GfK:s statistik.

Gruppen frekventa KRAV-kdpare koper en betydande andel av
KRAV-produkterna. Exempelvis koéper de frekventa KRAV-kdparna
55 procent av det totala forsaljningsvardet av KRAV-markt knacke-
brod. 1 genomsnitt koper denna grupp av hushall ca 70 procent av
forsaljningsvardet i de olika varugrupperna. En forhallandevis liten
andel av KRAV-kdparna handlar alltsa genomgaende majoriteten av
KRAV-varorna i de olika produktgrupperna.

6.6 Konsumenternas efterfragan pa ekologiska produkter

I detta avsnitt redovisas analysen av den forsta av de inledningsvis
stallda fragorna, namligen konsumenternas efterfragan vid prisfor-
andringar. | hushallspanelen kan priset pa varorna endast redovisas
om konsumenten faktiskt har kopt varan. Vi kan pa sa satt endast
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mata forandringen i inkdp av KRAV-varor for den grupp som faktiskt
har kopt KRAV-varor. Priselasticiteten definieras i undersokningen
som forandringen i inkép av KRAV-varor i forhallande till forand-
ringen i prisrelationen mellan den KRAV-markta varan och motsvar-
ande konventionell produkt. I studien kan pa sa satt priselasticiteten
endast skattas for den grupp som képer bade KRAV-markt och
konventionellt. DA KRAV-varor och konventionella produkter antas
vara nara substitut mats effekten av fordndringar i det relativa
KRAV-priset - priset pA KRAV-varan dividerat med priset pd mot-
svarande konventionell vara.

For att mata elasticiteter anvands en liknande skattningssmetod som
i skattningarna av butikers forsaljning, men har skattas saval pris-
som inkomstelasticiteter. Skattningarna gors linjart med logarit-
merade varden av priser och inkomster. Logaritmeringen gors for att
skatta effekter av relativa forandringar i inkomst och priser for
forsaljningen av KRAV-varor.” Koefficienterna ar darfér skattade
pris- och inkomstelasticiteter.

Regressionsanalys for de individer som bade képer KRAV-mdérkt och
konventionellt

GfK:s hushallspanel registrerar som tidigare namnts endast priset
for en produkt nar konsumenten faktiskt képer varan. Darfor kan
man endast analysera relativprisets (priset pd KRAV-varan dividerat
med priset p& konventionell vara) effekt for forsaljning av KRAV-
varor om konsumenten inom samma tidsperiod har kopt bade KRAV-
markt och konventionellt. D& gruppen som koper bade KRAV-markt
och konventionellt inom en varugrupp ar liten kan man salunda
endast skatta priselasticiteten for en mycket begransad del av
hushéllen. Sambandet som ska skattas paminner om
regressionsekvationen i butiksregressionerna

log(volymKRAV) = a + B,log(UTGIFT)+ B,log(RPRIS)+ B, (BARN) +
2yD; +e

“ Man mater den procentuella férandringen i férsaljningen beroende pa den procentuella féréandringen i
pris och inkomst.



Variabeln UTGIFT star for hushallets samlade utgifter for inkép av
dagligvaror, vilket har anvants som approximation pa hushallens
inkomst. Variabeln RPRIS ar, som i butiksregressionerna, priset pa
KRAV-varan dividerat med priset p& motsvarande konventionell
vara. BARN &ar antalet barn i hushallet och de 6vriga variablerna ar
dummyvariabler. Dummyvariablerna registrerar vilken inkomst-
kategori hushallen tillhér, vilken aldersgrupp den hushéllsansvarige
tillhér, om hushallet tillnér storstadsregionerna samt om hushallet
koper andra KRAV-produkter. Den hushallsansvarige i under-
sbkningen ar liktydigt med den person som ansvarar for rappor-
teringen av inkdpen till GfK. Nedan redovisas de beteckningar som i
den foljande redovisningen av resultaten anvands pa de forklarande
variablerna som ar inkluderade i de olika regressionsanalyserna.

UTGIFT = vardet av hushallets totala utgifter pa dagligvaror i 100-
tals kr per capita (vuxen).

RPRIS = véardet av priset pA KRAV dividerat med priset pa
konventionellt (PKRAV/Pkonv).

24AR =  hushallsansvarig &ar upp till 24 &r gammal
50AR =  hushallsansvarig &r minst 50 &r gammal
BARN = antal barn

LAGI = hushallet har redovisat 1&g inkomst
HOGI = hushallet har redovisat hig inkomst

STAD = storstadsregion (Malmo, Goteborg eller Stockholm)
KRAV = Registrerar ifall hushallet har kopt nagon (eller nagra) av
de andra sju KRAV-varorna.

Syftet med att inkludera UTGIFT &r att understka om utgifts-
forandringar genererar KRAV-kdp. Variabeln ar, som tidigare
namnts, en approximation av den disponibla inkomsten. Eftersom
dagligvaror fran elasticitetssynpunkt betraktas som "normala varor”,
okar utgifterna for dessa med dkad inkomst.

LAGI och HOGI &r grova uppskattningar av vilken inkomstniv&
hushallet haft under &ret. Variablerna LAGI och HOGI kan darfor

69



70

endast variera mellan aren. Hushallen redovisar till GfK endast inom
vilken inkomstintervall de befinner sig (exempelvis 100 000-199 999).
Alltsd varierar uppgifterna om hushallens inkomster endast lite
mellan aren och variablerna indikerar darfoér inkomstnivans och inte
inkomstforandringens betydelse for kop av KRAV-markta produkter.
Det finns en inkomstnivd som ligger mellan inkomstspecifik-
ationerna. HOGI och LAGI representerar darfér ytterligheterna i
inkomstnivan.

Variabeln KRAV belyser om hushallen dven koper mer av KRAV-
varan om de koper andra KRAV-varor. Variabeln ska belysa om
képaren av en KRAV-produkt &ar en trogen konsument av KRAV-
produkter generellt.

Har, liksom i butiksregressionerna, anvands det relativa priset pa
KRAV-markta varor. Man antar sdlunda aven har att konsumenten
jamfor priset pA KRAV-produkten och den konventionella varianten
vid kop av en vara. Till skillnad fran i butiksundersokningen ar den
beroende variabeln volymen KRAV-varor och inte foérsaljningsandelen
KRAV-varor. Variabeln RPRIS mater darfor effekten p& den absoluta
forsaljningsvolymen av en (relativ) prisforandring. Pa sa satt ar den
skattade koefficienten for variabeln RPRIS skattningen av den
relativa priselasticiteten. Likasa ar koefficienten for UTGIFT en
skattning av inkomstelasticieten.

Anvandning av panelmodeller i skattningarna

GfK:s datamaterial &r av karaktaren paneldata. Paneldata utmarks
av att for manga individer (i detta fall hushall) har observationer
registrerats vid ett flertal tidpunkter. GfK: s datamaterial uppfyller
klart dessa premisser med 2300 hushall och 8 tidsperioder. Nar man
tar hansyn till att man for samma individ (hushall) har observationer
over flera tidperioder, i sa kallade paneldatamodeller, kan man ta
hansyn till att det kan finnas individ- och/eller tidsspecifika faktorer
vilka man inte har ndgon observation fér. Om exempelvis ett hushall
med en viss egenskap, exempelvis hdg inkomst, koper KRAV-markt i
samtliga tidsperioder blir gruppen hdéginkomsttagare overrepres-
enterad om man inte tar hansyn till att detta hushall star for de



registrerade kdpen. Annars dverskattas betydelsen av hdg inkomst
(se appendix). Sadana underliggande faktorer kan man ta hansyn till
i skattningarna med paneldata och koefficienterna kan darfor skilja
sig jamfort med d& man behandlar observationerna som oberoende
over tiden och individerna. Saddana bakomliggande individspecifika
faktorer kan exempelvis vara politisk askadning, utbildning,
intressen, kunskap, etc. Resultatet antas vara mer tillférlitligt &n nar
man bortser fran bakomliggande tids- och individeffekter.

Resultat fran linjar regression

I tabell 6.2 redovisas koefficienterna (marginaleffekterna) fran
skattningen av den tidigare specificerade efterfrageekvationen. Alla
koefficienter som redovisas, ar liksom i butiksregressionerna, signi-
fikanta pa fem procents-niva. De 6vriga bedéms vara alltfor osakra
for att redovisas.

Tabell 6.2 Effekter av olika variablers paverkan for kop av
KRAV-mérkta varor.

Log Llog | 24AR |50AR |BARN |LAGI |HOGI |STAD |KRAV
Utgift | RP

Fil -0,2 -0,2

Pasta -0,4 0,1

Potatisprodukter

Musli

Vetemjol

Kaffe -0,5 0,1

Kex -0,6 -0,1 0,1

Knéckebrod 0,4 -0,6 0,1

Priseffekterna fér pasta, kaffe, kex och knéackebrdd ar signifikanta.
Vid ett lagre pris pd KRAV-varan i forhallande till den konven-
tionella motsvarigheten o6kar forséljningen i varugrupperna. Ett
lagre relativpris motsvaras daremot inte av en forhallandevis lika
stor okning av efterfragan (effekterna stracker sig fran 0,4 till 0,6).
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Effekterna ar av den storleken att varorna kan karakteriseras som
forhallandevis prisokansliga varor.

For varorna pasta, knackebrod och kaffe dkar képt volym av KRAV-
markt ju fler barn det finns i hushallet. For varje barn i hushallet
okar i genomsnitt képet av KRAV-produkter med 10 procent for de
tre varugrupperna. Det ar en liten men anda markant 6kning.”

Samband mellan utgifter, disponibel inkomst, och om hushallet
under innevarande period koépt andra KRAV-varor kan endast
pavisas for produkterna knackebrod (utgiftseffekt) och kex (andra
KRAV-varor). Inkomstnivan (variablerna LAGI och HOGI) har
endast effekt for kop av KRAV-markt for varan fil. De fa signifikanta
inkomst-variablerna i regressionerna pavisar att inkomst har mycket
liten effekt for i vilken utstrackning hushallet képer KRAV-markta
produkter.

Boende i storstad har inte nagon effekt for hur mycket KRAV-varor
hushallet koper. Om man koper andra KRAV-produkter paverkas
endast KRAV-kdp av kex.

Om inte hansyn tas i skattningarna till att det &r samma hushall
som koper dver tiden blir de signifikanta effekterna storre och fler (se
appendix). Resultatet pavisar att det finns betydande hushalls-
specifika effekter for kop av KRAV-méarkta livsmedel som vi inte har
haft mojlighet att skatta.

Skattning av sannolikheten att hushallet képer KRAV-markt

I detta avsnitt redovisas analysen av den andra av de inledningsvis
stallda fragorna, namligen vilka bakgrundsvariabler (dvs. inte priset)
som paverkar hushéllets val att kopa eller inte képa ekologiskt.
Genom att anvénda en probitmodell skattas sannolikheten for att ett
hushéall koéper KRAV-markt inom varugruppen. Alla hushall ink-
luderas i skattningen, dvs. dven de hushall som inte koper KRAV-

“' Barn i hushéllet kan dndra képmonstret for hushallet, vilket gor att hushallet képer férhallandevis mycket
inom vissa varugrupper. Da handlar hushéllet ocksa mer av KRAV-varan inom dessa varugrupper — allt annat
lika.



varor. Modellen testar exempelvis om sannolikheten férandras for att
képa KRAV-produkter beroende pa vilken alderskategori hushallet
befinner sig i, om man bor i storstad eller om man har barn.

I probitmodellen utgar man fran hushallets valsituation: att kopa
KRAV-markt eller inte kopa KRAV-markt. Pa sa satt tas hansyn, i
skillnad till foregdende regressioner, till alla hushalls val. | reg-
ressionsanalysen skattas hur sannolikheten for att hushéllet ska
kopa KRAV-markt paverkas av de forklarande variablerna. Det gar
daremot inte, som tidigare har namnts, att utifrdn GfK:s material
fanga sambandet mellan priset och valet att kopa KRAV-markt.

I probitmodellen, bendmns den beroende variabeln (y) som binar och
kvalitativ. Variabeln registrerar utfallet av en valsituation och ges
endast tvd varden. Om konsumenten har képt KRAV-markt inom
varugruppen ges den beroende variabeln (y) vardet "ett”, annars
vardet "noll”. Sambandet som skattas ar foljande:

y* = o+ B(UTGIFT)+ B,(BARN) + ZyD, + &

dar
y=1 om hushallet kopt KRAV
y=0 om hushallet inte kopt KRAV

I regressionen inkluderas en dummyvariabel, betecknad KONV, som
anger om hushallet har kopt den konventionella varan eller inte i
varugruppen. Variabelns koefficient ar alltsd en indikation pa det
dvergripande valet att éverhuvudtaget kopa varan eller inte. En
betydande andel av hushallen koper inte kaffe, fil etcetera 6ver-
huvudtaget. Koefficienten kan darfor forvantas vara positiv da
variabeln exkluderar de som inte képer varan alls. A andra sidan kan
kép av den konventionella varan férvantas minska kép av KRAV-
varan d& konsumenten, hushallet, istallet just képer den konven-
tionella varianten istéllet for KRAV-markt. Variabeln ar darfor svar-
tolkad. Dummyvariablerna ar, forutom KONV, desamma som i fore-
gaende regression.
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Resultat fran probitregressionen

Resultatet fran probitregressionen redovisas i tabell 6.3. Nedanfor
varje varuspecifikation i tabellen anges sannolikheten for att ett
hushall har kopt KRAV-markt vid koptillfallet (det vill sdga under en
4-manaders-period). Sannolikheten skiftar fran 0,6 procent for
knackebrod till 2,9 procent for kex. KRAV-varor har alltsd endast
inhandlats vid 0,6 till 2,9 procent av koptillfallena for respektive
varugrupp. For pasta har exempelvis vid 1,3 procent av inkdps-
tillfallena (fyramanadersperiod) KRAV-markt pasta kopts.

I tabellen redovisas den 6kade (eller minskade) sannolikheten for att
hushallet képer KRAV-méarkt d& hushallet befinner sig pa en viss
inkomstniva, inom en viss aldersgrupp och s& vidare.” | tolkningen
av resultatet utgdr man fran sannolikheten, frekvensen, att
hushallen képer pasta utan att ta hansyn till nagra forklarande
variabler. Man adderar (eller subtraherar) den initiala sannolikheten
med koefficientens. Exempelvis sd antar koefficienten BARN vardet
0,4 for pasta och darmed okar sannolikheten med 0,4 procentenheter
for att hushallet valjer KRAV-markt pasta for varje barn som finns i
hushallet, fran 1,3 till 1,7 procent. 0,4 procent &ar en liten procentsats
men 6kningen fran 1,3 till 1,7 procent ar &nda pataglig.

Regressionsanalysen redovisar genomgaende signifikanta effekter for
utgifter (UTGIFT) och ifall hushallen handlat ndgon av de andra sju
KRAV-varorna (KRAV) for samtliga varugrupper. Om ett hushall
spenderar 100 kr mer pd dagligvaror under tidsperioden per vuxen
person okar sannolikheten for att hushallet koper KRAV-markt inom
respektive grupp med 0,1-0,3 procentenheter. Det ar alltsa ett
positivt samband mellan sannolikheten for att kopa KRAV-markt och
en utgiftsékning fér dagligvaror (som anvands som en approximation
pa en inkomstokning). En 6kning av utgifterna med 1000 kr under en

“ Det ska papekas att tabellen nedan inte redovisar regressionsresultatet (koefficienterna). Till skillnad fran
den linjara regressionsanalysen &r inte koefficienterna marginaleffekter i probitanalysen utan dessa har i
tabellen raknats om till marginaleffekter. For dummyvariablerna, det vill saga variablerna forutom UTGIFT
och BARN, &r marginaleffekterna endast approximativa i panelprobiten.



fyramanadersperiod ckar darfor sannolikheten for kép av KRAV-
markt med 1-3 procentenheter dver varugrupperna.

Tabell 6.3 Probitmodell - skattade marginaleffekter.
Forandringen i sannolikheten att kopa KRAV-markt beroende
pa alder, utgift, barn, storstad inkomst och kop av
konventionellt.

UTGIFT | 24AR | 50AR | BARN | LAGI | HOGI | STAD | KRAV | KONV
;i,|4 1,6 1,3
??ta 0.2 04 1,0
l:cl)1tatisprodukter 0.1 06 05 0,9
'1\/";]5“ 0.1 06 |10
Yiemjél 0.1 10
'ffgfe 02 04 1,7
gegx 0.3 1,0 07 |-1.1 1,7
gln6éckebr6d 0.1 0,7

Sannolikheten okar betydligt for att hushallet képer KRAV-markt
inom varugruppen om hushallet dven koper andra KRAV-markta
produkter. Sannolikheten ar fortfarande liten for att hushallet valjer
den KRAV-mérkta produkten, men férandringen i sannolikheten ar
forhallandevis stor. Exempelvis 6kar sannolikheten frén 1,9 till 3,6
procent for varugruppen kaffe. Resultatet fran regressionerna pa-
visar darfor att det finns en trogen grupp hushall som koper KRAV-
markt.

Sannolikheten att képa KRAV-markt ékar inom tre varugrupper om
det finns barn i hushallet. Inom varugrupperna pasta, kaffe och kex
okar sannolikheten att kopa KRAV-méarkt med 0,1-0,3 procent for
varje barn.
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Alder har en mycket liten och dessutom tvetydig effekt for
sannolikheten att hushallet koper KRAV-méarkt. Om den hushalls-
ansvariga var éver 50 &r minskade sannolikheten for att kopa KRAV-
markta potatisprodukter medan den dkade for KRAV-kex. Sanno-
likheten for att kopa KRAV-markt ar hogre om hushallet aven koper
den konventionella varianten for tva varugrupper — fil och musli.

Om inte hansyn tas i skattningen till att det &r samma hushall som
koper over tiden blir de signifikanta effekterna stérre och fler (se
appendix). En jamférelse mellan regressionsresultaten tyder pa att,
liksom i foregdende regression, det finns betydande hushallsspecifika
effekter for sannolikheten att kdpa KRAV-varor som vi inte har
kunnat skatta. Exempelvis ar de signifikanta koefficienterna elva fler
i tvarsnittsskattningarna (35 jamfort med 24) samtidigt som
koefficienterna for variabeln KRAV ar flera ganger storre.

6.7 Analys av regressionsresultaten pa hushallsdatan

Da vi mater forandringen i det relativa priset ar det svart att dela
upp effekten i priselasticitet och korspriselasticitet. Det &ar darfor
vanskligt att karakterisera KRAV-varorna som noddvandighets-,
normala- eller lyxvaror. Liksom i Smed och Wiers (2000) under-
sokning far vi positiva inkomsteffekter och negativa priseffekter for
efterfrdgan p& ekologiska livsmedel. Effekterna ar sa sma, att dven
om vi mater relativprisets effekt sa kan produkterna betraktas som
mindre priskéansliga varor.

Sannolikheten ar stérre for att ett hushall képer en KRAV-markt
vara om hushallet ocksd koper nagon av de andra sju KRAV-
produkterna. Sannolikheten 6kade med i snitt drygt 1 procent for
varugrupperna. D& 6kningen ar forhallandevis stor pavisas, liksom i
en tidigare svensk undersokning, att det finns en trogen grupp hus-
hall som koper KRAV-markt éver flera varugrupper.

Resultaten ger inte stéd for tidigare svenska undersokningar, enligt
vilka aldre och tvapersonshushall utan barn ar mest benagna att
handla KRAV-maérkta livsmedel. Det finns heller inget stéd for att,
liksom i butiksregressionerna, att boende i storstad kdper mer av



KRAV-markta produkter. En anledning till diskrepansen kan vara
att har har vi studerat faktiska kop medan tidigare intervju-
undersokningar baserades pa vad konsumenter uppger att de
handlar. Vilka varugrupper man studerar kan ocksd ge olika
resultat. Exempelvis skiftade effekterna delvis beroende pa vilka
varor som studerades i undersékningen.

Resultaten pavisar att det finns hushallsspecifika bakomliggande
faktorer som bestammer i vilken utstrackning konsumenten valjer
att kopa KRAV-markt. Sddana faktorer skulle exempelvis kunna
vara konsumentens uppfattning om vad KRAV star for,
miljéengagemang och vilka butiker hushallet valjer att handla i.
Sadan information skulle darfér kunna berika analysen betydligt. En
viktig information i materialet skulle ocksd vara vilka priser
hushallen faktiskt moter i butiken oberoende om de képer varan eller
inte och inte bara prisregistrering for de varor de faktiskt képer.

D& marknaden for de analyserade KRAV-produkterna fortfarande ar
valdigt liten forsvaras skattningar av olika effekter pa forsaljningen.
Antalet hushall som faktiskt kopte varorna ar valdigt fa och det ar
mojligt att detta beror pd ett hogt relativpris. Om relativpriset pa
KRAV-produkter sjunker till en viss niva dkar kanske intresset for
KRAV-produkter bland betydligt fler konsumenter. Storleken (2300
hushall) pd materialet gor vad SLI kan bedéma materialet till ett
unikt underlag for analys pa efterfragan pa ekologiska produkter i
Sverige. Storleken ter sig anda forhallandevis begréansande da sa fa
faktiskt har kopt KRAV-produkterna .

De ekologiska livsmedel som idag siljs pd marknaden kops av en
mycket liten del av konsumenterna. Detta tyder pa att en vidgning
av gruppen potentiella kdpare, dvs. de som kan dvervaga att kopa
ekologiska livsmedel, kravs for att oka forsaljningen vésentligt.
Kunskapen om produkterna och om KRAV-market éver huvud taget
har i andra undersokningar visat sig vara lagt. Eftersom detta (eller
nyfikenhet) ar en forutsattning for att bli en potentiell kopare,
forefaller information och kunskapsspridning vara viktigt for att 6ka
forsaljningen betydligt.
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Sammanfattning och slutsatser

Konsumtionen av ekologiska livsmedel har Okat stadigt under de
senaste aren. Den totala omsattningen uppskattades av KRAV uppgé
till 750 miljoner kronor ar 1998 motsvarande 0,5 procent av det
totala forsaljningsvardet av livsmedel. Antalet ekologiska produkter
pa marknaden har nastan tiofaldigats pa fem ar. Ekologiska produk-
ter utvecklades "underifran”, av enskilda aktérer och personer bred-
vid den traditionella livsmedelsmarknaden snarare &n av stora livs-
medelsfoéretag.

Ocksé& den ekologiska produktionen har 6kat stadigt. Den ekologiskt
odlade arealen uppgick ar 2000 till ca 10 procent. Darmed har det av
statsmakternas uppstillda malet (for ar 2000) uppnatts. Stats-
makterna visade tidigt intresse for produktionen och olika stéd
lamnas for att stimulera och utveckla den.

Endast produkter som foljer EU:s regler for ekologisk produktion och
som dessutom certifierats av ett godkant kontrollorgan kan mark-
nadsféras som ekologiska. Det ar fler producenter som odlar eko-
logiskt an som ar anslutna till ett kontrollorgan. Detta férklarar
varfor de ekologiska produkternas andel i den totala konsumtionen
ar lagre an deras andel av produktionen/arealen. Dessutom anvands
en stor del av den ekologiskt odlade arealen till foder, dvs. for
produktion som inte &r direkt avsedd for marknaden.

Foreliggande arbete har SLI utfort pa uppdrag av Konsumentverket.
De huvudfragor som studien har inriktats p& ar :

- vilket eventuellt merpris konsumenterna far betala for
ekologiska livsmedel och mgjliga orsaker till detta, samt

- vilken betydelse prisskillnader mellan ekologiska och
konventionella  livsmedel har for  konsumenternas
efterfragan.

Den forsta av de ovan namnda fragorna har framst analyserats med
hjalp av s.k. matkronor. Matkronorna har beréknats fran uppgifter
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inhamtade i enkater frdn ICA-, KF- och Hemkopsbutiker for tre
produkter: vetemjol, mellanmjolk och potatis. SLI:s analys har foljt
samma metod som tidigare undersdkningar av matkronor (gjorda av
SPK) men syftet har varit annorlunda, ndmligen att jamfora olika
leds andelar av konsumentpriset for ekologiska respektive konven-
tionella produkter. Den framsta svagheten med dessa berékningar av
matkronor &r att produkten féorandras allteftersom den passera olika
led i kedjan "fran jord till bord”. Darmed avser kostnaderna inte
samma vara i de olika leden. Genom en fokusering pa en jamforelse
mellan produkterna har man kunnat undvika denna metodologiska
svaghet.

Det bor papekas att urvalet av butiker som anvands som underlag i
analyserna ar ganska litet. Vidare ar uppgifterna av det slag som
behovs for att konstruera matkronor svaratkomliga och betraktas av
uppgiftslamnarna i alla led som “kansliga”. Bada faktorerna bidrar
till osédkerheten i materialet. Resultaten ar féljaktligen indikativa och
bor inte dvertolkas.

Priset &ar hogre for den ekologiska varianten for de produkter vi har
studerat, vetemjol (54 procent dyrare), mellanmjélk (16 procent) och
potatis (63 procent). Paslagen i butik for de ekologiska varorna
jamfort med de konventionella uppvisar olika monster. For
mellanmjolk &ar paslagen lika, for ekologiskt vetemjol ar paslagen
hogre bade i procent och kronor, medan procentpaslaget ar lagre och
kronpaslaget hogre for ekologisk potatis.

Butikerna har higre kostnader for ekologiska produkter. Detta géaller
framst for kott och gronsaker. Hanteringen av ekologiska grénsaker
ar svarare da de ekologiska och konventionella gronsakerna maste
separeras och de ekologiska produkterna ofta aven méaste markas och
packas om i butiken. Aven for kott uppkommer ett merarbete genom
separering av ekologiskt och konventionellt i hanteringen. For-
adlingsledet (mejeri och kvarn) har hogre kostnader t.ex. for att halla
produkterna separata, for stélltider i produktionen, det vill sdga den
tid det tar att 6verga fran en produktion till en annan, samt for att
hantera och transportera sméa volymer.



Den framsta anledningen till att ekologiska produkter ar dyrare for
konsumenterna ar i varierande grad hogre produktionskostnader i
jordbruket. Detta ar en naturlig foljd av att produkternas ekologiska
sarart skapas genom annorlunda produktionsmetoder i jordbruket.
Hanteringen i senare led gar ut pa att bevara produkternas identitet
genom separering men ar i évrigt likartad. Den framsta anledningen
till de hégre kostnaderna ar att avkastningen ar lagre i det eko-
logiska jordbruket.

Som ovan har namnts, ligger den stora skillnaden mellan ekologiska
och konventionella livsmedel i jordbrukets produktionssatt. Det
innebar att avkastningen per djur eller hektar blir lagre, vilket alltsa
innebdr en hogre produktionskostnad per kg. | ekologisk mjolk-
produktion ar foderkostnaden hégre och avkastningen lagre.
Merkostnaden uppgar till cirka 50 6re per kg mjolk, vilket motsvarar
ca 20 procent. 1 den ekologiska potatisodlingen anvénds inte
handelsgddsel och kemiska bekampningsmedel. Den extensiva
odlingen leder till ett sa stort skérdebortfall att kostnaden per kg
potatis blir betydligt hogre. Totalt kan merkostnaderna for ekologisk
produktion uppskattas till i storleksordningen 70 ére per kg, eller ca
65 procent. Avkastningen i ekologisk veteproduktion uppgar endast
till ca 60 procent av avkastningen i konventionell produktion. Kost-
naden per kg ar darmed betydligt hégre. Merkostnaden varierar éver
landet, men ligger i ett intervall runt 30 6re per kg, eller 30 procent.

De ekologiska jordbrukarna erhaller ett merpris for sina produkter
pa marknaden. For de tre jordbruksprodukterna ar merpriset ca 15
procent (mjolk), ca 80 procent (potatis) respektive 100 procent (vete).
Dessutom betalas det ett stod till den ekologiska produktionen. |
avsaknad av stodet skulle troligtvis ett hogre merpris behévts for att
sékerstélla leveranserna.

Marknaden for ekologiska produkter har expanderat kraftigt under
senare ar, men de ekologiska produkterna svarar fortfarande for en
liten andel av totalkonsumtionen. Detta bér hallas i minnet nar
resultaten fran matkronjamférelsen tolkas och eventuella slutsatser
for framtiden dras. Med en expanderande férsaljningsvolym for de
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ekologiska produkterna kan olika kostnadsposter forandras. | vissa
fall forefaller de ekologiska produkterna inte fullt ut burit sina
kostnader jamfért med konventionella motsvarigheter. De ekologiska
produkternas ringa andel har troligtvis mdjliggjort denna form av
"korssubventionering” mellan ekologiskt och konventionellt. Avsikten
har bl.a. varit ekologisk profilering. Okar de ekologiska produkternas
andel ar det naturligt att férvanta sig att samma avkastningskrav
kommer att stallas p& dessa som pa konventionella produkter. A
andra sidan kan expanderande forsaljningsvolymer leda till lagre
styckkostnader genom &atnjutande av stordriftsfordelar i hantering
och foradling.

De framsta hindren for en 6kad forséljning av ekologiska produkter
ar, enligt SLI:s enkat till butikerna, for héga priser och ett litet
intresse fran kunderna. Kétt och chark &ar den varugrupp dar de
framsta hindren fér en Okad forsaljning anses finnas medan
mejeriprodukter ar den grupp som ar behaftad med minst barriarer.
Det ar endast inom gruppen farska grénsaker och potatis som
kvaliteten pa KRAV-produkterna anses vara ett patagligt hinder for
forsaljning pa butiksniva. For sméa volymer fran leverantér anges
som hinder for en 6kad forsaljning for farska gronsaker, potatis samt
kott och chark.

Den andra av de tidigare specificerade fragorna, konsumenternas
efterfragan, har studerats med hjalp av ekonometriska metoder. Det
bor betonas att kunskapen om hushallens faktiska kép av ekologiska
livsmedel ar mycket begransad. Tidigare studier i Sverige bygger pa
attitydundersdkningar och uppgifter om konsumentens egna upp-
skattningar av inkép. Undersokningen ar darfor unik da den
analyserar faktiska inkdp av ekologiska livsmedel i Sverige.

SLI har tvd datakallor till sitt foérfogande for att undersoka
konsumenternas efterfragan: enkaten till butiker och uppgifter fran
marknadsinformationsféretaget GfK. Enkaten har samlat in butikers
forsaljningssiffror for sex produkter. Uppgifter fran GfK omfattar en
redovisning av 2300 hushalls inkop av atta produkter, saval
konventionella som ekologiska. GfK:s dataunderlag kan, utéver



analysen av prisets effekt for efterfrdgan, &aven belysa vilka
bakgrundsvariabler (dvs. ej priser) som paverkar hushallets val att
kopa eller inte kdpa ekologiskt. | undersékningen analyseras darfor
faktorer som utmarker hushallen som koper KRAV-markta livs-
medel, exempelvis inkomst och alder. Konsumenternas pris-
kanslighet studeras for den grupp som koper bade ekologiskt och
konventionellt inom varugrupperna. Betydelsen av bakgrunds-
variabler for sannolikheten att ett hushall koper ekologiskt kan
daremot analyseras for samtliga hushall.

Det ar f& hushall som handlar férhallandevis mycket KRAV-markt i
de varugrupper vi har studerat. Hushallet képer ocksa oftare KRAV-
varan om det koéper nagon av de andra sju KRAV-produkterna.
Sannolikheten att ett hushall under en fyramanaders-period hade
kopt KRAV-markt inom varugruppen okade i genomsnitt fran ca 1,5
till ca 2,5 procent om hushallet i samma period dven kopt KRAV-
markt i ndgon av de andra varugrupperna. Det ror sig om mycket
sma tal eftersom det fortfarande ar fa som koper ekologiska livs-
medel, men relativt sett ar 6kningen stor. KRAV-képarna kan darfor
betecknas som en trogen grupp. Genom att jamfora olika skattningar
i undersokningen pavisas att hushallsspecifika egenskaper som
studien inte kunnat ta hansyn till har stor betydelse for kép av
ekologiska livsmedel.

Analysen av priskansligheten ger stod for att ett lagre pris péa
ekologiska livsmedel dkar forsadljningen. Priseffekterna kan endast
pavisas for en del av produkterna och de ar férhallandevis sma. For
den begransade andel hushall som koper bade KRAV-markta och
konventionella livsmedel pavisades for halften av varorna att ett
lagre pris 6kar forsaljningen. Ett 10 procent lagre pris for den ekolog-
iska produkten i forhallande till den konventionella varianten dkade
efterfrdgan i genomsnitt med ca 5 procent. Effekten var séledes liten
och produkterna kan darfor inte betecknas som priskansliga. Sma
prisvariationer i materialet, tillsammans med en betydande
koptrohet, kan vara en forklaring till att priseffekter endast kunde
pavisas for f& varor och att de da i de flesta fall var férhallandevis
sma.
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| efterfrdgeanalysen finns ett visst stod for att barn i hushallet 6kar
kop av KRAV-méarkta produkter. Det &r ett resultat som aven studier
i Danmark har kunnat pavisa med ett liknande dataunderlag. En
okad inkomst 6kar kdpen av ekologiska produkter om an marginellt.
Det gar inte att pavisa att alder och boende i storstad paverkar kop
av ekologiska livsmedel.

Da resultaten visar att det ar fa som handlar relativt sett mycket ar
en viktig faktor for att 6ka forsaljningen av ekologiska livsmedel att
uppna ett bredare konsumentunderlag. Lagre priser pa ekologiska
livsmedel kan vara ett satt, men kanske inte tillrackligt. Inkép av
dagligvaror ar ett handlande utifran vanor. Att f4 konsumenten att
bryta vanan att handla konventionellt kan darfor innebara att
aktorerna pa marknaden behover medvetandegora att det ekologiska
alternativet faktiskt finns och vad det star for.

Eftersom butikerna anger dven for sma och for osakra volymer som
ett hinder mot 6kad foérsaljning kan det stéd som ges till jordbruket
for att 6ka produktionen - om det ger avsedd effekt — 6ka mojlig-
heterna och intresset for marknadsféring fran butikerna och darmed
oka konsumtionen. Ett 6kat och stabilt utbud (kontinuitet) kan ocksa
i sig paverka benagenheten att andra kopvanor och kan darmed
stimulera konsumtionen. A andra sidan kan ett kraftigt ékat utbud
som inte motsvarar en okad efterfrdgan pressa ner priset och darmed
minska den produktionsstimulerande effekten av stddet.
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Appendix
— Resultat fran tvarsnittsskattningar

En jamfoérelse mellan modeller som anvéant panel- respektive tvar-
snittsdata pavisar om det finns effekter av att samma hushall képer i
tidsperioderna. Som papekats tidigare tas i tvarsnittregressioner inte
hansyn till att samma hushall koper i tidsperioderna.

I dessa skattningar finns det effekter, signifikanta koefficienter, éver
flera varugrupper. | regressionerna ar fler koefficienter signifikanta
och aven i vissa fall betydligt storre &n i panelregressionerna (se ta-
bell Al och A2). Exempelvis ar koefficienterna ca 3-4 ganger storre
for variabeln KRAV i probitmodellen (se tabell 2) samtidigt som 34
stycken koefficienter ar signifikanta till skillnad fran 24 stycken i
panelmodellen. De signifikanta variablerna ar 20 stycken i den linja-
ra regressionen till skillnad fran 14 stycken i motsvarande panel-
skattning.

Tabell A1 Loglinjar regression — tvarsnitt.

Lo lo

UTgGIFT RPgRIS 24AR | 50AR | BARN | LAGI |HOGI |STAD |KRAV
Fil 0,4 0,1 02 |-02 0,2
Pasta 0,3 -0,4 0,2
ngzttiter 0.2
Msli 0,1
Vetem|ol -0,3 0,1
Kaffe -0,5 0,1
Kex -0,6 -0,1 0,1
Knackebrod 0,4 -0,6 0,1

En jamforelse av panel- och tvarsnittskattningar visar att det finns
faktorer som utmaéarker hushallen, vilka inte kunnat fangas i
analysen, som ar viktiga for beslutet att kopa KRAV-markt. Saddana
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faktorer kan exempelvis vara politisk dskadning och kunskap om vad
KRAV star for. Om hushalls inkop styrs av sadana faktorer tonas
andra effekter ner i skattningarna. De signifikanta koefficienterna
blir darfor mindre och farre i regressionerna med paneldata da
skattningarna "mer korrekt” tar hansyn till att det kan finnas sadana
bakomliggande effekter.

Tabell A2 Probitmodell - tvarsnitt

UTGIFT [ 24AR | 50AR [ BARN | LAGI |HOGI |STAD | KRAV [ KONV
Fil 0,1 1.1 -0,6 74 1,8
24 ) . , , ,
:a;ta 0,1 05 |03 |03 05 |44 |03
:ofatlsprodukter 0,2 08 0.4 2.1
Musli

0,1 -0,5 2.1 2.7
1,3 ' ' ' '
Vetemjol 0.1 0,3 37 |os
1,4
Kaffe

0,2 -0,6 0,3 5,3
19 ) , . ,
Kex

0,3 0,7 0,6 -0,9 4,4
2,9 ' ' ' ' !
Knackebrod

0,1 1,9
0,6 ' '




— Enké&tutskick

Uppgifter fér veckorna 10-13, 2000

1. Vilka uppfattar ni som de framsta hindren for en 6kad forsaljning av KRAV-produkter inom féljande varugrupper?
Kryssa for de hinder som ni anser finns inom respektive varugrupp.

Kott och chark Mejeriprodukter Brod Farska gronsaker/potatis
For sma volymer fran leverantor
For fa varor/mérken
For hdga priser
Skiftande/bristféllig kvalitet
Litet intresse fran kunderna
Annat:
2. Hur &r er hantering av KRAV-produkter i férhéllande till motsvarande
konventionella produkter i féljande varugrupper?
Varugrupp Enklare Likvardig Svarare
Kétt och chark
Mejeriprodukter
Brod
Farska gronsaker/potatis
Kommentarer:
Vara 1 (av 6)
Genomsnittlig | Uppskattad Genomsnittlig
t butikspris forsaljningsvol | t inkdpspris
ym
Varuspecifikat
ion,
konventionell
Varuspecifikat
ion, KRAV-
maéarkt
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Tidigare utgivna rapporter fran SLI

2000:1 Varfor bor CAP — EU:s gemensamma jordbrukspolitik —
reformeras?

2000:2 Jordbruket och tullarna — en studie av tullstrukturer infor WTO:s
millennierunda

Tidigare utgivna rapporter dar SLI medverkat

Analys av underlag for ekonomiska jamforelser mellan jordbruket i Sverige
och andra lander. Gemensam rapport med Statens Jordbruksverk, SJV:s
rapportserie 2000:10



